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RESUMO

O turismo € uma atividade econdmica capaz de geeggregar valor a determinados
produtos. Dessa forma esta pesquisa tem como\abjatientivar o enoturismo na regiao de
Jundiai, através da criagdo do portal www.vinhatialocom para divulgar as adegas da

regido do Bairro Caxambu em Jundiai.

Os produtores da regido que produzem vinho artes@madificuldade em manter a
propriedade, sofrem com a especulagdo imobilidpareconta disso acabam abandonando o

campo promovendo o éxodo rural.

De acordo com essa pesquisa, com abordagem Dedgmc8, foi criado um artefato
para a solucdo do problema. O artefato desenvolidim Portal, que tem além da funcéo de
divulgar a producgdo de vinho artesanal, divulgartb@m a cidade, sua histéria, locais para
visitagdo como museus, parques, locais para hogpedarestaurantes, enfim, oferecendo

indicacao de diferentes servicos para atenderisidur

A regidao com sua tradicdo na producdo vitivinia@focom sua cultura baseada na
colonizacgdo italiana, pode atrair um turista edpecio enoturista. Dessa forma, divulgar a
regido, sua cultura, suas caracteristicas atrawégodal, pode promover um aumento do
turismo na regido e consequente desenvolvimental laama vez que o turismo é

transformado em produto.

Palavras-chave: Enoturismo, Vitivinicultura; Turismo; Design Sci Vinho Artesanal;

Micro e Pequenas Empresas.
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ABSTRAC

Tourism is an economic activity capable of genagtand adding value to certain
products. Thus this research aims to encourage waneism in Jundiai, by creating the
portal to disseminate www.vinhocolonial.com areanewies neighborhood Caxambu in
Jundiai.

Local producers who produce artisanal wine havédidifty maintaining the property,
suffer from speculation and because of that endhandoning the field promoting the rural
exodus.

According to this research, in Design Science apphp an artifact was created to
solve the problem. The device developed is a pthtdl has spread beyond the function of
producing homemade wine, also disclose the c#yigtory, places to visit such as museums,
parks, places for lodging, restaurants, finally,opiding an indication of different services
service tourists.

The region with its tradition in producing vitivaultora with its culture based on the
Italian colonization, can attract a tourist specifthe enoturista. Thus publicize the region, its
culture, its characteristics through the portal,ncaromote increased tourism in the region

and consequent local development, since tourissanemodified.

Keys Word: Wine Tourism; Winegrowing; Tourism; Design Sciendéicro and Small
Enterprises; Artisanal Wine.
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Essa pesquisa fundamentou-se em um mdaesign Sciencee em quatro partes.

O capitulo 1 esta dividido em quatro subcapituld3. subcapitulo 1.1, descreve o
artefato criado, e a proposta para a solucéo dagma. No subcapitulo seguinte 1.2, trata-se
do problema e das propostas que foram usadaseqsaiaé-lo, ou, pelo menos atenua-lo. No
subcapitulo 1.3, trata-se da contribuicdo tedrica q artefato produzird, a partir de uma
pesquisa cientifica, e o uso da internet como fodmalivulgar as adegas e 0s pequenos
empreendedores vitivinicultores. E por fim, o syditdo 1.4, apresenta as limitacdes dessa
pesquisa, pois ela ndo conseguiria atender a w&le#ivinicultores da regido, sendo assim
restringiu a um grupo da Aglomeracdo Urbana de idund AU-Jundiai (Anexo A),
localizados em um bairro tradicional de colonizaigd@lana, o Bairro do Caxambu — Jundiali,

onde a maioria dos vitivinicultores sdo cooperathaVA.

Capitulo 1 - Introducéo
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1.1. DESCRICAO DO ARTEFATO (Diretriz 1)

Este trabalho refere-se a uma pesquisa, que pram@sstrucdo e o uso de um artefato,
baseado no método @eesign SciencePara Aken (2005), esse tipo de abordagem, teno com
objetivo desenvolver um novo conhecimeno, pois doaansado por profissionais pode

resolver problemas em seu campo de atuacgao.

Dentro desse contexto, foi criado um portal, wwnhacolonial.com, que divulgou as
vinicolas na regido do Bairro Caxambu em Jundidifavéds do conceito de

enoturismo,estimulando a demanda do turismo naoegi

O portal, disponibiliza informacdes sobre a lacagéo das adegas e da producéo de
vinho de mesa (artesanal), feita pelos produtptesalizacdo e horario para visitacdo das
propriedades, sua histéria, cantinas e ou restm#ardatas das festas tradicionais
relacionadas ao vinho. Também conta com informagdlee a cidade,sua histéria, paisagem,
sobre areas de lazer que podem ser visitadas pestat como parques, museus. Ainda

fornece sugestdes em relacédo a hospedagem, resésetc.

Para De Sordi et al. (2001, p.125eSign scienc& uma abordagem que pode ser
aplicada as diversas areas de interesse das @esquoisadministracdo”. Sendo assim, o portal
tem a fungéo de, através do enoturismo, divulgadagas e os outros produtos vendidos na
propriedade, com a intencdo de criar condicdesideatar a renda dos pequenos produtores,
podendo ainda, promover o desenvolvimento localgeonal,a partir do momento que com a

ajuda da internet o negdcio/atividade, do pequeadytor passara a ter mais visibilidade.

Dentro desse contexto:

A abordagemdesign scienceguando corretamente praticada, apresenta grande
potencial para valorizacdo da producao cientificatq a sociedade em temos de
aplicacdo. Por outro lado, sua execucdo sem o aavgr, pode ser entendida
como um meio alternativo para pretensa alegac@&omteecimento cientifico a partir

da pesquisa de ma qualidade e sem valor cient(fid®.SORDI et al.,2011, p..33).

Silva (2002), acredita que o uso de ferramental deodem favorecer as corporacdes a
partir do momento, que divulgam servicos e promowsTvendas, e que também geram

conhecimento a partir do momento que disponibilibaiormacdes sobre as empresas.

Capitulo 1 - Introducéo
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Dessa forma, essa pesquisa, desenvolveu um artgf@oaplicado a realidade do
vitivinicultor, e das suas necessidades, possarttzneficios para o negdécio, melhorando a
gualidade de vida dessa populacao.

O dominio do portal foi registrado em nome da autmmo: www.vinhocolonial.com,
como mostra a Figura 1.1.

[ wwnw.vinhocolonial.com/portal/

(5:, Vinho Colonial

Historia e Natureza Gasfronomia Programas e Servicos

Home '~ . RIA
Figura 1.1 - Pagina principal do portal vinhocolonal.com.

Pelas regras atuais, para que o registro de umnémreéja efetivado no Brasil é
necessario consultar a disponibilidade do nomesiteoRegistro.br. Cabe ao Registro.com
manter e disponibilizar informacdes como: a) ostatms dos proprietarios dos nomes de
dominio, e b) o registrador que registrou 0 nomedatainio para o usuario (BUSH; HUTER,;
WENZEL, 2006).

Para registrar um dominio, € necessario ser umedaéet legalmente representada ou
estabelecida no Brasil como pessoa juridica comada§iro Nacional de Pessoa Juridica
(CNPJ), ou qualquer pessoa fisica desde que posSadastro de Pessoa Fisica (CPF). Outro
requisito € apresentar um endereco fixo em teioittacional.

No que tange sua arquitetura, o portal vinhocolatien conta com a seguinte estrutura
em seu menu principal:

1) Historia e Natureza

Capitulo 1 - Introducéo
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1a) Localizacéo O portal disponibiliza a localizagdo do municip® dundiai através

do Google mapa e também a localizacdo de cada addgatrada no

portal — Figura 1.2.

1b) Historia: E possivel conhecer sobre da histéria de Jundiéside a chegada dos

imigrantes e o inicio do cultivo das videiras. Aeimcéo € valorizar a cultura e as pessoas da
regido — Figura 1.3. Além dos textos histéricopoatal apresenta um carrossel que permite

ao usuario do portal vislumbrar o acervo fotog@filo centro de memaria de Jundiai que é

rico em detalhes histéricos do municipio — Figuda 1

1c) Serra do Japi: O intuito de oferecer esta opcdo no menu Historidatureza, é

mostrar a Serra como beleza natural e area derpseée natural, pertencente ao municipio

de Jundiai — Figura 1.5.

Programas e Servigos

Historia e Nalureza

Localizactio

Histevia de Jundiai
Serra do Japi

Historia e-Natureza

LOCALIZACAO

Figura 1.2 - Menu historia e natureza - Localizacéo

Historia e Nalueza Programas e Servigos

localizagio
Mo

Historia de Jundiai

Serma do Japi

Historia e-Natureza

HISTORIA DE JUNDIAI

Figura 1.3 - Menu historia e natureza - Historia deJundiai.

Capitulo 1 - Introducéo



20

Historia e Nalureza Programas e Servicos

Localizagho
Histcria de Jundiai

Historia e-Natureza

SERRA DO JAPI ﬁ

Figura 1.5 - Menu historia e natureza - Serra do Jai.

2) Adegas

Atualmente o portal conta com 11 adegas cadastragasritério para promover sua
visibilidade respeita a regra da ordem alfabéti@a adega apresenta sua historia, os tipos
de vinho que produzem e comercializam, o horaritudeionamento, além de galeria de
fotos — Figura 1.6.

Também sao disponibilizadas informagdes sobre rofgéara visitar a propriedade
rural e link com acesso ao Google Mapas o que &oerao usuario do portal a
localizacédo da adega.
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= —
Historia e Nolweza Adegas Programas e Servicos

Adega Beraldo di Cale
Adega Fonlebasso

Adega juca Galvio

Adega Marquesin " "
Adega Maziero o=, N l \
Adega Negrini i [ ' AN B
Adega Quatro Marias ¥

Adega Sibinel f

Adega Olivelra 1
Adega do Poriuigués

Adega Vendramim

Adegas:

Figura 1.6 - Menu Adegas.

3) Gastronomia

O objetivo deste mena divulgar restaurantes como forma de incentivaursmo e

mostrar a culinaria da regiao — Figura 1.7.

Historia e Nalueza Programias e Servigos

cllrog

4) Programas e Servigcos

Figura 1.7 - Menu Gastronomia.

O objetivo deste menu é apreserdar usuario do portal opcdes para hospedagem,

visitas a centros culturais e parques no muniapidundiai — Figura 1.8.
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Histora e Nalueza Programas e Servigos

Center Park Holel
Museu do Energla
Museu Ferrovidrio
Museu Solar do Bardo
Parque da Gdade

L3
. Parque da Uva
- Jardim Boldnico

Programas e Servicos W\ 4 ;

Figura 1.8 - Menu Programas e Servicos.

5) Eventos

5a) Festa da Uva:Mostra a tradicdo da festa que € realizada até Wojg? festa
aconteceu em 1934, e foi um evegtandioso.Tem também a intencé@o de resgatar a cultura

e tradicdo das festas regionais — Figura 1.9.

Historia e Naliveza Programas e Servicos - Evenlos

Outtros Evenlos

3
A
4 '.’- e
- AN .:.\. A% L Py ;
||: . \\"' :
1§ | "-. e
" <K

Figura 1.9 - Menu Eventos: Festa da uva.

5b) Outros Eventos:Mostra a tradicdo das festas no municipio de dilrmdimo a Festa do
Morango, Festa da Col6nia ltaliana, Festa do Seluon Jesus e Festa Portuguesa. E

importante ressaltar que nestes eventos sao ddaggas vinhos artesanais da regido.

6) Contato: Aqui é possivepromover a comunicacdo entre o0 usuario e o admadst do
portal — Figura 1.10.
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Gastronomia Programos e Servicos

Mome.
Email:

Formuldario de Contalo

Telefone:
Assinto Informagies |
Iensagem

Figura 1.10 - Menu Contato.

6) Outras informacdes/aplicabilidades do portal
6a) W3C.: Certificacdo de que o portalende as normas de usabilidade.

6b) Enquetes: Mensalmente, enquetes serdo inseridas no portal @mbjetivo de

formar um banco de dados sobre assuntos ligadesatorista — Figura 1.11.

Provar e comprar vinho.

B Jenxs

Usufruir da paisagem rural/ vinhedo.

. e

Fron, vinho.
rovare comprar vinho Conhecer a produgto de vinho

Usufruir da paisagem rural/ vinhedo. artesanal.
Conhecer a produgao de vinho |:| % 16.67
artesanal Todas as alternativas anteriores.

Todas as alternativas anleriores. |:| a5 3333

Tatal de Valos: 6

Violar

Figura 1.11 - Enquetes.
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1.2. RELEVANCIA DO PROBLEMA (Diretriz 2)

A producdo de vinho em Sé&o Paulo e especificamemieJundiai e regidao, € uma
importante atividade econdémica, que gera rendayegop, mantém a populacdo no campo
evitando o éxodo rural. Porém, a vitiviniculturaregido, segundo Verdi et al. (2010, p.23),
“[...] sofre com a forte informalidade da atividadea falta de informacdes oficiais sobre o

desenvolvimento dessa atividade”.

Os Vvitivinicultores da regido atualmente enfrentanseguinte problema: manter a
propriedade de forma sustentavel, em funcdo dalpbducéo e do baixo valor agregado ao
seu produto, o vinho, que é produzido de formaartal.

Segundo Otani e Arraes (2010), o vinho artesapabsanta as seguintes caracteristicas:
€ produzido na propriedade, com méo de obra famdigproducdo € pequena, € vendido na
prépria propriedade. Esse problema aliado a fatendo de obra, assisténcia técnica oficial,
falta de politicas publicas locais para atendenexessidades do produtor, infraestrutura de
estradas e placas indicativas que divulguem ass &leaproducdo, colocam em risco a

manutencao da propriedade, que sofre com a espéaoutaobiliaria.

Otani e Arraes (2010, p.8), acreditam que: “a prweg@o, deste espago e a
sustentabilidade dos produtores estdo associadgeegacao de valor ao produto local para
fazer frente a elevacdo do preco das terras”. s a especulacdo imobiliaria tem

prejudicado muito a viticultura da regiéo.

O gque se percebe, portanto € que o pequeno prodtgoisa de ajuda em varios
segmentos. Dessa forma, essa pesquisa buscowaguedse pequeno empreendedor, com a
criacdo de um portal, onde o seu produto, o vintesanal, possa ser divulgado, bem como
as adegas existentes na regido e os passeios dem pxorrer em algumas propriedades,

buscando aumentar a demanda do turismo na regiao.

Para Schons e Costa (2008), os portais constituanespaco altamente interativo e
favoravel para a troca dos ativos intangiveis, fuaredo o didlogo, o desenvolvimento de

novas ideias e o0 gerenciamento de conversas opeatizando o conhecimento.

Se a divulgacao da regido, das adegas e de tudelguHerece, for feita de forma
correta, ela pode incrementar as vendas, e congeqguente tera aumento na producdo de
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diferentes produtos e oferta de servicos. Otaniraes (2010), afirmam que os viticultores da
regido tém condicbes e desejam, se houver aumentdechanda de vinho, melhorar e

aumentar a producéo.

O vinho na regido de Jundiai pode ser consideras que um simples produto, pois
esta ligado a cultura e a colonizagéo italianaegéo, passando a ser um produto cultural. O
portal tem a fungcdo de atrair mais turistas, paisdihi estd localizada proxima a grandes
centros urbanos como Campinas e Sao Paulo, fatopaoge atrair os enoturistas. Essas duas
cidades podem ser consideradas como grandes memmaasumidores por estarem a um raio
de 150 km dos centros produtores de uva e vinhMQ§, 2005).

A Figura 1.12, apresenta o mapa do Estado de S#o,FRam os principais produtores
de uva e vinho, localizados proximos a cidade de B#ulo, destacando o municipio de

Jundiai.

Campinas

_ 3 Jarinu
Jundiai ‘6
Legenda Séo Roqueo'
‘Witicultores {n. de produtores) g *_:550 Paulo
[]as0 \
[ 61283 S3o Miguel Arcanjo
284581
5992 -+
Vinicultores (n. de produtores)
© 1050
® s0-100
+ Mercado consumidor

300 0 300 600 Quidmetros

Figura 1.12 - Mapa de S&o Paulo: Viticultores e Vieultores.

Verdi et al. (2011), complementam que a agroindstio vinho e derivados,
juntamente com seus aspectos bucodlicos da paisagampodem favorecer o enoturismo e
novas perspectivas de desenvolvimento local. Aerdacque isso pode trazer imensos
beneficios para a regido a medida que gera maisego®) estimula a producéo local, resgata

a cultura e as tradi¢cdes regionais.
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Em relacdo adesign scienceHevner et al.(2004), afirmam que o problema geeser
motivante, interessante e a sua solucao ser ¢ilggausuarios. A ideia do portal é justamente

essa, que ele seja (til ao pequeno vitivinicultor.
1.3. CONTRIBUICAO TEORICA (Diretriz 4)

O artefato teve uma funcdo importantissima denwocdntexto atual, do mundo
globalizado. Ele fez com que o pequeno empreendedse descoberto, percebido dentro da
rede, que Castells (2007, p. 566), define como: tomunto de nés interconectados. N6 € o
ponto no qual uma curva se entrecorta. Concretanenjue um né é depende do tipo de
redes concretas de que falamos”.

Castells (2007), complementa que a rede é esseaen@ao de ligacdes sociais,
econdmicas, politicas, culturais, enfim, € o meoscdd bolsa de valores, o conselho de
ministros, os Estados do mundo inteiro, é a tefevi©os jornalistas, é a propaganda, o

comeércio, é ter acesso ao mundo, e a interessesos/

Se rede € isso, ererneté a rede, entdo pode-se atingir o mundo todo qudindtpa-
se um produto. Pode-se fazer com que tenha vdaldi, fazer com que as pessoas queiram

ter acesso a ele.

Portanto, apesar da criagdo de um portal ndo sess&iamente algo novo, dentro do
contexto informacional que vive-se hoje, da soaedde redes como define Castells (2007),
ele passa a ter a funcdo de vender um produto. lavelesse produto trara inUmeros

beneficios.

Ou seja, dentro da proposta design sciencesste artefato, segundo Hevner et al.
(2004), constitui-se numa expansao da base do ciomdeto, e ou a aplicacdo de

conhecimento existente sob uma 6tica inovadora.

Schons e Costa (2008), acreditam que os portagoiiivos, facilitam as trocas de
informacé&o entre diferentes segmentos, permitingocealizacéo das ideias, das informacdes
e conhecimentos. Para eles, essa troca ocorretia gertransformacdo do conhecimento

tacito em conhecimento explicito.
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Nonaka e Takeuchi (1997), acreditam que o conhedomt&cito e explicito, estao
intrinsecamente relacionados, pois, o conhecimeatano é criado e expandido através da

interacdo entre esse dois conhecimentos. Para eles

O conhecimento explicito pode ser articulado nguagem formal, inclusive em
afirmacdes gramaticais, expressdes matematicascifispcdes, manuais e assim
por diante. Esse tipo de conhecimento pode seroettnsmitido, formal e
facilmente, entre os individuos.

O conhecimento tacito, é dificil de ser articuladolinguagem formal, € um tipo de
conhecimento mais importante. E o conhecimentoopégscorporado a experiéncia
individual e envolve fatores intangiveis como, moemplo, crencas pessoais,
perspectivas e sistemas de valores. (NONAKA e TARKEU 1997, p. 9-10).

Para Nonaka e Takeuchi (1997), o processo de oridg&onhecimento ocorre, com a
conversdo do conhecimento, ou seja, o0 intercamiii@ ® conhecimento tacito e o explicito

de cada individuo ou entre eles.

O uso de portais pode facilitar a transformacécesso a esse conhecimento.

Os diversos servigos disponibilizados nos portaiparativos permitem dinamizar o
fluxo de conhecimento de tacito para explicito eewersa, possibilitando maior
interacdo entre os colaboradores (mesmo os disp@esograficamente), fazendo
com que o conhecimento individual seja coletadoapagado em todo o ambito
organizacional, seja ele interno e externo. (SCHEGNSOSTA, 2008, p. 4).

Nonaka e Takeuchi (1997), descrevem que sao gquatrcnodos de conversdao do

conhecimento, conforme Figura 1.13.

i e S R

" Conhecimento Explicito ™ 5
< N\
4 \
[ Combiragas |
-
\ /

Snr:iah;tacﬁn

™ — Conhecimento Técito. ~

Figura 1.13 — Modos de conversdo do conhecimento.
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Um aspecto de grande importancia, relacionado camagdo de conhecimento, é o
ambiente no qual sdo inseridos os chamados tralma®mdo conhecimento. Para Nonaka e
Konno (1998), este ambiente de compartilhamente, epiimula a troca de experiéncias e

conhecimentos, € denominado BA - Figura 1.13.

Nonaka e Konno (1998) definem BA como um espacopeotithado para as relagdes
emergentes, podendo ser um espaco fisico (uma@szriéspaco de negoécios — redes -, etc.),
virtual (um e-mail, uma teleconferéncia, etc.), takfdas experiéncias compartilhadas, das
ideias, dos ideais) ou uma multipla combinacéo asessendo considerado um espaco
compartilhado que serve de base para a criacammgecimento, seja este individual ou

coletivo.

Para Holanda et al. (2009), o que diferencia asresap que utilizam o BA das
empresas que ndo o utilizam e dispdem apenas eegfies normais humanas é o0 seu
conceito de criacdo de conhecimento, uma vez quelemqéao trata somente de simples
interacbes entre os individuos, mas também dispaaibuma plataforma para o

conhecimento individual/coletivo avancado paraiacéio de conhecimentos.

Esses conhecimentos possuem as quatro formas dersao:

Socializacdo: é um processo de compartilhamentxgeriéncias e, a partir dai, da
criacdo do conhecimento tacito, como modelos m&ntai habilidades técnicas
partilhadas. Um individuo pode adquirir conheciroesdcito diretamente de outros,
sem usar a linguagem.

Externalizacdo: € um processo de articulacdo dhezdmento tacito em conceitos
explicitos. E um processo de criagéo de conhecomaateito, na medida em que o
conhecimento tacito se torna explicito, expresséomaa de metéaforas, analogias,
conceitos hipéteses e modelos.

Combinacéo: € um processo de sistematizacdo da=itmsm em um sistema de
conhecimento. Esse modo de converséo do conhecimamblve a combinacdo de
conjuntos diferentes de crescimento explicito. @dividuos trocam e combinam
conhecimentos através documentos, reunifes ou ¢oagdio computadorizada.
Internalizacdo: é o0 processo de incorporacdo dehemimento explicito no
conhecimento técito. E intimamente relacionadaaender fazendo”. (NONAKA
E TAKEUCHI, 1997, p. 69-77).

Schons e Costa (2008), acreditam que o servicos/y®rtais fornecem, dinamizam o
fluxo entre conhecimento tacito e explicito, podisimdo que o conhecimento individual seja

propagado de forma interna e externa.

Tais servicos, de acordo com Nonaka e Takeuchi7)198poiam a operacionalizacdo

da espiral do conhecimento, onde o conhecimentorgpartilhado com todos, formando um
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grupo e a partir dai, novamente compartilhado esdrdiferentes grupos, desencadeando um
ciclo constante”. Como podemos perceber na Figura 1

Zonhecimento tacito para  Conhecimento explicito

(Socializacan) (Externalizacan)

Conhecimento Conhecimento Conhecimento
tacito Compartilhado Conceitual

)

X

pars f

(N

Cunheqimentu (Internalizacan) (Cormbinacin)
explicito . .
Conhecimento Conhecimento
Operacional Sistémico

Figura 1.14 - Espiral do Conhecimento de Nonaka eakeushi (1997).

A partir da Espiral do Conhecimento, ocorre a ti@nsacdo constante entre 0s

conhecimentos tacito e explicito.

Os portais para Schons e Costa (2008), represamtarmambiente informacional com
alto valor agregado para os processos de criag@iercambio, retencdo e reuso do

conhecimento.

Percebe-se nesse contexto, a ocorréncia da crisc&ovos conhecimentos pelo uso
dos portais corporativos através de cada etapaodeersdo do conhecimento nos quatro

modos:

Por conectarem pessoas, 0s portais auxiliam paa qunhecimento tacito, aquele
de carater pessoal, seja compartilhado coletivaanentampliado em toda a
organizacao através de sua socializacdo. Nesseessmc o conhecimento,
construido a partir da interacdo social deixa dgpage e comeca a ser 0 conjunto
de suas partes, a Sertodo”.

Do mesmo modo, os portais ajudam na externalizdgamnhecimento, ou seja, sua
conversdo de tacito para explicito por meio de foetd, analogias, conceitos,
modelos e técnicas de deducao e inducdo. As fentasde interacao e 0S recursos
multimidia nessa fase tornam-se essenciais parairegt explicitar 0 maximo de
conhecimento tacito através de dialogos e reflegdiivas.

Esse novo conhecimento, ja explicitado é novamewotevertido em explicito,
gerando um novo conhecimento obtido por meio dabawsgdo (ou acréscimo) de
conhecimentos advindos geralmente de documentesd@icos ou ndo) e bases de
dados. Esse novo conhecimento € organizado, céadore classificado para ser
facilmente acessado. J4 estando devidamente cagania conhecimento explicito é
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convertido em tacito através do processo de inieagdio, no qual o individuo
incorpora 0 novo conhecimento explicito conformeussevalores pessoais e
transforma-o em tacito. (SCHONS e COSTA, 2008)p. 6

O conhecimento dessa forma vai sempre se renov&ilda. (2004), acredita que a
internet possui uma filosofia diferente em relagée sistemas informacionais, pois favorece

a criacao, a variedade e a mudanca do conhecimento.

Os portais para Schons e Costa (2008), tornamesestes alternativas de apoio para
atender as demandas de criacdo de conhecimensibipt@do por meio de uma grande
variedade de ferramentas (sob a forma de servigmws)espaco central para a interagcéo

intensiva entre diferentes pessoas que buscanewliés servicos.
1.4. LIMITAQC)ES DA PESQUISA

Uma pesquisa, por maiores que sejam 0s recurspsniigis, tanto humanos quanto
financeiros, estard sempre condicionada a algutisnithelores, que especificaram os

elementos sobre os quais o trabalho de pesquisa.atu

Esse portal atendeu a um grupo de 11 vitivinicakogue possuem suas adegas
localizadas no Bairro do Caxambu — Jundiai e quitempeem a Cooperativa Agricola dos
Produtores de Vinho de Jundiai — AVA. Essa cooperatem tentando organizar os
produtores, para a formalizacdo das empresas eigiodtraves do registro do produto no
Ministério da Agricultura Pecuaria e Abasteciment®dlAPA/ANVISA que regulamenta e
fiscaliza o setor, minimizando assim a informaliel@lpadronizando a produgéo de vinho, de

acordo com as normas sanitarias.

Dos 15 cooperados que se propuseram em reunidgylgat a adega no portal, apenas
11 passaram as informacdes necessarias para eafgachfio. Em relacdo as outras quatro
adegas, a do Sr. Mingoti ndo participara, pois segLele, sua producdo de vinho é muito
peguena e por isso nao tem interesse. Apesar desdsvtentativas de contato, por telefone e

e-mail, ndo foi possivel conseguir a participagd® autros quatro vitivinicultores.
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O Capitulo 2 faz a revisdo da literatura, que @stéida em trés partes. No subcapitulo
2.1, trata-se do tema turismo, e sua importancia padesenvolvimento de uma regido a
partir do momento, que o turismo se transforma emalyio e agrega e gera valor, Lemos
(2005). O subcapitulo, 2.2, fala especificamentesdoturismo, e como esse segmento do
turismo relacionado a visitacdo aos vinhedos eoias, festas e eventos, pode gerar riqueza
para o pequeno Vvitivinicultor. E o subcapitulo Z8tacteriza a vitivinicultura em Jundiai,
destacando a importancia econémica e cultural degssdade para a regido e para o0 pequeno

empreendedor.
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2.1. TURISMO

7

O turismo segundo Valduga (2012), € estudado péeretites segmentos: pela
Administracdo, pela Geografia, pdltarketing pela Economia, pelo Direito, enfim, ele esta
relacionado a diferentes disciplinas no meio acad&niPor isso mesmo, de acordo com o

campo de pesquisa em que estd inserido ele possuilefinicao.
Segundo o Glossario da Organizacdo Mundial do marisOMT (2007, p.1):

[...] o turismo é um fendmeno social, cultural ergimico que implica 0 movimento
de pessoas para paises ou lugares fora do searaenhabitual para fins pessoais
ou profissional/comercial.

Essa definicdo caracteriza uma linha técnica dsmuar, tendo em vista que a OMT

regulamenta essa atividade.

Porém, muitos autores definem o turismo seguinda liniha mais econémica, entre
eles, Beni (2001, p.34), apresenta Herman von f&chutjue em 1910, definiu o turismo
como, “a soma das operacdes, principalmente deezatiecondémica, questdo diretamente
relacionadas com a entrada, permanéncia e deslot@srde estrangeiros para dentro e para

fora de um pais, cidade ou regiao”.

Complementando essa ideia, Beni (2001, p.34),Rutaert Mcintosh, segundo o qual
“turismo pode ser definido como a ciéncia, a arta atividade de atrair e transportar

visitantes, aloja-los e cortesmente satisfazer seesssidades e desejos”.

Dentro dessa visdo econdmica do turismo, algursregjtacreditam que o turismo é
uma industria. Os autores Sessa (1993), Kotler4)L89Molina (2000), afirmam que para o
turismo existir, devem-se produzir diferentes bensrodutos que serdo comercializados para

atender as necessidades desse grupo.

Outros acreditam que é mais que uma industria:

O que ocorre, na realidade, € uma agregacao deesadms diferenciais turisticos

naturais, culturais, e ndo uma transformacéo tehgwoncreta na matéria-prima

original. O produto turistico final para venda esp@nda é de natureza compdsita e
agregada. O processo de agregagéo de valoresseigia aquisicdo dos atrativos
turisticos, continua nos meios de transporte, hiegeEm, alimentacdo, servicos de
recreacdo e entretenimento, e termina na fruicdot@ao. (BENI, 2001, p.35).
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Dessa forma, podemos perceber que ele vé o tugemo uma atividade econdmica,
porém, de forma sistémica, onde h& intensas redagdtre os diferentes processos que

compdem essa atividade.

Seguindo uma linha holistica, onde se procura vessé&ncia do turismo, Beni (2001,
p.36) citando Jafari, acredita que o turismo: “éstudo do homem longe de seu local de
residéncia, da industria que satisfaz suas neeslsid dos impactos que ambos, ele e a
indUstria geram sobre os ambientes fisico, ecor@m®ociocultural da area receptora”. Essa

visdao tem como foco central o turista.

Corroborando com a ideia de turismo, como categaismbdmica e também, analisando
o turista como elemento desse processo, Lemos ,(pGEH afirma:
Se o sujeito do turismo é o homem, o objeto, n&ovem andlise, é a negacao desse
mesmo homem, e a materializacdo do seu trabalhop@gento, empresa e bem).
Mas o que essas formas aparentes escondem? Qredegfies sociais de producdo

e, portanto, que tem origem no homem. Assim o lkkirsa fecha, objeto e sujeito
tém o mesmo nucleo e, em esséncia, S0 0 mesmo.

Para Lemos (1999, p.21): “o valor turistico é naiglo que o somatério material de
riqueza e contempla valores mais abstratos comoltaral, o historico, o arquitetbnico e
riquezas naturais e sociais que compdem sua adied®’. Lemos (2005), busca dessa forma,
trabalhar com a ideia do sujeito turista que busgaoduto turismo, para ele isso agrega e

gera valor turistico.

Esse trabalho, portanto, pretende analisar o torisab o enfoque sistémico de Beni
(2001), aliado a analise econbmica e de agregagaaldr turistico, defendida por Lemos
(1999 e 2005). Os dois enfoques se complementais)apdeia deste trabalho € promover o

enoturismo através do portal.
2.1.1. O TURISMO SOB A OTICA SISTEMICA

As relacdes criadas pelo turismo formam um sistema.

E um conjunto de partes que interagem de modongiatieterminado fim, de
acordo com um plano ou principio; ou conjunto decpdimentos, doutrinas, ideias
ou principios, logicamente ordenados e coesos ntengédo de descrever, explicar
ou dirigir o funcionamento de um todo. (BENI, 20p123).

Ainda segundo Beni (2001), na Teoria Geral dosBias, as variaveis em um sistema

interagem com as outras, e até com outros sistereabzando operacdes de troca, de
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interagéo. O turismo analisado dessa forma, devemesiderado um sistema aberto com

caracteristicas basicas que formam o sistema.

Com base na Teoria Geral dos Sistemas, cria ummasiegdo Sistema de Turismo, 0
SISTUR. Para isso relacionou um série de func@eimes ao turismo:

O conjunto dos fatores que geram as motivacdesagens e a escolha das areas de
destinacéo turistica; o deslocamento de individumsontinuo espago-tempo; os
equipamentos de transporte oferecido ao trafegopeéssoas; o tempo de
permanéncia na area receptora; a disponibilidada solicitacdo ndo s6 de
equipamentos de alojamento hoteleiro e extra-hHodelemas também de
equipamentos complementares de alimentacéo; anilsiidade e a solicitacdo de
equipamentos e instalacbes de recreacdo e entneteto; a fruicdo dos bens
turisticos; o processo de producéo e distribuiggsels bens e servigos; e também a
estrutura e o comportamento de gastos do turisteergem desse repertério de
fungBes priméarias e inerentes a atividade funcbedvatas que ampliam e
consolidam o contexto em que ela se processa,desnio ambiente natural,

cultural, social e econémico, e nas funcBes denizgado e operacionalizagdo.
(BENI, 2001, p.44-45).

O Sistema de Turismo - SISTUR, representado nar&igui5, criado por Beni (2001,
p.45), “dividi-se em trés grandes conjuntos: o Ratacbes Ambientais, o da Organizagéo
Estrutural e o das Ac¢des Operacionais. Cada canjenseus componentes formam um

subsistema, que interage ou ndo com os demaisempaado funcdes proprias e especificas”.

Este trabalho dara énfase em um dos conjuntosQIDUR, o das Relacbes Ambientais,
pois a intencdo é relaciona-lo com as ideias deosef®005), que acredita que um sistema
organizado, pode agregar valor, pois esta reladmr@om os produtos sociais de uma

comunidade.
O SISTUR é um sistema aberto, mantendo um procesguo de relacoes.

Outros autores discutem a importancia dos sistethagos. Santaella e Vieira (2008,
p.33), afirmam que “sistemas abertos sdo aqueledrquam matéria, energia e informacao

com outros, diferentemente dos sistemas fechados.”

Corroborando, Bertalanffy (2008, p.162), afirma desistema aberto define-se como
um sistema em troca de matéria com seu ambienteseagando importacdo e exportacao,

construcao e demolicdo dos materiais que o compioem.
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SISTEMA DE TURISMO - SISTUR: MODELO REFERENCIAL

Conjunto das relagbes ambientais Conjunto da organizagao estrutural

Ecoldgico SUPRAESTRUTURA

* |

INFRA-ESTRUTURA

Conjunto das acbes operacionais | \

DISTRIBUICAQ
(mercada)

Figura 2.15 - Sistema de Turismo (SISTUR), propostpor Beni (2001).

Assim o turismo como sistema aberto mantém inunrefagdes com o meio em que
est4 inserido.

2.1.1.1. SISTUR- RELACOES AMBIENTAIS

2.1.1.1.1. SUBSISTEMA ECOLOGICO
O subsistema ecolégico:

Tem como principal elemento a contemplacdo e catortom a natureza, nele sédo
analisados os fatores: espaco turistico naturgd@no e seu planejamento territorial;
atrativos turisticos e consequéncias do turismoesobmeio ambiente; preservacéo
da flora, fauna e paisagens, compreendendo todfamedes, variaveis e regras de
consisténcia de cada um desses fatores. (BENI, p0R8).

Ele acredita que um subsistema nao € mais impertam o outro, porém, atualmente, a
preocupacado com o meio ambiente e a sobrevivéclothem na Terra fazem com que o

subsistema ecoldgico figue mais em evidéncia. B20d1), ainda complementa que esse

subsistema esta diretamente relacionado com a&ultu
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Essa preocupacao é tao real que em abril de 198RILy cria Comissdo Brundtland,
como ficou conhecida, e publicou um relatério irbwaNosso Futuro Comum que traz o
conceito de desenvolvimento sustentavel para audiscpublico. O Relatério Brundtland
(1987), apresenta que “o desenvolvimento sustelnéwe desenvolvimento que atende as
necessidades atuais sem comprometer a habilidagldutiaas geracbes de atender suas
préprias necessidades.”

2.1.1.1.2. SUBSISTEMA ECONOMICO

No subsistema econdémico, Beni (2001), acreditacghbemem merece destaque tendo
em vista que ele com seu trabalho organizam a dambée através de seus processos
produtivos. Se o turismo € uma atividade econdnaleadeve oferecer uma série de servicos

ao turista, com isso, forma-se uma cadeia de pé&mjwpnsumo, distribuicdo e valor.

O subsistema econdmico:

Analisa as alternativas de utilizacdo dos recueg@stentes para a produgao turistica
nos destinos turisticos, a distribuicdo e circudagé renda gerada pela atividade e
como e por que se processam o0s periodos de expansétacdo dos fluxos
nacionais e internacionais de turistas. Estudabéam por um lado, a légica do
comportamento econdmico dos viajantes (a decisduiajar, o deslocamento, a
hospedagem, a realizacdo dos motivos da viagemrnagpéncia e 0s gastos) e, por
outro, 0 comportamento das empresas dos agentdggsilyue operam nas
localidades emissoras e receptoras. (BENI, 20@85)p.

Dessa forma, fica claro que o subsistema social disttamente ligado ao econdémico.
Beni (2001), ainda acrescenta que o0 turismo, pear isyportancia econdémica, interfere
diretamente em melhorias sociais, melhorando aarend padréo de vida da populagdo, a

nivel local e regional.

Sessa (1983), acredita que o turismo € uma formanetecolonialismo, onde
multinacionais exploram o turismo, principalmente gaises em desenvolvimento, com iSso

interferem na economia local e regional, atrapalbanseu desenvolvimento.

Ja Tonini (2007), inserido no contexto da sociedadderna capitalista, acredita que o
turismo ndo poderia deixar de apresentar caratitadssimilares aos produtos desta era do
consumo: padronizacdo e normalizacdo dos destimissicos, e a comercializacdo do tempo

livre.
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2.1.1.1.3. SUBSISTEMA SOCIAL

Atualmente, o processo de globalizacdo atingeaiitehte a sociedade. Beni (2001),
acredita que ele interfira diretamente no compagtam social dos grupos locais, regionais e
globais, pois altera padrbes econdmicos, religiosokurais e principalmente referentes a
territorialidade, pois facilita a mobilidade da ptagao.

Para Beni (2001), o subsistema social analisa alichede das populacdes, suas causas
e consequéncias, e os fatores responsaveis pamesdalade como o sistema de transportes;
também analisa a influéncia dos meios de comunicapde sdo cada vez mais rapidos e
abrangem todo o planeta; analisa também os aspgsimsssociais do turismo e faz uma

analise em relacdo as populacdes que recebenstaturi

O subsistema social mantém relacdo com os outhssssemas, ndo ha como analisa-lo,

sem relaciona-lo com os outros.

Complementando esse contexto, as transformacoaéraaas e tecnoldgicas mundiais
operadas a partir da década de 1960, segundo Sa0td®), promoveram as novas relacoes
espaciais que passaram a acontecer, pois os neetbandporte e os meios de comunicacao
favorecem a mobilidade e consequentemente, um nwestocamento populacional e

favorecem a liberdade de escolha do turista. Asnmécdes estimulam o turismo.

2.1.1.1.4. SUBSISTEMA CULTURAL

O espaco cultural estd intimamente ligado ao sop@é como afirma Beni (2001), o
espaco cultural é aquele transformado, criado pelmem. Ele acredita que, o turismo
cultural analisado dentro desse subsistema eneguscconhecimentos, e reage contra a

cultura de massa.

Os bens culturais que estédo a disposicédo do consuistico sao:

a) acervo dos monumentos histéricos e o regist lelgados que expressam 0s
valores da sociedade;

b) os museus e as galerias de arte, que relinedrias modalidades de expressao
artistica, um verdadeiro arquivo das etapas dandesgémento de culturas;

c¢) as manifestagdes populares de carater religigsofano;

d) o folclore, que retrata numa reconstituicdo c#die ambiéncia historica, as etnias
formadoras de populacdes;
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e) a cultura popular, que mais efetivamente evidencpresente de cada area,
tornando-se por vezes, geradora de fluxos turtseéspecificos e caracterizadora de
regides dentro de um Unico pais. (BENI, 2001, B8B8-

Dentro desse contexto, o subsistema cultural ézcdpalevar o turista a viver algo
diferente, um sonho ou uma ilusédo, que segundo @601i), dentro das Relagcdes Ambientais
do SISTUR, esse subsistema promoveria a integrdg&mutros subsistemas, o ambiental,
social e econdmico. Ele ainda afirma que essed@turismo valoriza o conjunto de obras
gque existem no local e ainda favorece a populagéal,latravés de ganhos maiores com o

turismo.

Para o governo:

A utilizacdo turistica dos bens culturais pressugpd@ valorizacdo, promocao e a
manutengdo de sua dinamica e permanéncia no teompo €imbolos de memoria e
de identidade. Significa também reconhecer a impoiad da cultura na relacédo
turista e comunidade local, aportando o0s meios Sséc®s para que essa
convivéncia ocorra em harmonia e em beneficio deoam(MINISTERIO DA
CULTURA, 2010, p.17).

2.1.2. O TURISMO SOB A OTICA ECONOMICA

A economia do turismo:

E a parte da ciéncia econdmica que estuda comessogs Se organizam para
buscar as alternativas de utilizacdo dos recurssteates para a producao turistica
em localidades e a distribuicdo e a circulacdcedda gerada por esta atividade, de
como e por que se processam 0s periodos de expensawacdo dos fluxos
nacionais e internacionais de turistas. (LEMOS 91 9920).

Como a economia estuda a riqueza, Lemos (1999;21.2(acredita que é necessario
criar valor para o turismo, e esse valor: “seriaioh@ pela sua transformacdo em renda, pela

producao e pelo consumo, e a forma como estas#disia sociedade”.

O produto turistico para Lemos (2005), estariconalidade que seria a base espacial do
produto e as pessoas seriam 0 nucleo dessa pro@dupadir dessa relagdo, elas passariam a

criar valor para o turismo.

Tanto Beni (2001), que propde uma analise do turisob a Otica sistémica e Lemos
(2005), que propde um estudo do turismo sob a éticaalor econdmico, acreditam que o
turismo deve priorizar o fator humano, tendo entavigue o turismo sé existe por que ha
pessoas; € necessario que exista o produto patarpfeas € necessario que exista o sujeito
para consumir, e principalmente, que este quemalgir.
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Baseando-se na ideia de valor para o turismo —+&igul6, Lemos (1999) criou um
escopo tedrico para analisar 0 turismo com base gelitro processos: agregacao,
transformacao, chancelamento e valorizacédo do walistico. Esses processos ndo devem ser
entendidos como etapas, mas como uma totalidadeGtigplas interacdes, ou seja, também
sob a Gtica sistémica. Lemos (2005, p.92), ainadtenafque “o valor turistico esta assentado
no conjunto de produtos sociais de uma comunidadspaco e no tempo”.

AGREGACAODO
VALORTURSTICO

/WS

CHANCELAMENTO
DOVALDR
TuRkTICO

VALDRIZAGAO DO
VALORTURSTICO

Figura 2.16 - Valor do Turismo - Adaptado de Lemo0$2005).

a) 1° Processo: Agregacao de valor.

Refere-se, a elaboragéo e transformacédo de prodatesés do trabalho humano, que
tenham como objetivo atrair e servir o turista.eSsgrodutos podem ser in natura, como 0s
recursos naturais; ou ja transformados por aca@ls@mmo parques tematicos, igrejas,

hotéis, a prépria historia, ou ainda outros eleogptesentes nesse espaco.

Esses produtos podem agregar valor qualitativouauntifativo para essa comunidade.
Lemos (2005), argumenta que esse valor agregad®, relicionado a hospitalidade da

comunidade visitada, portanto, transcende a singbéta de produtos.
b) 2° Processo: Transformacao do valor turistico.

E segundo Lemos (2005), a transformacéo de prodiutiestura, em produtos de valor

turistico, e esses em mercadoria ou bens, que et&@p gqueza. Ainda acrescenta que para
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que o processo de transformacgdo aconteca, € nacegsa se estabeleca relacdes sociais,
dentro de determinado espaco historicamente estadel Percebe-se que ele acredita que o

grupo social é que gera valor turistico, atravésudes acdes dentro de um contexto maior.
c) 3° Processo: Chancelamento do valor.

Esta relacionado segundo Lemos (2005), ao ciclo mroeessa o valor; a atracao
exercida pelos residentes do local, que séao ssijddqrocesso. A decisdo de viajar e quanto
permanecer no local implicam no reconhecimentoedeakr. Ele acrescenta que o valor do
chancelamento é a necessidade do mesmo recebal doatwrista, isso ocorrera a partir dos

atrativos oferecidos pela comunidade.
d) 4° Processo: Valorizacao do potencial econdmhicturistico.

Caracteriza-se por entender e explicar como ontarisontribui para o desenvolvimento
e crescimento econdmico de uma comunidade e regidalisando como esse valor se
acumula, concentra e centraliza, em determinadg8e® e por que isso ocorre. Essa analise

para Lemos (2005), pode ser dimensionada nas gsfeceo e macro econdmica.

Portanto:

O valor turistico passa, aqui, a ser entendido conconjunto de relacdes sociais
espacialmente estabelecidas e historicamente erodigg@o capaz de gerar um
sistema organizado que consiga transforma-lo egagoe de maneira que tenha
forca de atracdo, de hospitalidade, de interacdia pegmentos sociais de outras
localidades. (LEMOS, 2005, p.88).

Os quatro processos para dar valor ao turismalacippar Lemos (2005), possui além de
uma linha econémica também uma linha sistémica, verajue, se preocupa, com o homem,
com o meio, com o turista, com o produto, com auwudade, com a economia, e suas

relagoes.

A analise sistémica do turismo proposta por Be®013, afirma que o produto turistico
€ produzido e consumido no mesmo local, portantorexursos disponiveis nessa area
precisam estar disponiveis, 0 que gera uma relggécele chama de Relagbes Ambientais,

vao dar a base para esse estudo.
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Para Getz e Brown (2004), o enoturismo pode ser estratégia para desenvolver o
territério, o mercado de vinho, uma oportunidadeapa negocio. Portanto, é importante

entender o enoturismo como estratégia para desamvwaha regiao.

2.2. ENOTURISMO

2.2.1. ENOTURISMO, O QUE E?

De acordo com Valduga (2012, p.42): “o teremmturismecé resultado da unido @émo
e turismqg sendo quenoderiva do gregminose significa vinho”. Esse assunto comecgou a
ser discutido em 1998, na Conferéncia da Austmlia segundo Getz e Brown (2004),

passaram a explorar e justificar a nova dimensésad@odalidade do turismo.

Pode-se, entdo, dizer que ha duas correntes derpen® sobre a definicdo do
enoturismo em relagcdo as motivagbes dos visitatesima regido vinicola. A primeira,
representada por Hall (2004), € considerada comaameeito classico, pois para ele, o
enoturismo € definido como a visitacdo aos vinhedowinicolas, aos festivais, aos

espetaculos, com a intencdo de degustar vinho quiécipal motivo da visitacao.

Autores como Johnson (1999), acrescentam que auregmbd pode ser motivado
também pela atmosfera e particularidades da parsagel dos vinhedos, ou pela busca de
lazer e recreacdo que é proporcionado pelo contatoa natureza e nao apenas relacionado

ao consumo do vinho.

Esse conceito se aproxima muito com o de AlantwsvBr (2004), eles acreditam que
enoturismo refere-se a visitacdo as vinicolas, €gdes produtoras, para conhecer e
experimentar o estilo de vida, dessa populacaocesk a paisagem, atividades culturais e &
claro ao vinho e também a gastronomia. Eles aaremoea gastronomia como forma de

atracdo do turista para a regiéo.

Todavia, segundo Charters e Ali-Knight (2002), ainiigho que aparece mencionada no
Western Australian Wine Tourism Strategy 20@@ere-se ao enoturismo como as viagens
para visitar adegas, regides vitivinicolas, alémcdehecer o modo de vida. Para eles o
enoturismo é dessa forma um produto, uma prestagaservicos, aliado amarketingde
destino.
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Complementando essa ideia, Getzet al.(1999), afjyueso turismo do vinho refere-se a
uma forma de comportamento do consumidor, que beigoariéncias relacionadas com base
nos recursos das regides de vinho e uva. Portantmecessario o planejamento e
desenvolvimento de estratégiasrdarketingpara a industria de vinho e seus destinos, para

atrair mais turistas.

Nesse mesmo contexto, Getz e Brown (2004), destrevesnoturismo como um
processo, onde através de um planardeketingsera vendido um produto. Para que isso
ocorra, € necessario infraestrutura, hospitalidagleo desenvolvimento de politicas
especificas, de investimentos publicos e privaddém disso, eles acrescentam que € preciso
mudar a imagem do produto, com a intengcdo de mo@vatrair mais turistas para essas

regioes.

Para Falcade, (2001, p.39), “o enoturismo podedsénido como o deslocamento de
pessoas, cuja motivagdo esta relacionada ao mumdwale do vinho”. Ele acredita que o
enoturismo esté relacionado com a ideia da motiyapdra ele tanto o vinho quanto o
produtor sdo atrativos, tendo em vista que nuncafaas de uvas séo iguais € nem o vinho.

Do ponto de vista conceptual, a primeira observag&ose pode colocar a definicdo
aceita sobre o Enoturismo é que a mesma contenuplaeer visita a uma adega
ndo havendo qualquer diferenca se a mesma foiaefetoor residentes, visitantes ou
turistas, sendo que o primeiro caso ndo esta erapimgelo conceito de turismo. A
segunda observacdo é que todo o conceito assent@mhmm e a sua cultura como

motivacdo principal quando poderdo existir motiws;dnudltiplas numa mesma
deslocacéo. (PINA, 2009, p.21).

Percebe-se que ele também analisa o enoturismaiordalo a motivacao,
comportamento do consumidor e como produto.
Deste modo, toda a envolvente de estudos aponta & 0 Enoturismo seja
simultaneamente uma forma de comportamento do oudsy, uma estratégia de
desenvolvimento de um destino, um conjunto de &se encenacdes relacionadas
com o mercado dos vinhos e, finalmente, uma opolade de marketing para os

produtores vinicolas promoverem e venderem os peagutos diretamente aos
consumidores. (PINA, 2009, p.21).

Valduga (2012), acredita que o enoturismo, é urmsegp do turismo, que se relaciona
ao deslocamento de pessoas, motivadas pela degusiayinho, bem como para conhecer a
cultura, as paisagens, a elaboracdo do vinhojcadtiygle das regides vitivinicolas e também a

gastronomia do lugar. E um fenémeno subjetivo aquere entre o consumidor e o produtor.
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Apesar de cada autor especificar um objeto pataidefenoturismo, todos concordam
gue o principal é o vinho. Hall (2004), acredita gunecessario organizar, planejar e discutir
sobre o turismo do vinho, pois como ele engloba séreée de fatores que particularmente,

vao atrair diferentes tipos de turista, isso pagegcar uma série de alteracbes no espaco.

Pensando nesse aspecto de alteracdo do espacq2®xl), descreve uma série de

vantagens e desvantagens em relagdo ao enoturismo.

Para ele alguns pontos positivos sao:

a) maior exposicdo do produto ao consumidor; @besecimento de uma fidelidade
entre produtor e consumidor; c) maior margem deolysara venda direta ao
consumidor; d) para pequenas empresas € um impornto de vendas; e)
cadastro dos visitantes emailing, podendo ter desse cliente deedbackmais
rapido; f) oportunidade de educagdo do consumidoe pode resultar em um
incremento do consumo de vinhos. (HALL, 2004, p.11)

E os pontos negativos séo:

a) aumento dos custos e do tempo necessario decgamento; b) capital requerido
para acolhimento do visitante pode afetar o cagéaliro para o negécio do vinho;
c) incapacidade de aumentar substantivamente aslasiend) especulagédo
imobiliaria; e) polui¢éo visual e sonora, entrerosit (HALL, 2004, p.11).

Corigliano (2000), vé os beneficios do enoturisimio dois aspectos, o da economia de
escala que envolveria o valor do produto enotodstiou seja, producdo vinicola,
alimentacéo, hospedagem. E a economia de sisteimagega a inter-relacdo entre os diversos

componentes do sistema de valores.

Complementando, Hall (2004), acredita que é nedesdigcutir sobre os impactos que
0 enoturismo causa no ambiente e nas paisagensctmm a degradacdo ambiental, que
ocorre a partir do aumento do fluxo de turistaspana determinada regido, além da questéo
do uso do solo e da especulacdo imobiliaria queerpodcorrer. Os autores propdem um

enoturismo sustentavel e que dé sustentabilidageocaitor.

Pois, Hall (2004), acredita que o enoturismo € ustema que sofre influéncia e
influencia os individuos, a partir de experiénc@a,cultura do visitante e ainda, que essas
relacbes se ampliam a nivel publico ou privado, ee adordo com as caracteristicas
particulares do local. Essa abordagem sistémicapértante para a criacdo e o sucesso dos

roteiros de vinho.
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Figura 2.17 - Sistema do Enoturismo - Adaptado de &ll (2004).

Ha segundo diferentes autores, diferentes motiana praticar o enoturismo. Porém,
resta ressaltar que ele é feito por pessoas, oadfmturista, que possui diferentes interesses e
motivagdes para isso, como se percebe na Figura @ehdo assim, a pesquisa aborda um

pouco sobre os enoturistas.

2.2.2. ENOTURISTA, QUEM E?
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Para Maffesoli (2001), o enoturista ou turista dthe € a pessoa, que busca e deseja
conhecer algum aspecto relacionado & vitivinicaltlg que para isso, deslocou-se de sua
residéncia fugindo de seu cotidiano, se desligatmowvida comum, para participar de um
curso sobre vinho, de uma degustacdo, ou aindalesmpnte, para conhecer uma regiao

vinicola.

Corroborando com essa definicdo, Alant e Bruwef420acreditam que enoturistas,
SA0 pessoas que viajam para uma regido vinicoka quanprar vinho ou conhecer o lugar
onde o vinho é produzido, ou ainda apenas por lpaes e recreacdo. Portanto, as motivacoes
gue levam o turista a visitar uma adega ou regidicala vao variar de regido para regiao, de

cultura para cultura.

Hall (2004), concorda que a motivacéo principahéntio, porém, acha que motivacdes
secundarias podem ser destacadas, como a buscanedtenimento, a socializagdo com

amigos, os festivais, visitacdo aos vinhedos, ajaesobre os vinhos.

Dessa forma, apresenta-se diferentes concep¢@asade quem € o turista do vinho,

vale destacar algumas:

Para Charters e Ali-Knight (2002), ha quatro catiegode enoturistas de acordo com a

motivagao:

a) Amantes do vinho: aqueles que conhecem e busoahecer mais sobre o vinho.
Sua motivacao esta centrada no aprendizado solind@ e no estilo de vida local. Nao

consideram a compra a atividade mais importante.

b) Interessados pelo vinho: aqueles que queremdgresobre vinhos e degustacao,

mas néo se interessam em conhecer o estilo déocalanem a gastronomia.

c) Amadores do vinho: ndo conhecem muito bem vinlmega motivacdo esta
relacionada na visitacdo a regido vitivinicola,gpaonhecer os vinhedos e as cantinas.
Fazem essas visitas quando moram perto, ou ha essagllocalidades quando vao para

algum lugar.

d) Penetra: é formada por pessoas que frequentamieslas sem interesse especifico.

Normalmente, acompanham um grupo de amigos.
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J& para Johnson (1999), ha apenas dos tipos deistast de acordo com a motivacao:

a) O especialista: onde seu interesse principala yva e pelo vinho, apesar de suas

visitas terem também o objetivo da recreacéo.

b) O genérico: seu foco principal é a recreacdo,h@um objetivo especifico, quer um

dia de passeio relaxante.

Ja na ltdlia, o MTV (2007), classifica os enot@sshdo pela motivacado, mas pelo estilo

de vida, em quatro grupos:

a) O apaixonado: é um apreciador de vinho, gostaiglar com os amigos fazendo
amizades e aprender sobre vinhos. Gosta de visitais rurais e da culinaria. Possui

normalmente entre 25 e 30 anos.

b) O profissional: conhece vinhos, sabe discutim cos produtores a respeito da
producao e da qualidade, é interessado em descolsas novas; possuem idade entre
30 e 45 anos.

c) O oportunista: é atraido pelos vinhos, pois &sinal destatus.Tem conhecimento
basico, porém, se impressiona pelas aparénciasoagifamosas. Possui idade entre 40

e 50 anos;

d) O bebedor: suas visitas sdo em grupos, norm&nmenfinal de semana, bebem os
vinhos servidos na degustagéo, e acabam optandoopgpras a granel. Geralmente,
com idade entre 50 e 60 anos.

Como a definicdo de enoturismo possui diferentesoes o de enoturista também. O
gque se sabe € que o turista relacionado ao prédutoo” esta aumentando a cada ano. Hall
(2004), acredita que eles possuem um perfil séocom@mico mais elevado e que ha uma

tendéncia a visitarem as regides vitivinicolas maiximas a eles.

Pina (2009), afirma que realmente ha um perfil dotaista atual e de formacéo
superior, e que ele esta a procura de coisas newax;0es motivadas pela busca de novas
tecnologias e informacgdo. Acrescenta ainda, quetexniet nesse caso assume um papel
determinante como veiculo de informacdo e divulgagésses novos produtos como o
enoturismo.
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Portanto, o Enoturismo é um produto turistico, @ Rota de Vinhos € um itinerario.
2.2.3. ROTAS DO VINHO, O QUE SAO?

O enoturismo é um segmento turistico, que tem cobjetivo oferecer um ou varios
produtos aos turistas com o objetivo de desenvainer regido especifica. Para isso, criou-se

as Rotas de Vinho.

Segundo Hall (2004), a rota do vinho é um itinerdeito pelas regides vitivinicolas,
devem ser apresentados em forma de mapas, temetita sinalizadas, identificando os
diferentes vinhedos e cantinas. Devem oferecer éamhinformacfes historicas e de

interesses diversos.

A definicdo de rota do vinho para Corigliano (2Q08)de forma mais generalizada,
todos os recursos presentes ao longo da regi&mnictla, onde o vinho agregaria todos os
outros recursos existentes no local, como, vingcaldertas ao publico, vinhedos, museus,
comunidade local, restaurantes tipicos, edifibisricos, atrativos naturais, receptividade,

artesanato, agéncias turisticas. Ou seja, todamtapde produtos para receber o turista.

Costa (2009), utiliza-se quase a mesma definigdignp acrescenta alguns elementos,
para ele, uma rota de vinho deve ser constituidaremou mais regido produtora de vinho e
uvas, e deve possuir infraestrutura basica paratecg do turismo. Ele afirma que ela deve
oferecer espacos e equipamentos de uso turistipeegiacdo de vinhos, centros de interesse
de vitivinicolas, museus e/ou espacos dedicadesao e sua producdo, e empreendimentos
atrelados a gastronomia, para gerarem um realesgerturistico. Também deve oferecer
hospedagem para quem se interessar em pernoit@calmu préximo a ele. Essa regido deve

ser sinalizada.

Costa (2009), chama essas visitas feitas nasdetasho deenotours,onde o vinho é o
objeto turistico que motiva a visitacdo. Acrescenta com esse passeio, pode-se conhecer a
cultura, a histéria e a gastronomia do lugar.e@stourspermitem ao visitante a integracao

com a cultura, com os aspectos artisticos e sam@daeicos do lugar.
Pina (2009), tem a mesma viséo e divide as atrgg@resuma em trés:

1. AtracOes naturais (paisagem, espacos rurais, cdesagua);
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2. Atracg0es fisicas, as lojas de vinhos, os vinheal®adegas;
3. Atracdes patrimoniais, culturais, historicas.

Segundo Hall (2004), na Europa, as rotas de viatsdip bastante antigas e divulgadas,
portanto, o Conselho das Estradas do Vinho est#oem cinco objetivos principais: fazer
0 inventéario das estradas de vinho e das trilthesenvolver a sinalizacdo das rotas vinicolas,
junto aos paises e regides; estabelecer normaeghncia das estradas do vinho; facilitar
demais necessidades para o desenvolvimento dasertrithas; estratégias tarketingcom

o desenvolvimento de guias, divulgacdo na internet.

Ainda segundo Hall (2004), a Assembleia das Regifitsolas Europeias (AREV),
desenvolveu uma metodologia para criacao de r@tasnthos, acreditando na coordenacao e

organizacao dos diversos participantes envolvidosiaco grupos:

1. vigjante do vinho: deve identificar as necessidaglenotivacoes dos enoturistas,

proporcionando informag¢fes aos demais participantes

2. estradas do vinho: estuda rotas ja existentesnfida exigéncias e normas minimas

para as rotas vinicolas.

3. suporte da estrada do vinho: documenta e discuggreias que envolvem o
desenvolvimento rural, inclui transporte, constaucivili e meio ambiente. Ajuda

também, a desenvolver atividades e negdcios, atdev@erenciamentonearketing

4. agentes da estrada do vinho: mostram as funcdegspomnsabilidades dos
participantes da rota, bem como fornecem treinamnés envolvidos sdo na estrada
do vinho sdo os vinicultores, instituicbes publjcasstaurantes, hospedagem,
agéncias e operadores de viagens, associa¢gOesaig/ltda natureza, ambiental,

gastrondémicas, escolas e demais estabelecimentos.

5. marketing disponibiliza assisténcia e estratégiasnagketing também cria canais

de comunicacéo e distribuicéo.

Em suma, o Sistema do Enoturismo proposto por (2a04), é uma rede de ag¢les e
instrumentos para que a rota do vinho exista eegéeo produto esperado pelo consumidor,
Ou seja, 0 enoturista.
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Para minimizar os problemas e garantir o desenwelinto do lugar, através da rota do
vinho, Corigliano (2000), identifica a necessidaldeuma sintonia entre o setor publico e o
privado, e o respeito aos seguintes fatores; dadau do produto vitivinicola, mantendo a
imagem local; a producdo do vinho com base nascéiesl e no conhecimento; e a
manutencdo do territdrio com sua conotagdo histoGaltural e paisagistica particulares,
diferenciada do modelo urbano do qual o enotugst fugir.

2.3. VITIVINICULTURA

A producao de uva (viticultura) e do vinho (vinitwh), cujas atividades associadas
compdem a vitivinicultura, segundo Verdi et al. @) ainda é pouco significativas na
composicado da economia do Estado de S&o Paulanperg alguns municipios a producao
do vinho é uma caracteristica marcante e influem@@aso a economia, mas também a cultura

da regido, tornando-se patrimonio do lugar.

Na regido de Jundiai, o principal pesquisador aeacda vitivinicultura foi Inglez de
Sousa, que através de uma fundamentacdo histdiicagaz de mostrar a relacdo entre a

formacdo da nacdo de seu povo e do desenvolvimdmtama cultura, com base na
agricultura.

Ao fazer o levantamento das origens dos vinhedobspas, esse autor da subsidios
para consolidar a origem cultural da producéo leedegitima um produto no
mercado, como vinculado a uma cultura europeia\peta e pela forca persistente
dos imigrantes. Trazendo essas questfes para Adadea destaco que esse
procedimento ainda esta presente na comercializalg®o vinhos nacionais e
importados, por meio da criacdo dos selos de origéate, entdo, lembrar que ao
bebermos um vinho nacional ou importado, nos séeredtes tipos, procedéncias e
precos, estamos também evocando determinados tmmeseciais e estabelecendo
vinculos culturais com a nossa sociedade. (OLIVER7, p.242).

Dessa forma, a vitivinicultura sera analisada solica historica, econdémica, cultural e

até patrimonial.
2.3.1. ORIGENS DA VIDEIRA

Acredita-se que a videira € uma das plantas mdigasnda Terra e também ja
cultivadas pelo homem. Inglez de Sousa (1959), rdescseu surgimento no Periodo

Terciario, portanto, muitos séculos antes do apamto do homem que sé surge no Periodo
Quaternario.
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Inglez de Sousa (1959), descreve que fosseis dergdfitis foram encontrados por
territorios diversos, da América, Asia Oriental @dpa, acreditando-se que da Groenlandia,
tenha se dissipado para esses outros territériesaffma ainda, que a planta passa a seguir

duas direcdes principais: uma € a Américo- asi&iaautra Euro-asiatica.

Nesse processo de dispersdo da videira, acreditprseela tenha se modificado,
adaptando-se a diferentes situacdes climaticaso¥gieas, que caracterizaram o periodo

Quaternario.

Essa afirmacao pode ser justificada, pois, no gergacial grande quantidade de Vitis
ficou soterrada debaixo do gelo, e sua sobrevigés@ifoi possivel, pois, alguns grupos da
planta permaneceram em &reas onde 0 processocthggtanao foi tdo rigoroso. Segundo ele
essas areas seriam:

1° - uma grande populacéo de Vitis retraiu-se pasal, rumo as partes Atlanticas
dos Estados Unidos e para o México, dando postesiate origem as espécies
americanas da atualidade.

2° e 3° - outro bloco importante, constituido pacestrais da espécie vinifera, se

repartiu em dois centros principais de reflgio: aoropeu e outro asiatico-
ocidental. (INGLEZ DE SOUZA, 1959, p.15).

Para Inglez de Sousa (1959), esse centro de reféigiopeu ficava em éareas
mediterraneas, italianas, francesas e também naorelq peninsula balcénica, onde se
desenvolveu a espéciétisvinifera silvestris enquanto que no refugio asiatico-ocidental
localizado na regido ao sul do Mar Caspio, entr€amcaso, o Ararat e o Taurus,
desenvolveu-se a Vitis vinifera, evoluida para smbespécie caucasica. Com o passar do
tempo e o fim do periodo glacial, as espéddss, tanto asilvestrisquanto a caucasica
alastraram-se para outros territérios, dispersaedopor varias regibes da Pérsia,

Afeganistdo, chegando aos contrafortes do Himalaia.

Com certeza, a dispersdo das videiras e suas addagdfizeram com que ela fosse
utilizada para a alimentagédo de grupos humanosigueeriodo Quaternario ja ocupavam a
superficie terrestre. De acordo com Inglez de Sdil€b9), vestigios de sementes
encontradas em regides ocupadas por populacdesispdéeas, em territorio europeu,
demonstraram que eram consumidas, fazendo partealideentacdo desse grupo,

provavelmente formado por cacadores e coletores.
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Complementando, Phillips (2003), afirma que gallsmnentes e vestigios de uva
foram encontrados também em varias areas do Oréétko, no periodo entre 8.500 a

4.000 a.C, acreditando-se, portanto, que elasasergomo alimento para essa populacéo.

Por serem homens némades, na idade Neolitica,zlrgeSousa (1959) e Phillips
(2003), acreditam que essas populacdes apenasrmo#fs uvas oferecidas pelas parreiras
distribuidas pelos bosques. Nesse periodo, pongttpodemos falar ainda de viticultura.

2.3.2. VITICULTURA E VINICULTURA NO MUNDO

Alguns autores como Inglez de Souza (1959) e P&il{R003), acreditam que a
viticultura s6 se desenvolveu na Idade do Bronmando o homem ja havia desenvolvido

instrumentos rudimentares e ja praticava a aguauilt

Ha uma grande dificuldade em definir com precisdcegdo onde as primeiras
videiras foram plantadas, porém, ha um consense émglez de Souza (1959), Santos
(1995), Johnson (2001) e Phillips (2003), de qas ek desenvolveram na regido da Asia
Menor, regido esta localizada entre os mares Cé&splegro e as cadeias do Caucaso, nha
regido hoje conhecida por Oriente Médio. Portaatberco da viticultura e da vinicultura

teria sido a Asia e ndo a Europa.

Também ha controvérsias em relacéo ao periodo gitewtura teria surgido. Para
Johnson (2001), ela teria se desenvolvido no periectre 7.000 a 5.000 anos a.C,
enquanto, para Phillips (2003), as evidéncias mestas datam o periodo de 5.000 anos
a.C.

Para complementar esse contexto territorial e teahpgue poderia definir o inicio do
cultivo da uva e da fabricacdo do vinho, podemos remeter ainda a Biblia, Velho
Testamento precisamente ao Livro do Génesis, Gaiwersiculos 20 e 21 que afirma,
“20 E comegou Noé a ser lavrador da terra, e plantoa vinha. E*’bebeu do vinho, e

embebedou-se; e descobriu-se no meio de sua tenda.”

Esses relatos corroboram ainda mais para a dedirdgalugar onde as primeiras
vinhas foram plantadas e os primeiros vinhos prioidsz pois segundo Pacheco (1999), a
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arca de Noé, apos o diluvio teria aportado no Méwtrat, atual Turquia, mesma regiao
definida por Inglez de Souza (1959), Santos (198#)nson (2001) e Phillips (2003), para o

surgimento da vitivinicultura.

De acordo com esses fatos, pode-se acreditar qoenasiras vinhas plantadas eram
de origem caucasica e nao europeias. O cultivodesenvolvimento da Vitis vinifera
caucasica, em detrimento ddis vinifera silvestrisEsse fato € justificado, pois:

[...] a V. vinifera caucasica, originaria do OesteAsia, se revelara, desde a infancia
da humanidade, prodiga em formas e em variedadesciedoras de uvas mais
apetitosas e de mostos perfeitamente vinificaveis.

[...] A V. vinifera silvestris, autdctone do corgimte europeu, com seus cachos
pequenos e suas bagas miudas e de sabor pobmarta sem qualidade que a

tornassem merecedora de especial interesse dosinmsnagricultores. (INGLEZ
DE SOUZA,1969, p.16).

A partir dessas regides asiaticasyifis vinifera caucasicacomeca a dispersar por
outras regides. Inglez de Souza (1969), acredigafgulevada para o sul, introduzida na
Siria, depois no Egito e mais tarde em Creta, artér glai, se difundiu para o arquipélago
grego, sendo mais tarde, levada para Roma, passandoupar toda a regido do

Mediterraneo. Na Grécia destacou-se alcancandaceginario progresso.

A vinha alcancou rapidamente Roma, e Inglez de &qu269), comenta que na
regido havia pelo menos quarenta tipos de vinltmes@ de 90 variedades de uvas e que as
legiGes romanas difundiram as castas de uvas garadeuropa, e Johnson (2001), afirma
que o cultivo da uva e a fabricacdo do vinho n@cegra uma atividade rentavel para a

época. Mostrando sua importancia econdémica.

No século IV d.C, com a queda do Império Romarinjao da Idade Média, Phillips
(2003), comenta que as atividades relacionadasaceitivinicultura sdo transferidas para a
Igreja Catolica, que multiplica os mosteiros e nsb@@0s, ficando assim sob a
responsabilidade dos monges o cultivo e fabricag&ovinhos, como se pode perceber pelo
texto: “em 814, a abadia de Saint-Germain-des-per$y de Paris, possuia 20 mil hectares
de terras cultivaveis, das quais entre 300 e 4@tates eram ocupadas por plantacdes de
uva.” (PHILLIPS, 2003, p.105).

A producéo de vinho era uma fonte de renda pam@ges que vendiam parte do

vinho produzido aos viajantes.
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Anteriormente, a Idade Média e a queda do Impéoim&ho, Inglez de Sousa (1969),
afirma que a videira chegou a Portugal, e que tériasda vinha nessa regido se mistura

com a propria origem da nagao portuguesa.

Também para Portugal, a viticultura e vinicultumrgais que uma tradicdo era uma
importante atividade agricola e consequente atiidsconémica. Por isso, acredita-se que o
portugués colonizador, levava a videira para asasderras descobertas ou colonizadas,
com a intencdo de produzir vinho. Dessa forma, deira chega a América e

consequentemente ao Brasil.

A viticultura que nascera ao sul do Caucaso, stito dos arias e dos semitas,
gue percorrera todo o continente europeu, de erjgata o ocidente, da Grécia até
a Ibéria, pelas maos dos fenicios, gregos e romagosa, talvez decorridos mais
de 4000 anos, se postava a beira do tormentosm@mcpara sua introducédo nas
terras de Santa Cruz. (INGLEZ DE SOUZA,1969, p.20).

Na Europa, a vitivinicultura sempre foi importaatésidade econdmica. Atualmente,
essa atividade é importante no mundo todo, e aignemtes que antes nao tinha tradicéo

vitivinicola hoje, ja produzem uva e vinho em graigdiantidade.

2.3.2.1. VITICULTURA E  VINICULTURA NO MUNDO:
CARACTERISTICAS ATUAIS.

Para Mello (2012), nas ultimas décadas, a area iaupldntada com videiras, teve

uma reducédo, segundo ela:

Em 1990, a area mundial com videiras era de 7,908 de hectares, passando
para 7,20 milhdes em 2010. A area mundial plantzaia videiras, em 2010
relativamente ao ano de 2000, apresentou reducdig98é6 e, nos Ultimos vinte
anos, a reducéo foi de 9,71%. (MELLO, 2012, p.1).

Porém, ainda para Mello (2012), apesar da redde&rea plantada, a produtividade

aumentou:

A producdo mundial de uvas passou de 59,74 mildéaeneladas, em 1990, para
68,31 milhdes em 2010. Comparando-se a producdando2010 com a do ano

2000, observou-se um aumento de 5,43%, e em relagdano de 1990, o

incremento foi de 14,34%. Isso significa que oaomen crescimento médio anual
em torno de meio por cento, nos ultimos vinte a(M&LLO, 2012, p.1).

Ver Figura 2.18.
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Mello (2012), acredita que o desenvolvimento daité&s para a producdo pode ser
considerado o responsavel pelo aumento da prodatieidas videiras no mundo todo.
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Fonte: FAO (2012)

Elaboragdo: Loiva Maria Ribeiro de Mello

Figura 2.18 - Area e producéo mundial de uvas - 18910 - Mello (2012).

Outra analise importante que deve ser feita, referé& producdo de uvas por
continente. Nos ultimos anos, houve uma grandeaghbe espacial quanto a producao de
uvas. O continente asiatico vem superando a proddeduvas do continente europeu,
historicamente, o mais antigo e maior produtoraWs dados apresentados na Tabela 2.1.

Tabela 2.1 - Producdo mundial de uvas por contineaf em toneladas — 1990 a 2010.

PRODUCAO MUNDIAL DE UVAS POR CONTINENTE, EM TONELAD AS-1990 a 2010

Pais/Ano  1990/92 1993/95 1996/98 1999/01 2002/04 2005/07  8/2@0

Europa 35.286.191 29.242.159 30.318.839 31.504.159 30.404.250 29.014.589 27.466.192

Asia 9.733.462 11.907.580 12.773.303  13.978.903 1886369 18.497.425 20.372.768

América 10.119.083 10.862.244 11.066.496 12.229.673 12.325.422 13.652.589 13.808.161

Africa 2.03.329 2.586.611 2.904.836 3.190.169 3585 4.065.160 4.225.671

Oceania  951.308 833.591 1.118.464 1.451.240 1.875.464 2.018.79 2.013.650

Fonte: Mello (2012).
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A Europa vem sofrendo com a reducéo da producatedesriénio 1993/95, e isso se
torna mais perceptivel ainda no triénio 2008/1@ngw sua producdo ndo ultrapassa 27,46
milhdes de toneladas. Em contrapartida, 0 que s=Ipe € que o0 continente Asiatico vem
aumentado sua producdo, em uma crescente congtassgndo de uma producao de 9,73
milhdes de toneladas no triénio 1990/92, para 20ndides de toneladas no triénio de

2008/10.

Mantendo essa tendéncia, o continente asiaticorpaigerar a producdo de uvas em

relacdo ao continente europeu em menos de umaalécad

Em relagdo ao continente Americano, que era o siegprodutor de uvas, na década
de 90, mesmo tendo aumentado sua producéo, dends no triénio de 1990/92, para 13,
80 milhdes no triénio de 2008/10, ndo conseguiisu crescimento da producéo asiatica,

passando a ocupar o terceiro lugar na producaoiaiund

O Continente Africano, também se destaca com uodupao crescente de uvas, entre
0s triénios de 1990/92 com producéo de 2,60 milpaes 4,22 milhdes em 2008/10.

A Oceania também vem se destacando na produgiadanesses ultimos anos.

Quanto a producéao de vinho, Mello (2012), afirma quContinente Europeu continua
sendo o maior produtor, porém, vem ocorrendo umandicao significativa em relagdo a
producéo do triénio de 1990/92, até o triénio 2008¢omo podemos ver na Tabela 2.2.

Tabela 2.2 - Producdo mundial de vinhos por contimge, em 1000 litros - 1990 a 2010.

PRODUGAO MUNDIAL DE VINHOS POR CONTINENTE, EM 1.000 LTS - 1990 a 2010

Pais/Ano  1990/92 1993/95 1996/98 1999/01 2002/04 2005/07  8/2@0

Europa  21.594.268 18.715.307 19.332.757 19.721.864 19.016.417 18.228.502 17.067.709

Asia 4.095.155 4.447.808 4.482.274 4.990.975 53mp. 5.353.571  5.206.845

America 644.388 1.099.967 1.336.719 1.446.626 1.542.614 1.736.096 1.890.705

Africa 481.115 560.670 732.024 949.148 1.323.773 404797  1.371.980

Oceania 906.519 823.968 920.612 842.841 985.902 1.083.338 1.108.193

Fonte: Mello (2012).
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Outro ponto que podemos destacar na Tabela 2.2agnwnto significativo da
producdo de vinho no continente asiatico que uat@nte triplicou entre os anos de 1990 a
2010.

A Oceania também, também triplicou sua producaceesg anos de 1990 e 2010,
mostrando que paises que antes ndo se destacassanatigidade, vém mudando de perfil

atualmente.
A Ameérica se manteve sua posicao de 2° lugar rdupém de vinho.

No caso especifico do Brasil, o cultivo da videra producao de vinho, comecaram
trazidos pelas méaos dos portugueses, sendo atualmera atividade importante para a
economia nacional e em muitas regides para a $abtietlade da pequena propriedade no

Brasil.
2.3.3. VITIVINICULTURA NO BRASIL E EM SAO PAULO

Na tentativa de expulsar os piratas francesesapian incursdes na costa brasileira,
com a intencdo de explorar suas riquezas, 0 goveonnigués resolve apdés 32 anos do
descobrimento, comecar a ocupacao efetiva do Beasihvia o Almirante Martim Afonso
de Sousa, que chega a S&o Vicente, em 22 de jaieii®32, com 0 objetivo de fundar
nucleos de povoamento, efetivando a ocupacdo dn pamno descreve Inglez de Souza
(1969).

Complementado, Romero (2004), afirma que MartimnAfo de Sousa teria sido o
responsavel pelo desenvolvimento da agriculturaligtau introduzindo na colénia
variedades de plantas frutiferas, cana de acleigmha, esta provavelmente trazida da Illha

da Madeira.

Alguns fidalgos portugueses acompanharam Martimngdode Sousa, entre eles
destaca-se Bras Cubas, natural do Porto, que diliapara Inglez de Sousa (1969), e
Romero (2004), o primeiro viticultor do Brasil. ¢spode ser descrito no texto abaixo:

Bras Cubas deu inicio as atividades agricolas,eerast no reino de Piratininga e
em 1540, deu inicio a exploracdo da sesmaria deraataileribatiba ou Jeribatuba

(atual Santos), onde plantou bananeiras, laragje#amais tarde, vinhedos.
(ROMERO, 2004, p.11).
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Porém, Inglez de Sousa (1969), acredita que adatiei agricola e principalmente, o
cultivo de videira na area litoranea, nao prospgoou conta da grande umidade e elevadas
temperaturas na regido, levando o colonizador @tddn da Capitania de Séo Vicente, a

atravessar a Serra do Mar, em busca de novas.terras

Esse fato é descrito pelo texto abaixo:

Em 1560, Bras Cubas, acompanhado de Luis Martide grande criadagem,
resolveu subir ao planalto em busca de ouro nasssmaria. Apds passar pela
Serra do Mar eles deram com um riacho, o ribeirdto-&pé, e seguindo seu curso
até a foz defrontaram- se com um rio que entdo aham de Rio Grande (o
Tieté). Naquele ponto acamparam e ali montaram: rantho, uma ermida
devotada a Santo Antbnio, um curral e diversassc&senvolveram criacdes de
gado e porcos e algumas culturas, principalmente acana e vinhas para
fabricacdo de vinho. (ROMERO, 2004, p.12).

Ha divergéncias em relacédo a data referente am idé&c viticultura e vinicultura, no
Brasil Colonia, na Capitania de Sao Vicente, rediéde que compreende a cidade de S&o
Paulo. Inglez de Sousa (1969), com base em docoBm)egfirma que ao contrario do que
escreve Romero (2004), a viticultura praticada Poas Cubas prosperou na regidao do
Tatuapé, em pleno Planalto de Piratininga, ja edBl6avia a producdo de vinho como
descreve o autor através de relatos:

E foi ao redor da atual capital bandeirante queitigultura logrou notavel

desenvolvimento, registrando a Histéria o testemupkssoal de numerosos
cronistas como, em 1549, os padres Nébrega e Simd@sconcelos e, em 1553-
1576, Anchieta, que atestam o muito vinho que abad da Vila de S&o Paulo
produziam, de permeio com abundantes searas de fiegundas figueiras,
milharais e algodoais, muito marmelo e grandes ntefi® de gado, tudo a

contrastar com a pobreza do cenério sertanejo ndemte. (ROMERO,2004,
p.23).

Fica descrito assim que o cultivo e a fabricacaosidao em Sao Paulo, ocorrem
desde os primeiro tempos da colonizacdo do paisPpoiugal, e que a regido foi a

precursora da producéo vitivinicola nacional.

Porém, um novo fato segundo Inglez de Souza (196@)fim ao desenvolvimento da
vitivinicultura paulista, no final do século XVISegundo ele, a descoberta de ouro no
interior, na regidao que hoje € o Estado de MinagaiGe depois na regido de Mato Grosso e
Goias fizeram com que as lavouras de trigo, os waisae 0s vinhedos fossem
abandonados, e que Sao Paulo, havia se tornadasalpeal de saida das bandeiras, para o
interior por estar em posicdo geografica estragedi ouro para ele seria o causador do

abandono e pobreza da populacéo.
Capitulo 2 — Revisédo da Literatura



59

E por culpa da exploragéo aurifera que desapareiteatura paulista, entre os
finais dos séculos dezessete e dezoito. Foi, portanma poderosa razéo
econdmica e social que obstou o prosseguimentondasas atividades viti-
vinicolas. (INGLEZ DE SOUZA, 1969, p.86).

Essa concepcéao a respeito da situacao da vitiaybaulista durante o ciclo do ouro é
qguestionada por Romero (2004), que referenciandociva (2000), acredita que essas
informacbes ndo sao precisas. Segundo ela, asmafdes encontradas no Instituto
Historico Geografico, seguem uma linha tradiciad®pesquisa e atualmente novas analises
da situacdo e de documentos da época apontam yagarealidade socioecondémica para

Sao Paulo.

Romero (2004), descreve uma Séo Paulo, que porcemalicdes geograficas tem a
funcéo de interligar diferentes regides, favoreceaccomércio, e ainda afirma que ha um
aumento consideravel da producdo agricola e criaf@ogado, que vao abastecer
internamente a cidade e principalmente as regidgtees. Ela ainda acredita que ndo ha
indicares que demonstrem que a producdo vinicofeelsauma queda por conta da

exploracéo aurifera.

Um fato realmente marcante responsavel por atrapalhvitivinicultura no Brasil,
mais precisamente em Sao Paulo, foi segundo Inigle&&ousa (1969), e Romero (2004), foi
o Alvara de 5 de janeiro de 1975, decretado pel@&Bortuguesa que proibia a producao
de qualquer tipo de manufatura na col6nia, parapnémdicar a produgdo e 0 comeércio

portugués. E claro que a producéo do vinho estaiva es produtos proibidos.

Com a revogacao do alvara, e o fim da proibicdo 1388, da fabricacdo de

manufaturas, a viticultura lentamente comeca airggqna regiao de Sao Paulo.

Retomando a plantacdo das videiras, percebe-sdugaate muitos anos as espécies
plantadas no Brasil eram da espécie Vitis vinifamaEuropeia, segundo, Inglez de Sousa
(1969), Romero (2004), e Pacheco (1999). Para Paghé99, p.21), essas espécies:

[...] s@o oriundas da bacia do Mediterraneo e s@Brente cultivadas nos paises

da Europa, sendo, por isso, mais conhecidas comupe&as. Essas videiras
produzem uvas de casca fina, de alta qualidada,gproducéo de vinhos finos.

Ao fim do século XVIII, e comeco do século XIX, emnho Brasil as espécies de uvas
americanas, com destaque para Isabella ou Isainel,Mitis labrusca. Essas espécies sao

assim chamadas:
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[...] por terem sua origem na América do Norte eéfioa Central, embora,
posteriormente, tenham sido criadas e cultivadasv@rios paises por meio da
técnica de enxertia. S840 mais resistentes que raferais, produzem maior
guantidade de uvas, mais sua qualidade é muitoanfé€PACHECO, 1999, p.21).

Apesar de Pacheco (1999), conceituar as uvas amasale certa forma inferiores
acreditava-se que a Isabel poderia produzir umovitd qualidade superior aos que eram

comercializados aqui, vindos de Portugal.

A viticultura no século XIX, segundo Inglez de S®y4969), ficou principalmente
concentrada na capital paulista, depois dessedmeréta vai perdendo sua importancia e se

expande para cidades ao redor da capital, comqiespara Sado Roque, Jundiai.

2.3.3.1. VITIVINICULTURA NO BRASIL E EM SAO PAULO
ATUALMENTE

Em muitos estados e cidades, a historia da vitulhira no Brasil, se mistura com a
historia da formacéo do pais e de sua cultura. @stedos do Sul do Brasil e em S&o Paulo

essa caracteristica é marcante.
O pais produz uvas para 0 consumo in natura e sinho

O Brasil produz hoje, tanto uvas quanto vinhosaEsttre os principais produtores de

uvas, na 142 posicdo como mostra a Figura 2.19.
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Fonta: FAO (2012)
Elaboragdo: Loiva Maria Ribeiro de Mello

Figura 2.19 - Producdo mundial de uvas - principaipaises em 2010 — Mello (2012).

Outro destaque é a China, um pais asiatico na parpesicao de produtor de uvas,

confirmando as Tabelas 2.1 e 2.2, que mostravaressimento da producéo de uvas na Asia.
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Em relacdo a producdo de vinho, o Brasil ocupaC®apd3icdo, produzindo cerca de
500.000 mil litros, producdo pequena se comparadaa dos paises europeus, como mostra

a Figura 2.20.

Em 1000 litros

Fonte: FAO (2010}
Elaborag3o: Loiva Maria Ribeiro de Mello

Figura 2.20 - Produc@o mundial de vinhos - principe paises em 2010 - Mello (2012).

Além da producéo de vinho, o Brasil também prodiasipara o consumo in natura.

A Tabela 2.3. mostra que houve um aumento de di®¥e da producado de uvas para

processamento em 2011 no pais, comparado com camteoior, 2010. Enquanto o

consumo de uvas in natura teve uma redugéo.

Tabela 2.3 - Producdo de uvas para processament@ara consumo in natura, no Brasil em toneladas.

PRODUCAO DE UVAS PARA PROCESSAMENTO E PARA CONSUMOIN
NATURA, NO BRASIL EM TONELADAS

Tipo / Ano 2008 2009 2010 2011
Processamento 708.042 678.169 557.888 836.058
Consumo in natura 691.220 667.550 737.554 627.423

Total = 1.399.262 1.345.719 1.295.442  1.463.481

Fonte: Mello (2012).

Mello (2012), acredita que, as condi¢cdes climatfeasraveis, forma responsaveis por
esse aumento. Segundo ela, ndo had muitas publgcagiia estatisticas que mostram a
producdo nacional de uvas, vinhos e suco de ueasgtado. A maior parte das publicagbes
refere-se apenas ao Estado do Rio Grande do Sukl@@roduzir sozinho cerca de 90%

desses produtos.

Podemos ter uma ideia da produgcédo de uvas em S#o Bgartir dos dados da

Tabela 2.4.
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Houve uma diminuicdo da producao de uvas em 2@08,relacdo a 2011 no Estado
de S&o Paulo.

Tabela 2.4 - Producao de uvas no Brasil, por Estadpem toneladas.

PRODUGCAO DE UVAS NO BRASIL,
POR ESTADOS EM TONELADAS

Estado/Ano 2008 2009 2010 2011
Pernambuco 162.977 158.515 168.225 208.660
Bahia 101.787 90.508 78.283 65.435
Minas Gerais 13.711 11.773 10.590 9.804
Séo Paulo 184.930 177.934 177.538 177.227
Parana 101.500 102.080 101.900 105.000
Santa Catarina 58.330 67.546 66.214 67.767
Rio Grande do Su  776.027 737.363 692.692 829.589
Brasil 1.399.262 1.345.719 1.295.442 1.463.481

Fonte: Mello (2012).

O Estado que se destacou no aumento da produc&afioambuco. Segundo Mello
(2012), em funcé@o do aumento da area plantada éth 20

Outro fendmeno que merece ser destacado em rélapém refere-se a area plantada,
nesses dois ultimos anos; é que na maioria dodosshuve uma reducdo dessa area entre
2010 e 2011 — Tabela 2.5. Apesar de S&o Pauloaeticho a mesma area plantada nos trés

altimos anos, ja havia perdido quase 1.000 hecthresdeiras em 20009.

Tabela 2.5 - Area plantada de videiras no Brasil,qr estados em hectares.
AREA PLANTADA DE VIDEIRAS NO BRASIL,

POR ESTADOS, EM HECTARES

Estado/Ano 2008 2009 2010 2011
Pernambuco 7.083 7.104 8.801 6.963
Bahia 4.376 3.724 3.273 2.762
Minas Gerais 911 854 853 785
S&o Paulo 10.717 9.750 9.750 9.750
Parana 5.800 5.800 5.800 6.000
Santa Catarina 4.836 4.937 5.052 5.009
Rio Grande do Sul 49.819 50.415 50.389 50.646
Brasil 83.542 82.584 83.718 81.915

Fonte: Mello (2012).
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Os Unicos Estados que apresentaram aumento delantada com videiras, em 2011,

foram o Rio Grande do Sul e o Parana.

A reducéo da area plantada de videiras vem ocasrend varios estados, esse dado
preocupa, pois a vitivinicultura gera empregos atéra a populacdo na area rural, evitando o

éxodo rural.

A reducéo das videiras interfere diretamente ndy@o, esse fato pode ser percebido
claramente na Tabela 2.6, que mostra a diminuiegoraducdo de uva de mesa, no estado de
Séo Paulo entre 1995 e 2012.

Tabela 2.6 - Producéo de uva de mesa entre 199504 2.
UVA DE MESA - SAO. PAULO - 1995 a 2012

Ano Producéo Unid.Cx/Kg
1995 21.538.763 CX.6 Kg
1996 23.743.044 CX.6 Kg
1997 23.962.873 CX.6 Kg
1998 29.374.586 CX.6 Kg
1999 30.931.762 CX.6 Kg
2,000 32.539.034 CX.6 Kg
2001 37.007.581 CX.6 Kg
2002 37.142.424 CX.6 Kg
2003 28.344.429 CX.6 Kg
2004 31.993.088 CX.6 Kg
2005 187.990.869 Kg
2006 186.396.112 Kg
2007 179.109.916 Kg
2008 189.720.462 Kg
2009 192.574.158 Kg
2010 189.543.587 Kg
2011 164359.248 Kg
2012 153.089.332 Kg

Fonte: IEA/SP (2013).

Os dados da Tabela 2.6, mostram a producao denoviastado de S&o Paulo, percebe-
se que, praticamente em todos os anos desde 198&ducao se mantém em torno de 180 a
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190 milhdes de quilogramas de uva, e que nos an@9Hl e 2012, essa produgéo teve uma
redugéo acentuada.

2.3.4. VITIVINICULTURA EM JUNDIAI

2.3.4.1VITIVINICULTURA EM JUNDIAI NO PASSADO

Acredita-se que em 1651, tenha se iniciado a oéapdea regido que mais tarde se
tornaria a cidade de Jundiai. Inglez de Sousa (1%&¥creve a chegada dos primeiros
colonizadores, o senhor Rafael de Oliveira e aavidetronilna Antunes e de suas familias

gue vao fixar residéncia em areas proximas ao iididi.

Provavelmente, para manter a sobrevivéncia, el#sate desenvolvida a primeira
lavoura em terras jundiaienses. Romero (2004), éambefine o povoamento da regido

nessa mesma data.

Porém, essa data de inicio de ocupacdo € desmemid®lazzuia (1976), que se
baseando em documentos e registros antigos, netats a igreja e sua construcdo, afirma
que por uma inversdo de datas, acreditava-se gueaamento de Jundiai teve inicio em
1951, porém, para ele isso ocorreu antes, por delth639. Destaca as seguintes datas em
relacdo ao povoamento e histéria de Jundiai:

O primeiro povoamento deu-se a 15 de agosto de, 1889 a vinda de Rafael de
Oliveira, O Moco, com sua mulher, filhos e genraspmpanhados de grande
ndmero de escravos, mais ou menos 250 indios éormgitos homens de armas,
formando um aglomerado de umas trezentas almaganda como primeiro
plano a Serra do Japi, onde o fundador formou az@nfla e os homens de armas
gue o acompanharam, naturalmente, em seguida abeksteram em outras
terras, serra abaixo, atingindo o atual centroidade. Em 14 de dezembro de
1655, foi elevada a Vila da entdo Capitania de\@éente, sob o titulo de Vila de
Nossa Senhora do Desterro de Jundiahy, sendo ddsasada Vila de Parnaiba.

A 28 de marco de 1865, Jundiai, foi elevada a caigegle cidade. (MAZZUIA,
1976, p.5).

Apesar da controvérsia em relacdo as datas, aoregiceu tornando-se porta de
entrada para os tropeiros no ciclo do ouro, e coiimodesse periodo, a regido torna-se
importante area agricola, cultivando cana, algodéafnalmente café, transformando a
regido em importante produtora desse grdo, comoewtam Inglez de Sousa (1969),
Romero (2004), Verdi et al. (2011).
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A cafeicultura destacava-se como sendo a prinafpatade econémica da regido, e o
trabalho escravo era utilizado na regido como edo to Brasil. Com a abolicdo da
escravidao em 1888, o imigrante que ja era madide integrante dessa cultura, comeca a
entrar em maior numero no Brasil, para substituiré® de obra escrava, e encontra como
descreve Inglez de Sousa (1969, p.27), “a Isabelhseada nas latadas da sede das
fazendas, dava safras colossais de vinho tintotamto malcheiroso mais potavel [...]",

dando inicio a fabricacdo do vinho.

Mas é a partir de 1887, que a viticultura em Juntliana maiores proporcdes, como
afirma Inglez de Sousa (1969), Romero (2004), Vetdal. (2011), é com a fundacéo do
Nucleo Colonial do Baréo de Jundiai.

Foi esse instalado em 515 hectares das terras zémdiaha, situada a 3
quilémetros da cidade e adquirida pelo governo pefaa de 7 contos de réis. No
ano da inauguragdo recebeu 24 imigrantes italianos seguinte mais 163. [...]
Comegaram a cultivar café, mais pouco a pouco anadh italiana entrou a
cultivar Isabel, a principio com meras intengGemésticas, nas horas de folga da
lavoura cafeeira, e logo se tornando a viticultunaa das riquezas do Nucleo

Bardao de Jundiai, nascendo dele o primeiro baiitivinicola jundiaiense.
(INGLEZ DE SOUSA,1970, p. 33-34).

Percebe-se dessa forma, que desde muito cedwiaigilltura comeca com o intuito

econdmico, como forma de gerar renda para o atprcul

Para Mattos (1958), Inglez de Sousa (1969), Ror(#664), Verdi et al. (2011), o
crescimento da vitivinicultura em Jundiai, ocorfetigamente com a crise de 1929, pois os
fazendeiros sem dinheiro para manter suas gramdpsiqrlades, vao vender parte de suas
terras, para os antigos colonos imigrantes quevaorana propriedade. Para esses autores,
a divisao das propriedades, foi acompanhada doigresto da area viticultora.

Essa caracteristica, referente a producdo vitieiaiem pequenas propriedades, é
caracteristica marcante e atual das propriedadegueiai, como escreve Verdi et al.
(2010). Ver Tabela 2.7:
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Tabela 2.7 - Evolugdo das Propriedades Viticolas deindiali.

EVOLUCAO DAS PROPRIEDADES
VITICULAS-JUNDIAI

Area cultivada com vinhas
Ano

(hectares)
1904-1905 130
1928 767
1948 2.878

Fonte: Romero (2004).

De acordo com a Tabela 2.7, percebe-se claramemtawnento da area cultivada
com vinhas em Jundiai a partir de 1928. Esse aundmtarea cultivada fez com que a

producdo de uvas aumentasse também.

De acordo com a Tabela 2.8, podemos ver a evollggwoducao de uvas em quilos

no municipio de Jundiai.

Tabela 2.8 - Evolucdo das Propriedades Viticolas deindiai.

EVOLUCAO DA PRODUCAO DE UVAS EM
JUNDIAI

Ano Quantidade de uvas (quilos)
1904-1905 436.852

1928 2.578.170

1935 3.483.500

1948 10.700.000
1955-1956 16.000.000

Fonte: Romero (2004).

Percebe-se uma crescente producdo de uvas, phmeipte a partir de 1928, que
coincide com o fim da cafeicultura de grande esnal@rasil. E as estatisticas econbmicas
em relacado a vitivinicultura s6 aparecem a pagii 887.

Quanto as espécies das uvas cultivadas em Juadoai; volta de 1823, entra no Brasil
a cultivar american&atawbae também a cultivar americamsabel que logo superou a
primeira em quantidade, como descrevem Inglez des&¢1969) e Romero (2004). Esses
autores, ainda explicam que por volta de 1920,ukride Vecchi comecou a plantar a cultivar
Seibel? adquirida dos viveiros de Benedito Marengo. Ess@écie comeca a substituir a

cultivar Isabel.
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Uma cultivar que rarcou a histéria da viticultura em Jundiai, foiudticar Niagara.
Essa espécie americana branca entrou no pais,pétas de Benedito Marengo e seu fi
Francisco Marengo, vinda dos Estados Unidos, Esladélabama como descreve Inglez
Sousa (1969)ela chega a Sao Paulo, e de |4 acaba por ocuparpaedade de Antoni

Carbonari, em Jundiai.

Na propriedade dos Carbonari, por volta de 193Bcpnta de uma mutagdo somat
surge em uma cepa tkagara Branci, cachos de bagas vermelhas, surgassim aNiagara
Rosada que se tornou uma das uvas mais cultivadas rale@sVale destacar que as u

cultivadas eram vendidas em Sao Paulo e Rio dérd:

A cultivar Niagara, segundo Inglez de Sousa (1970), com sua carstatarfustica, d
grande poducéo e compativel com as caracteristicas do cfoneesponsavel pelo progres

da viticultura paulista.
2.3.4.2 VITIVINICULTURA EM JUNDIAI HOJE

Desde a chegada do primeiro colonizador em teuassqg tornaria a Cidade de Junc
muitas coisas acagteram até hoje. Mas uma que se manteve e na eexlad\-se parte da

cultura e é caracteristica marcante da cidaderédaugéo da uva e do vinh

Jundiai adotou o slog«Jundiai terra da uva”,e desde entdtenta manter essa mar
O braséo da cidadeFigura2.21 —ostenta folhas de café e de uva, mostrando a ianDd
econdmica dessas duas atividades para a cidadassadw. Atualmente, a uva permar

como importante atividade econdm

Figura 2.21 - Brasao da cidade de Jundiai.
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Segundo Verdi et al. (2010), o municipio de Junéliam importante produtor de uva de
mesa e de vinho artesanal dentro do Estado de &#o,RBendo a uva o principal produto
agricola do municipio e o vinho produzido com usaericanas e hibridas é a principal fonte

de renda das propriedades, conforme as Unidadesodecao Agropecuaria - UPAS.

Ver Tabela 2.9:

Tabela 2.9 - Destino da uva por propriedade ruralmunicipio de Jundiai, Estado de Sao Paulo Ano
agricola 2007/08.

DESTINO PRN(;JIQA;E[C))A%EES PART. %
Uva para mesa 262 92,3
Uva para vinho 17 5,99
Uva para suco 1 0,35

Fonte: Verdi et al. (2010).

Durante muitos anos, a principal videira e maistalda na regido foi Babél.Depois
ela foi substituida pel8eibel?2 e esta foi substituida pela cultivdiagara Brancae depois
pelaNiagara Rosadacomo comenta Inglez de Sousa (1969). Atualmérdtgaredominio de
cultivar Niagara Rosadacomo podemos perceber na Tabela 2.10, segundo “erdi.
(2010).

A Tabela 2.10, apresenta as principais uvas cdiéis@&m Jundiai.

Tabela 2.10 - Frequéncia de Cultivares nas UPAS, micipio de Jundiai, Estado de Sao Paulo Ano
agricola 2007/08.

CULTIVAR NUEAAE\SR(())SDE CULTIVAR NU?:/IAE\SRSSDE
Niagara 280 Barbera 1
Corbina (Seibel 2) 39 Brasil 1
Isabél 35 Jacquez 1
Bordo 21 Juliana 1
Maximo 17 Maria 1
Muscatel 5 Merlot 1
Cabernet 2 Paulistinha 1
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Moscato (Madalena) 2 Rainha 1
Patricia 2 Sanchez 1
Syrah 2 Violeta 1

Fonte: Verdi et al. (2010).

Ainda segundo Verdi et al. (2010), o cultivo de evde fundamental importancia par
economia do municipio hoje, como foi no passades Bfirmam que a area de cultivo ¢
uva corresponde a cerca de% da area total das UPAevantadas,e quanto menor a aree
UPA, maior a proporcdo de uva em relacdo a ared @tande parte de uva se destir

fabricacéo de vinho artesat

A Figura 2.22apresent as quatro principais cultivaresoduzida em Jundiai.

Isabel Bordd

Figura 2.22 -Principais cultivar produzidas em Jundiai
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A defini¢cdo do vinho artesanal € a seguinte:

Em Jundiai, mesmo entre os vinicultores comergjaés rotulam seu produto como
artesanal, nao ha uma padronizagdo do produtopsmekementos mais citados por
eles sobre o que sugerem ser o vinho artesanakgaduma combinagéo de fatores,
tais como: o vinho elaborado pela familia do produb predominio de uvas

proprias, a vinificagdo em pequenos volumes e dovigue é vendido na

propriedade. (OTANI e ARRAES,2010, p.8).

Ainda segundo Otani e Arraes (2010), a nomenclatlgavinho artesanal, ndo é

reconhecida pelo Ministério da Agricultura, Peca&iAbastecimento - MAPA.

Ha no Congresso para ser votado, o PROJETO DE LE3.1183, DE 2012 (Anexo B),
que dispde sobre a criagcdo da denominacao "VinHon@d', sua producéo, fiscalizacao,

controle e comercializacao.

Art. 1° - E criada a denominagdo “Vinho Colonialara caracterizar produto
elaborado de acordo com as caracteristicas e pedalies culturais, histéricas e de
cunho social da vitivinicultura familiar, desenvidl®@ em propriedades rurais
familiares, em todo o territério nacional, assedara sanidade do produto.

Art. 2° O Vinho Colonial sera elaborado com, noimtn) 75% (setenta e cinco por
cento) de uvas produzidas na propriedade ruralifantie origem e na quantidade
maxima de 25.000 (vinte e cinco mil) litros anugBROJETO DE LEI N.° 3.183,
DE 2012).

O projeto busca padronizar e regulamentar a pradde&inho colonial, ou seja, aquele
caracterizado por sua producdo familiar que é pasda geracdo para geracdo. De acordo

com o projeto, a justificativa para essa legalinaméorre em funcéo de:

Ao analisar-se o mérito da presente proposicie sabentar que a vitivinicultura
brasileira evoluiu de maneira extraordinaria naasdultimas décadas, e o Brasil
produz hoje, vinhos de excelente qualidade. Ness@nso produtivo, a producéo
de vinhos de caracteristicas coloniais nas proades familiares, em pequeno
volume e elaborados com equipamentos simples, mamnti&a uma tradicdo
milenar, trazida para o Brasil pelos os imigrantakanos, na segunda metade do
século XIX, e que possui caracteristicas e peddiides histdricas, culturais e de
cunho social de grande relevancia para a pequepaigdade rural familiar.

Ocorre que os produtores familiares fabricantewvidbos coloniais, ao longo do
tempo, tem enfrentado inUmeras dificuldades, qu@oeeelacionadas a falta de
adaptagdo da legislagdo vigente as caracteristazais, econdmicas e geofisicas
dos grupos de pequenas cantinas. (PROJETO DE IPH.NB3, DE 2012).

Portanto, a aprovagdo do projeto, facilitaria aavetbs pequenos vitivinicultores em
todo o pais. Em Jundiai, regulamentard a produgaantho artesanal, que néo é reconhecido
pelo MAPA.

Para Verdi et al.(2010), a venda do vinho muitaese feita de forma informal, e isso
atrapalha e restringe a divulgacao do produto. ©fgrn com que ele apresente pequeno valor
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agregado. Segundo ela, ha cerca de 284 UPAs cosnemvalundiai, e muitas delas vendem

seu vinho, caracterizando assim uma atividade ecmadmportante.

Ver Tabela 2.11.

Tabela 2.11 - Produtores e Produgédo de Vinho Artesal em Jundiai, Estado de S&o Paulo Ano Agricola
2007/08.

PRODUTOR DE

VINHO NUMERO
Comercializam 35 36,8
Consumo proprio 60 63,2

Total = 95 100,0
PRODUCAO DE
PRODUTOR DE VINHO
VINHO
LITROS
Comercializam 319.414,00 94,6
Consumo préprio 18.246,00 5,4
Total = 337.660,00 100,0

Fonte: Verdi et al. (2010).

Constata-se que a producdo de vinho hoje é umdadady que caracteriza um
empreendimento importante, na regidao, desde atajdn até a venda. Esse é descrito abaixo:

O vinho artesanal na regido de Jundiai é envasaldofabricante e vendido na sua
maior parte através de vendas diretas aos constesid® comércio atacadista,
praticamente, inexiste nesse segmento e 0 comégioiista tem participacdo muito
pequena. A venda direta € um diferencial das viascoa regido e, em muitos casos,
as cantinas oferecem algum outro tipo de atratiwocl&ente, como: restaurante,
degustagles, visitas dirigidas a cantina, visitasvighedos, entre outros. A

comercializagcdo de outros produtos regionais eva@@ois da uva também fazem parte
da cesta de produtos ofertados nas cantinas. (VER&, 2010, p.31).

Em relacdo ao produtor, fabricante e comercianteialeo, ele se mantém em uma
pequena propriedade, mantendo a caracteristiogaagie veio da divisdo das fazendas apos
a crise do café, segundo Inglez de Sousa (196@rdi €t al. (2010).

Ver Tabela 2.12.
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Em funcdo dos dados apresentados, e de acordo eodn &t al. (2010), a viticultura
promove o desenvolvimento local e aliado a paisagemgroindistria do vinho pode se
associar ao turismo e ao enoturismo, promovendarestimento econdmico maior para a

regiao.

Tabela 2.12 - Produtores, Estrato de Area e Area déva de Jundiai, Estado de S&o Paulo Ano Agricola
2007/08.

e PRODUTORES AREA DA UPA
(HA) N. % HA %
0,1a5,0 142 50,0 410,2 14,0
5,01 a 10,0 62 21,8 454,7 16,0
10,1 a2 20,0 52 18,3 733,1 25,0
20,1 a30,0 11 3,9 266,1 9,0
30,1 a 40,0 5 1,8 173,9 5,9
40,1 a 50,0 4 1,4 188,4 6,4
Mais de 50,0 8 2,8 715,4 24,0
Total = 284 100,0 2.941,8 100,0
EETRATE AREA DE UVA
(HA) HA %
0,1a5,0 191,2 26,1
5,01 a 10,0 152,8 20,9
10,1 a 20,0 192,5 26,3
20,1 a 30,0 57,5 7.9
30,1 a 40,0 26,0 3,6
40,1 a 50,0 55,9 7,6
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Mais de 50,0 56,1 7,7

Total = 732,1 100,0

Fonte Verdi et al. (2010).

A Tabela 2.13 apresenta a proporcdo da utilizag@oterras na produgcao de vinho,

mostrando, assim, sua importancia econémica.

Tabela 2.13 - Produtores e Producéo de Vinho em Jdiai, Estado de S&o Paulo,ano agricola 2007/08.

FAIXA DE PRODUCAO NUMERO
(LITROS) PRODUTORES

Menos de 1.000 5 14,3

1.000 a menos de 2.000 7 20,0

2.000 a menos de 5.000 9 25,7

5.000 a menos de 10.000 4 11,4

10.000 a menos de 20.000 4 11,4

20.000 a menos de 30.000 4 11,4

Mais de 30.000 2 5,7
Total = 35 100,0

Fonte: Verdi et al. (2010).

Jundiai produz uma grande quantidade de uvas d& c@®0 podemos ver na Tabela
2.13 e grande parte dessa uva vai para a produeawintho, feita pelos pequenos

vitivinicultores na propria propriedade.

Segundo dados do IEA/SP, a quantidade de pés deeuagroducdo, de uva comum
para mesa em Jundiai — Tabela 2.14, vem diminumm® Ultimos trés anos. Isso pode
impactar a producdo de vinho na regido, interferind economia e na sustentabilidade da

propriedade.

De acordo com a Tabela 2.14, a quantidade de p&sneem se mantendo a mesma
desde o ano de 2000.
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Jundiai também produz uva fina para mesa, em n@oPOr¢do que a uva comum

para mesa, como mostram as Tabelas 2.14 e 2.1&npap que se percebe é que 0 mesmo

fato acontece em relacdo a producdo dois tiposvds, u ou seja, vem ocorrendo uma

diminuicdo em relacdo a quantidade de pés em pioddesde o ano de 2006.

Atualmente, a quantidade de pés em producdo &amainte a metade se comparado

com o ano de 2001, esse numero veio diminuindoed2806, porém, essa diminuicdo em pés

foi compensada pelo aumento da producao que pratita dobrou no mesmo periodo.

Tabela 2.14 - Producéo de uva comum para mesa - diai 2000/2012.

PRODUCAO DE UVA COMUM PARA MESA - JUNDIAI - 2000 A 2012

Ano E’Sﬁig':(;gs Peijr?dzzgugac Producio  Unid.CX(Kg)
2000 200.000 9.750.000 5.047.535 ox.5kg
2001 200.000 9.750.000 3.900.000  cx.6kg
2002 200.000 9.750.000 4.875.000 ox.6kg
2003 200.000 9.750.000 3412500  cx.6kg
2004 200.000 9.750.000 3.510.000 ox.6kg
2005 200.000 9.750.000 3510000  cx.6kg
2006 200.000 9.750.000 4.095.000 ox.6kg
2007 200.000 9.750.000 4095000  cx.6kg
2008 200.000 9.750.000 3.750.000 cx.6kg
2009 200.000 9.017.000 3.065780  cx.6kg
2010 200.000 9.017.000 3.065.780 ox.6kg
2011 217.000 9.000.000 3.060.000  cx.6kg
2012 200.000 9.017.000 3.065.780 ox.6kg

Fonte: IEA/SP (2013).

Tabela 2.15 - Producéo de uva fina para mesa — Juiad 2001/2012.

UVA FINA PARA MESA - JUNDIAI- 2001 a 2012

Ano Pés em producao Producéo Unid.Cx(Kg)
2001 125.610 452.196 cx.7kg
2002 125.610 452.196 cx.7kg
2003 125.610 314.025 cx.7kg
2004 125.610 314.025 cx.7kg
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2005 125.610 314.025 cx.7kg
2006 74.387 265.668 cx.7kg
2007 74.387 265.668 cx.7kg
2008 74.387 265.668 cx.7kg
2009 74.387 210.722 cx.7kg
2010 63.500 184.150 cx.7kg
2011 63.500 184.000 cx.7kg
2012 63.500 184.150 cx.7kg

Fonte: IEA/SP (2013).

Manter a producéo de uva € manter a cultura etariaisda cidade, pois muitos dos
proprietarios de terras descendem de colonizadibaéanos e, por tradicio mantém a

propriedade produzindo uvas e vinhos.

A necessidade de manter a tradicdo e promovertensalisilidade das propriedades fez
com que, em 5 de fevereiro de 2003, um grupo deinidultores da regidao do Bairro
Caxambu, se reunissem e criassem a Associacaorddatétes de Vinhos Artesanais do

Caxambu e Regiéo.

A Associacdo dos Produtores de Vinhos Artesanai€akambi e Regido em 06 de
agosto de 2007, transformam-se ‘g@ooperativa Agricola dos Produtores de Vinho Jundia
AVA”,

A criacdo de cooperativas fortalece o grupo eitacd padronizacdo da producgéo de
acordo com as regras do MAPA/ANVISA, influenciando desenvolvimento local e

regional.
2.3.5. IMPORTANCIA DAS COOPERATIVAS

Desde h& muito tempo, os homens se unem paraagatisuas necessidades e alcancar

objetivos comuns, formando cooperativas.

De acordo com o SEBRAE, cooperativa é:

Uma associagéo autbnoma de pessoas que se unentavieimente, para satisfazer
aspirages e necessidades econdmicas, sociaifugisutomuns, por meio de um
empreendimento de propriedade coletiva e demoamatote gerido.
(SEBRAE, 2009, p.8).
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Ainda para o SEBRAE (2009), as cooperativas praguraelhorar a situagé
econdmica de determinado grupo de emgdedores, a partdo momento que agregam va
e mantém relacdes reciprocas de cooperacao, gebmmadicios para todos os individt
Ver Figura 2.23.

O Ministério da Agricultura Pecuéaria e Abastecinoe— MAPA, também acredita r
importancia das coopaivas, pois para ele

As empresas cooperativas estdo baseadas em vattwesajuda mutue
responsabilidade, solidariedade, democracia ecjgatido. Tradicionalmente,
cooperados acreditam nos valores éticos de hoadstidesponsabilidade socia
preocupacdo com o préoximo. A cooperativa se difeeenios demais tipos ¢
sociedades por ser, a0 mesmo tempo, uma assoaac@essoas e também |
negocio (MAPA, 2012, p.7).

Dessa forma, para o SEBRAE, 0s principais objetdascooperativas Si

A cooferagdo entre as empresas tem se destacado comeiarnapaz de tori-las
mais competitivas. Fortalecer o poder de compm@aspeartilhar recursos, combin
competéncias, dividir o 6nus de realizar pesquisasoldgicas, partilhar riscos
custos para exorar novas oportunidades, oferecer produtos coridguie superio
e diversificada sdo estratégias cooperativas quoe $@lo utilizadas com ma
frequéncia, anunciando novas possibilidades dec@uao mercado. (SEBRA
2009, p.10)

MERCADO

COOPERATIVA
AGREGAVALOR

| ]

INDIVIDUOS

NECESSIDADES
COMUNS

Figura 2.23 -Reciprocidade entre Cooperativas, Mercado e Individo - SEBRAE (2009.

Dentro desse contexto as cooperativas, visam mathpara um grupo determina

de pessoas e de seus empreendimt
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2.3.5.1. FORMACAO DA COOPERATIVA -AVA

Como ja foi discutido em capitulos anteriores, @vicultura em Jundiai, € uma
atividade tradicional, que tem suas raizes na @dQ&o italiana e que vem sendo
desenvolvida desde o surgimento da cidade. Portdato parte da cultura do povo

jundiaiense.

Porém, mais do que isso, € uma importante atividsmomica para um grande
namero de pequenos produtores rurais. Dessa fam#083, um grupo de vitivinicultores se

reuniu e decidiram criar uma Associagao. (Anexo C).

Segundo relato do senhor José Antonio Boschinvjiwicultor de Jundiali,

[...] a ideia de criar uma associacao era desdenxipb, a de manter a tradicdo;
para eles era necessario manter a qualidade, alérce, incluindo novos métodos
de trabalho, mas sem perder a tradicdo sobre aifalgfo do vinho. Depois de

algum tempo, amadurecendo essa ideia, decidiu{secpacéo da associagéo.

E no dia 5 de fevereiro de 2003, foi fundada a éisg@o dos Produtores de Vinhos
Artesanais do Caxambu e Regido. O propoésito detitginsm uma associacdo era para a
prestacdo de servicos que possam contribuir pdmanento e racionalizacdo das atividades
artesanais de producédo e comercializacdo de viehderivados da uva, sob a forma de

sociedade sem fins lucrativos, tendo como diretesigente Sr. José Antonio Boschini.

Ainda, de acordo com relatos do senhor José Anfdoszhini,

[...] em meio aos fatos, a Associacdo ja ndo bastaais, e entdo, fora consumado que era
necessario ir em frente. Foi ai que surgiu a Coapiga Agricola de Vinho. A Cooperativa além
de manter a tradi¢cdo, viria como um novo desaficapas produtores; garantir a qualidade dos

produtos, abrir novos mercados, e fortalecer a mado produto: o vinho artesanal.

E no dia seis de agosto de 2007, de acordo comi @°LB.764/71, constitui-se a
COOPERATIVA AGRICOLA DOS PRODUTORES DE VINHO JUNDIAAVA (Figura
2.24).
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AVA

" Agricots dos Prod O™

Jundiaf - 51"

Figura 2.24 - Logomarca da AVA.

Com sede na Avenida Maria Negrini Negro, 2051 +Baaxambu, CEP 13.218-549,
na cidade de Jundiai no Estado de S&o Paulo, semiwa tem por objetivo congregar
agricultores de sua area de acao, realizando egs&e econdmico dos mesmos através das
atividades: receber, transportar, classificar, @aidar, armazenar, beneficiar, acondicionar,
transformar, industrializar, exportar e comercalia producdo de seus cooperados; fabricar
vinho, sucos, geleias, derivados da uva e do vibea) como também de outras frutas;
adquirir no mercado interno, importar, repassarcaaperados bens de produgédo e insumos
necessarios ao desenvolvimento de suas atividadeslo seus fundadores, os associados
anteriormente discriminados e qualificados no cogm presente Ata, 0S quais ora
subscrevem, quotas-partes de Capital, como sedgeecenformidade com a respectiva lista
nominativa, que fica fazendo parte integrante deste Constitutivo (Anexo D). A
cooperativa é formalmente legalizada conforme fazatlo da Organizacdo das Cooperativas
do Estado de S&o Paulo — OCESP (Anexo E).

Para o SEBRAE (2009), ha diferentes ramos de catipas. A AVA pode ser
classificada como:
Cooperativas Agropecuérias — Retunem produtoressrameagropastoris e de pesca,
que trabalham de forma solidaria na realizacdo wisas etapas da cadeia
produtiva: da compra de sementes e insumos atélheitep armazenamento,
industrializacdo e venda no mercado da producdma Bssegurar eficiéncia, a

cooperativa pode, também, promover a compra em mprda iNnsumos com
vantagens que, isoladamente, o produtor ndo comsed8SEBRAE, 2009, p.16).

Vale ressaltar que os vitivinicultores de Jundm¢ialmente se organizaram em uma
associagao e depois de 4 anos, ela se transformeooaperativa. Para o SEBRAE (2009), ha
diferengas entre as duas:

A diferenca essencial esta na natureza dos dot®gsos. Enquanto as associacdes
sdo organizacbes que tém por finalidade a promad@oassisténcia social,

Capitulo 2 — Revisédo da Literatura



79

educacional, cultural, representacdo politica, stefele interesses de classe,
filantropicas, as cooperativas tém finalidade essémente econdmica, seu
principal objetivo é o de viabilizar o neg6cio putido de seus associados no
mercado. (SEBRAE, 2009, p.30).

Ainda complementa que:

Nas cooperativas, os associados sdo os donos dmdab e os beneficiarios

diretos do ganho que o processo por eles organjzaghiciard. Uma cooperativa de
trabalho beneficia os préprios cooperados, 0 mesmo uma cooperativa de
producdo. As sobras, que porventura houverem ddacdes comerciais

estabelecidas pela cooperativa podem, por decisddsdembleia Geral, serem
distribuidas entre os proprios cooperados, semacoot repasse dos valores
relacionados ao trabalho prestado pelos coopemdata venda dos produtos por
eles entregues a cooperativa. (SEBRAE, 2009, p.31).

Enquanto que:

Em uma associacdo, os associados ndo sao proptaarosnseus “donos”. O
patrimdnio acumulado pertence a associacdo e réieears associados. No caso da
sua dissolugdo, deverd ser destinado a outra uigsiit semelhante, conforme
determina a lei. Os ganhos eventualmente aufepedencem a sociedade e ndo aos
associados, que deles ndo podem dispor, pois aagsetambém de acordo com a
lei, deverdo ser destinados a atividade fim dacéss®o. Na maioria das vezes, 0s
associados ndo sdo nem mesmo os beneficiariosddadactrabalho da associacao.
(SEBRAE, 2009, p.31).

Se 0 objetivo for econdmico, acredita-se que o arelh mesmo a formacgédo de

cooperativas.

Além do objetivo econémico, os vitivinicultores espm a aprovacao do Projeto de Lei
N.°© 3.183, de 2012, que regulamenta e dispbe sabceacdo da denominacdo "Vinho

Colonial", sua producéo, fiscaliza¢do, control®mercializacao.

De acordo com esse projeto, as disposi¢coes sakmeda do “vinho colonial” sdo:

Art. 3° A comercializagcdo do vinho colonial seréalimada diretamente ao
consumidor final do produto, na sede da propriedag@l familiar ou em
estabelecimento mantido por associa¢cdo de produtdevendo necessariamente
constar do roétulo do produto:

| — a denominacao “vinho colonial”;

Il — origem do produto, indicando o nome do produia da propriedade rural,
endereco, Municipio e Estado da Federacéo ou Distederal;

Il = nimero da Declaracdo de Aptiddo do Progranaidhal da Agricultura
Familiar - DAPE, emitida pelo érgdo competente;

IV — caracteristicas do produto, de forma simpifia. (PROJETO DE LEI N.°
3.183, DE 2012).

Portanto, pertencer a uma cooperativa facilitaréomercializacdo do vinho, bem
como a organizacdo das adegas em relacdo a adeqmgidvas normas do governo para

reconhecimento do vinho produzido por pequenosytooes.
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Neste terceiro capitulo discorre-se sobre a medgiladotada para a pesquisa. No
subcapitulo 3.1 é feita uma justificativa de setada abordager@esign Scienceno seguinte
sdo apresentadas algumas definicbes operaciomaissabcapitulo 3.3 sdo apresentadas as

justificativas técnicas do artefato.

O subcapitulo 3.4 define a metodologia de validadga@esempenho, e a obtencdo de
dados e os procedimentos para analisar esses ctadtaos.
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3.1. JUSTIFICATIVA DE SE ADOTAR DESIGN SCIENCE

A presente pesquisa desenvolveu um artefato, ssgaimbordagem pragmatibasign

Science

Simon (1996), acredita que Design Sciencepode realizar mudancas em um
determinado sistema, buscando melhorias a partiraplacacdo do conhecimento no
desenvolvimento de um artefato. Para ele artefao@ que n&o é natural, que foi produzido

pelo homem ou sofreu sua intervencao.

Hevner et al. (2004) afirmam que @esign Sciencetefere-se inteiramente a um
processo de resolucdo de problemas. O principaiuental da pesquisa utilizand®esign
Science2 0 conhecimento e compreensao de um problemiaseguente proposta de solucéo,

a partir da construcéo e aplicacdo de um artefato.

Para Van Aken (2004), € uma ciéncia que objetivarescricdo de uma solugéo,
reduzindo a lacuna entre teoria e pratica, fanilitea aplicacdo de solucfes por profissionais

de uma determinada organizacéao.

Até a década de 90,[@esign Sciengeera utilizado praticamente na area de Sistemas de
Informacdo. Romme (2003), sugere que pesquisase@aciganizacional, utilizem tanto o
método tradicional como Design Scienceyara a criacdo de novos artefatos organizacipnais

pois isso garantiria a relevancia da pesquisa essaitado mais global.

Dessa forma o artefato criado procurou resolver problema importante da

organizacéao.

Como ja foi dito anteriormente, as pequenas e nméenpresas de vitivinicultura em
Jundiai localizadas na area do Bairro Caxambu, ee garticipam da AVA, atualmente
enfrentam o seguinte problema: manter a propried@déorma sustentavel, em funcéo da
baixa producéo e do baixo valor agregado de sedufiypo vinho, que é produzido de forma
artesanal. Muitos proprietarios sofrem com a edpeéo imobiliaria, e acabam por vender
suas terras, perdendo suas raizes culturais. Tangbdaita de politicas publicas que

incentivem a producédo de vinho na regiao € ouiblpma para o pequeno produtor.
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Muitos desses produtores ndo divulgam o produtoa skvulgacdo acontecesse de
forma organizada e sistematizada, o turismo pogegemover o0 aumento da demanda pelo

vinho e por outros produtos produzidos na regiao.

O uso dos portais através da internet tem essd, pagke divulgar um produto ou
Sservigo:

A utilizacdo de TI focalizada na internet/intranegpresenta também a adoc¢éo de
uma tecnologia base de padrdes abertos e univeosgige facilita a integragdo com
outros sistemas internos ou externos a empresaltagdo em uma tendéncia
recente que é a formag&o de portais com o objdeveentralizar o acesso a intranet
da empresa e sitesrelacionados ou de interesse da empresa na intégievA,
2004, p. 6).

Schons e Costa (2008), complementam que, 0s partdizam a tecnologia das redes,
com interfaces e padrdes de comunicacdo, que amegm um sé ambiente diversos servicos,

categorizagao de compartilhamento de informagamberimento.

A criacdo do portal € uma tentativa de resolvee @seblema, ainda que parcialmente,
incentivando enoturismo na regido de Jundiai. Bsadgacao acontecera por meio do portal

www.vinhocolonial.com.

Simon (1996), afirma que o artefato organiza ospmmantes do ambiente interno para
atingir o ambiente externo.

O portal atendera os vitivinicultores da regido Birro Caxambu e cooperados da
AVA, promovendo a divulgacdo em ambiente externe ddegas e das propriedades

vivitinicultoras.
Diante dessa problemética, o Design Science sume cma solucéo.
3.2. DEFINIQC)ES OPERACIONAIS DA PESQUISA

Séo apresentadas a seguir algumas definicbes apei@cgue se entendem importantes
para a presente pesquisa.

Enoturismo: E definido como a visitagdo aos vinhedos e viaigohos festivais, aos

espetaculos, com a intencdo de degustar vinho quari@cipal motivo da visitagcdo. (HALL,
2004).
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Turismo: A ciéncia, a arte, a atividade de atrair, e arnsr visitantes, aloja-los e
cortesmente satisfazer suas necessidades e désepRTOSH, 1977).

Vinho artesanal: Vinho elaborado pela familia do produtor, comdpreinio de uvas
proprias, vinificacdo feita em pequenos volumesdseo vinho vendido na propriedade.
(OTANI e ARRAES, 2010).

Vitivinicultura: A produgdo de uva (viticultura) e do vinho (vidicwa), cujas

atividades associadas compdem a vitiviniculturgusdo (VERDI et al., 2010).
Artefato: E tudo que n&o € natural, € algo construido pateem. (SIMON, 1969).

Design ScienceE definida como uma tentativa de criar coisas @neesn a propositos
humanos. (MARCH e SMITH, 1995).

Micro e pequena empresa— De acordo com lei complementar n® 123, de 14 de
dezembro de 2006 no capitulo 1l Da Definicdo derbBmpresa e de Empresa de Pequeno
Porte : | — no caso das microempresas, 0 emesapessoa juridica, ou a ela equiparada,
aufira, em cada ano-calendario, receita bruta iguainferior a R$ 240.000,00 (duzentos e
quarenta mil reais); Il — no caso das emprésagequeno porte, 0 empresario, a pessoa
juridica, ou a ela equiparada, aufira, em cadacahendario, receita bruta superior a R$
240.000,00 (duzentos e quarenta mil reais) e iguahferior a R$ 2.400.000,00 (dois milhdes
e quatrocentos mil reais). Para fins desta pesgeisaconsiderada micro e pequena empresa
aquela que se enquadra legalmente como tal de cacomdh Estatuto Nacional da

Microempresa e da Empresa de Pequeno Porte.
3.3. JUSTIFICATIVAS TECNICAS (Diretriz 6)

Simon (1996), afirma que artefatos, sdo objetodicaats, que podem ter objetivos

especificos, possuindo um propdsito de acordo camhbente em que ele funciona.

Dresch (2013), acredita que a partir da observagéoealidade, o pesquisador pode

evidenciar a necessidade de construir um artefato.

Portanto, a presente pesquisa buscou resolver dbbepra, através da criacdo de um

portal.
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Reafirmando, o problema que as pequenas e micraesag de vitivinicultura em
Jundiai atualmente enfrentam €& conseguir manterogripdade produzindo de forma
sustentavel, em funcéo da producéo e da demandel&gao ao produto. Vale ressaltar que o
vinho produzido na regido de forma artesanal édatlo e vendido pelo proprio viticultor

dentro da propriedade.

Uma solucédo foi a promocado das atividades desspgesas atraves da divulgacdo da
producao do vinho artesanal, das propriedades fm@d, das festas relacionadas ao vinho.
Essa divulgacéo teve como objetivo dar maior Migiédle ao produto & incentivar o turismo
na regiao, especificamente o enoturismo, atraindstas com interesse nesse tipo de produto,
0 que poderd aumentar as vendas incentivar a ggogdacgregulamentacdo das vinicolas, e o

desenvolvimento regional.

Tal promocao é feita por meio de um partalvw.vinhocolonial.com que tem a funcéo
de divulgar e dar maior visibilidade a producdovihdo artesanal, em Jundiai, na regido do
Bairro Caxamba.

Simon (1996), afirma que mesmo que o artefato ngé® wm resultado 6timo, busca

acima de tudo um resultado satisfatorio, para blpnoa em questao.

O artefato foi construido utilizando a linguagem pgramacaoHipertext Pre
Processor- PHP. Os motivos para a escolha da PHP como lgegnade programacéo sdo
justificados pelas caracteristicas da linguagennimftz (2009), afirma que a PHP vem

evoluindo ao longo de mais de dez anos, tornanadad® vez mais estavel e acessivel.

Numa explicacdo técnica, Alvarez (2009), explice guPHP é uma linguagem de
programacao baseada na linguagem C que é processaskvidor, ou seja, aquela que é
executada no servidaweb antes da pagina ser enviada através da internetieade. As
paginas que executam no servidor podem realizassasea banco de dados, conexdes de

rede, e outras tarefas para criar a pagina finralsgua vista pelo cliente.

Quanto a plataforma, Meloni (2000), afirma que &@Ptém a liberdade de escolher o
sistema operacional e o serviddebque desejar utilizar. Acrescenta-se como justifieat
para a escolha do PHP, o fato de oferecer solusibegles para a construcdo dies
dinamicos. (MAZIERO, 2001).

Capitulo 3 — Métodos



86

Schimitz (2009),apresenta a informagdo de que centenas de sewidametodo (
mundo tém acessoRHP, garantindo que a sua aplicacédo possa seadtlina maica deles.
Complementando, Dall'Oglio (2009), afirma ga PHP é a linguagem mais empregada

aplicacdesvebda atualidad:

Na Figura 3.25pode-se observar o processamento realizado por um aplicweb
desenvolvido na linguagem de programacéo

Em suma, o motivo da escolha pelo F, se deu por oferecer recursos f
desenvolver aplicac6ed/EE dindmicas paravebsites onde seu acesso sera possivel

gualguer computador pessi

Usuario solicita
uma pagina ao
servidor

¥ Vil

o Servidor

Apenas cddigo processa e
HTML é enviado retorna uma
para o usuario pagina PHP

|

&
Codlgo em PHP ./
gera codigo -.PHP

HTML

Figura 3.25 - Fluxo de funcionamento do PHP.

A arquitetura do artefato destinado ao enoturismaeygias, ser: desenvolvido para
oferecer uma interface amigavel e intuitiva, o geemitira a disseminacédo de informag
sobre as adegas, localizacédo, festas e eventegreldos ao vinho, lugares para passeio
visitas em museus e parques localizados na r.incentivando assim o enoturismo, que

ponto forte que justifica a existéncia do arte

Uma das principais ferramentas na web a serenzaddis serdo as redes soc—

Figura 3.26 spara ajudar na divulgacao portal wwwyinhocolonial.cor.

Capitulo 3 — Métodos



87

Figura 3.26 - Principais redes sociais para divgdgaPFL.

A construcdo do Portal doravante designado por ogdolonial.com foi feita

considerando as seguintes caracteristicas técnicas:
1° Passe Escolher o nome para o artefato.

Através da ferramenta deérainstorming buscou-se alguns nomes que estariam

associados aos artefatos.

Para Meireles (2001, p.20),

[...] brainstorming é uma ferramenta associada iatididade e é, por isso,
preponderantemente usada na fase de Planejamentuugna de solugdes). [...] €
usado para que um grupo de pessoas crie 0 maiceralohe ideias acerca de um
tema previamente selecionado.

O Quadro 3.1 apresenta a proposta inicial dos npersados para o artefato.

Quadro 3.1 - Resumo dwainstormingpara o portal.

PORTAL NA WEB PARA DIVULGAR AS ADEGAS
ARTEFATO

EM JUNDIAI E REGIAO.

Divulgar a regido através do enoturismo, como fodmaaumentar &
Objetivo demanda do turismo, auxiliando os pequenos vitiuliores na
sustentabilidade da propriedade.

circuitodosvinhos

rotadovinhocolonial

circuitodovinhoartesanal

Nomes propostos
vinhocolonial

rotadovinhoartesanal

caminhodovinho

Fonte: Elaborado pela autora (2013).

2° Passe- Verificar a disponibilidade dos nomes para ttegido dominio.

Para registrar o dominio o que permitira a utifitag@ divulgacdo dos nomes, foi

necessario verificar se estavam disponiveis pasg é&s. No Brasil, através do site
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registro.org, € possivel verificar a disponibilidade nomes que estejam disponiveis pare
de registro do seu domin

3° Passe-Escolher o nome

Para a escolha do nome foi utilizada a Técnica NahdeGrupo— TNG apresentada
por Meireles (2001)como “[...] uma ferramenta que possibilitaescolha de caminhos

(alternativas/opcdes) de urforma livre, democratica e racional.”

Meireles (2001),detalha que a TNG “[...pode impedir os efeitos negativos
influéncia da autoridade ou da persuasao que tepdamuma alternativa que pode nao <

melhor, que pode néo ser aquela da qual a maiarighe.”

Através das recomendacdes propostas pela TNG, astigpéario foi elaborado pa

avaliacdo dos nomes.

Por email, o questionario i encaminhado para 2fespondent¢ participantes da
Cooperativa/AVAge outras pessoasolicitando que avaliassem 0s nomes, considerar
escala dd a 6, sendo 1 valor atribuido para o nome maieate e 6 o valor para o nc que

julgar menos atraente para a identificacdo doatdefropostc

Dos 20 emails enviados, 16 foram considerados validos aaaalise da TNG. Atravi
da tabulagdoab resultados, apresentadosTabela 3.16, estdms nome mais atraentes para
o artefato.

Tabela 3.16 Tabulagéo da TNG para o po.

Sugestdes de enderecos gavga

® o MmN o
Classifigue os nhomes que mais te agradam numaaededl a x X o~ X X X )
oo . n 2 v u u o O
sendo 1 atribuido para 0 nome mais atraente eagbgoaome qu c & S 5 £ 5 =
julgar ndo ter nada de atrativo para identificapartal que 2 = = = = = %
apresentara o Balcdo de Negécios: Formal é 2 5 3 3 3 3 a
o 2 2 2 9o ©9 b
T © © © O O )
E E E E £ E a
FO—DC)O(= 222222 g
I I | | R | O
o N ®m S 1 © =
NOMES (onsiderando extensdo .com ou .br) T1 T2 T3 T4 T5 T6 TOTAL
circuitodosvinhos 52 40 2¢ 6 0 1 119
rotadovinhocolonial 52 32 18 6 4 1 110
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circuitodovinhoartesanal 0O 0O 5 12 6 8 31
vinhocolonial 130 32 10 0 O O 172
rotadovinhoartesanal 39 24 20 9 4 1 97
caminhodovinho 52 32 15 6 4 1 110

Fonte: Elaborada pela autora (2013).

4° Passe- Registrar os dominios.

Com os nomes definidos através da TNG, o passgurdera registrar o dominio
(Anexo F).Ficando registrado o nome vinhocolonial.com.

3.4. METODOLOGIA DE VALIDACAO (Diretriz 3)

Esse trabalho teve como método de avaliacdo asermbpostas por Hevner et al
(2004). Ele foi avaliado de forma observacional;obgetivos da avaliacdo observacional é
verificar como comporta-se o artefato, em profuadele em um ambiente real. Nesse tipo de

avaliacdo, o pesquisador atua como observador.

Também sera avaliado de forma analitica que praowatiar o artefato e sua arquitetura
interna e sua relacdo com o ambiente externo. Niesse busca principalmente, verificar o
desempenho do artefato e o quanto de fato ele goaseelhorar o sistema ou solucionar o
problema a partir de sua usabilidade. O desempealastefato € avaliadon-line concedida
pela w3c, disponivel em http://www.w3c.br, que gégaos padrdes para o desenvolvimento
de paginasweh Esta verificagdo inclui também informacdes soboeno tornar paginas
acessiveis para pessoas com deficiéncias, sobreastonalizacéo, e ainda para dispositivos

moveis.

E em relagdo aos testeBlack Boxe White Box,a execucdo dos testes sobre a
funcionalidade dos artefatos foi realizada pelogmmador em desenvolvimentoeb,

contratado para desenvolver o portal.

Apoés a construcdo do portal, a opinido dos usudgiento ao seu uso, foi obtida

através da aplicacdo de um questionario em ekitaH.
3.4.1. AVALIACAO DE DESEMPENHO (DIRETRIZ 5)

Para avaliar o artefato foi usado um questionaitipb escala.ikert.

Capitulo 3 — Métodos



90

Para Lima (2000), uma escala tipi&ert € composta por um conjunto de frases (itens)
em relagdo a cada uma das quais se pede ao spjeitsta a ser avaliado para manifestar o
grau de concordancia desde o discordo totalmentel (h), até ao concordo totalmente (nivel
5, 7ou 11).

O questionéario foi criado de acordo com os procedios abaixo:

1°) As proposicdes relacionadas ao conceito daledtbram criadas a partir das 113
diretrizes propostas por Nielsen e Tahir (200&jam construcdo de sites. As proposicdes se

basearam em diretrizes rigorosas de usabilidadessidilidade do site.

2°) Para que todos os atributos fossem avaliadasnf definidas 31 proposicoes. Tais
proposic¢des inicialmente foram submetidas a apg@oiale especialistas para validade de
conteudo. Apos validacdo quatro proposicoes foragtattadas, por ndo estarem associadas

ao tema ou ndo é adequada para 0s propoésitos @ageEesom 0s usuarios.

3°) A escala foi aplicada a 20 respondentes quéaesa oito sites diferentes. A
tabulacéo das respostas foi usada para o testendesténcia interna, para cada proposigéao,
foram somados os pontos relativos a sites Bem é&dadi (BA) e a sites Mal Avaliados (MA).

Com base nesses valores se calculou o poder disatadrio de cada proposicao por meio da

) T1-)T2
formula:D = % , sendo 10 o tamanho da amostra.

Proposicdes que tém um poder discriminatorio iofeai 1 foram eliminadas, pois ndo
conseguem estabelecer diferenca significativa ettre sites bem e mal avaliados. Apds o

teste mais quatro proposicdes foram excluidas.

4° ) O proximo passo foi submeter as 23 proposjcdessideradas validas pelos
especialistas, ao teste de consisténcia internasiguéica, de acordo com Baquero (1970),
que um item é valido quando guarda correlacdo coresultados globais da escala toda.

Para se medir a confiabilidade de uma Escalagistvalidade de constructo usou-se o
coeficienteo, de Cronbach. O valor alfa varia de 0 a 1. O so#vW&PSS 17.x tem a funcéo
Reliability Analysisque possibilita a analise de confiabilidade deinstrumento de coleta.
Observar que o SPSS 17.x oferece além do coeficiiptha de Cronbach outros testes de

consisténcia.
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O valor obtido dax de Cronbach, neste caso, é de 0,979 — Quadr&&e.indicador
assume valores entre 0 e 1 e trabalha com a piemiss as correlagdes entre os itens séo
positivas. De forma geral, considera-se que um valor doa seria 0,70 ou superior (obtido
com uma amostra significativa). Esta regra deveapktada com prudéncia uma vez que, o
grau adequado de fidedignidade depende da utibzdganstrumento. Pereira (1999, p. 87)
afirma que “para interpretar @ de Cronbach, pode-se entendé-lo como um coefecigat

correlacdo ao quadradoijRom uma suposta medida real do fenémeno”.

Quadro 3.2 - indice de Cronbach.

ReliabilityStatistics

Cronbach's
Cronbach's | Alpha Based of N of ltems
Alpha Standardized
ltems
,979 ,980 24

Fonte: SPSS 17.x

Corrected Item-Total correlation (Correlagéo corrigida entre Item e Total): mosira
coeficiente de correlacdo de Pearson (r) entreno {proposicéo) e o indicador total depurado
de sua propria contribuicdo. O primeiro tipo de actp € o que tem menor correlacdo com o
indicador total. De acordo com McHorney et al. @P%o desenvolvimento de um
instrumento de mensuracao, ficou estabelecido goerralacdo item-total deveria ser pelo
menos 0,40. No presente caso nenhum item devexdeid®, pois a menor correlagéo item-

total observada € de 0,666 na proposicao P25.

59 Apoés todo o processo de andlise, a escala @uastda para avaliar o portal

www.vinhocolonial.comé apresentada no Quadro 3.3.
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Quadro 3.3 - Questionario validado.

P PROPOSICOES

P1 O logotipo da “empresa” aparece em destaque, ralpiatentificando a marca.

P2 Ha uma mensagem clara com facil acesso explicamge @ empresa faz.

P3 E facil acessar, em menos de trés cliques, asmaipies do portal.

P4 | A estrutura da homepage (primeira pagina) é clatemde as necessidades do usuario.

P5 O portal apresenta informacdes agrupadas em togim$acilitam o acesso as informacdes.

P6 Ha um link "Fale Conosco" na homepage para o use&clarecer suas dividas.

P8 Os textos do portal s&o bem informativos.

P9 O uso do portal me proporcionou satisfacéo.

P10 |Os textos apresentados na homepage sdo atuais.

P11 Os links possuem nomes significativos que riétéan acessar sé o que quero.

Continuacéo...

Continuacéo do Quadro 3.3.

P PROPOSICOES

P12 | H& links especificos para acessar reportagensstext PDF e arquivos de audio e video.

P14 A homepage apresenta visual facil de lembrar.

P15 | O portal apresenta uma caixa de entrada na hom@pagénserir consultas de pesquisa.

P17 | As fotos e graficos possuem tamanhos adequadas\de.s

P18 | N&o percebi erros de informagéo no portal.

P19 |Asimagens no portal ndo estdo congestionandoingag

P20 | A quantidade de informacg@es disponiveis € relevante

P21 | O portal esta cumprindo sua meta de divulgar apfesas”..

A homepage informa claramente se o website ficealisado ou partes importantes do website

P24 ~ i .
ndo estiverem funcionando.

P25 | O nome do portal é facil de ser lembrado.

P27 | A homepage deixa claro o tipo de contetido que de pacontrar no portal.

P28 | O portal é interativo e me permite dar opinifes.

P29 | O portal apresenta de forma clara mapas parazacalo.
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3.5. COMUNICACAO DOS RESULTADOS (Diretriz 7)

Além da dissertacdo a ser publicada no site da PNIEserdo desenvolvidas acdes
direcionadas ao publico interessado no resultatldapela pesquisa, conforme exposto no
Quadro 3.4.

Quadro 3.4 - Comunicacao dos resultados.

PUBLICO TIPOS DE RELATORIOS QUE SERAO ELABORADOS

Elaboracao de artigo cientifico que sera encamimipada avaliacdo do TAC
- Tecnologias de Administracdo e Contabilidadedo&tacdo Nacional dos
Programas de Pés-Graduacao em Administracdo. Sidoneedrea de
Agronegocios.
Encaminhamento de e-mail contendo a dissertacd@moae o artefato
desenvolvido. O objetivo principal € comunicar gdaréancia da pesquisa do
tipo Design Scienceara a construcdo de artefatos e resolucédo déeprab e
divulgar o portal.
Encaminhamento de e-mail contendo a dissertacd@oae o artefato
3desenvolvido. O objetivo principal € comunicar gartancia da pesquisa do
tipo Design Sciencpara a construcdo de artefatos e resolucéo déeprab, e
divulgar o portal.

Comunidade Cientifica

Cooperados da AVA

Prefeitura de Jundiai e regia

Capitulo 3 — Métodos



94
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Neste capitulo sdo apresentados os resultadososptidce aos dados que foram

coletados.
4.1- AMOSTRA

Os questionarios da pesquisa quantitativa foramiados por e-mail e também
entregues pessoalmente de forma impressa aos despes. Os respondentes foram
escolhidos de forma aleatdria. No total foram digiptizados 100 questionarios e destes
obtivemos retorno de 80, que foram tabulados dedacoom a concordancia ou ndo em

relacéo as proposicdes e analisados de acordo €diados demograficos dos respondentes.

Os dados foram tabulados seguiram a pontuacaatdeseciQuadro 4.5.

Quadro 4.5 - Pontuacdo da Escalhikert.

OPCAO PONTUACAO

DT Discordo totalmente 1
DP Discordo parcialmente 2

I Indiferente 3
CP Concordo parcialmente 4
CT Concordo totalmente 5

Fonte: Elaborado pela Autora (2013).

4.2 — DADOS DEMOGRAFICOS DOS RESPONDENTES

Os respondentes disponibilizaram no questionaritmsiao perfil: género, faixa etéria,
setor econdmico, municipio de residéncia e graunsteucdo. A colocacdo do nome e e-mail
foi opcional. A partir desses dados foram diferenamalises em relacdo ao perfil do

respondente.

Em relacdo a distribuicdo espacial dos respondertestata-se que a maioria, cerca de
48%, pertence ao Municipio de Jundiai, principdghde da AU-Jundiai — Figura 4.27. Outra
grande porcentagem, 25%, sdo de respondentesrds oiutades fora da AU-Jundiai, seguido

de Campo Limpo Paulista, com 20%, também perteaamglomerado Urbano de Jundiai.
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Figura 4.27 - Resultado dos dados demograficos - Micipios.

Quanto ao setor econdmico, o setor de servico temaiar propor¢do dos respondentes

com 59% (Figura 4.28), seguido da indUstria quesyioguase a mesma porcentagem que o

comércio, 21% e 20%; respectivamente.

Dados Demograficos - Setor Economico

59%

Servigo

21%

Industria

0%

Comércio

/

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Figura 4.28 - Resultado dos dados demogréficos -t8eEcondmico.

Em relacdo ao género dos respondentes, as mulb@cesnaioria 60%, conforme

representacdo na Figura 4.29.

Dados Demograficos - Género

60%

Feminino

Masculino

e 4
pd S v

50% 60%

/ i e ,/

0% 10% 20% 30% 40%

Figura 4.29 - Resultado dos dados demograficos — i@#o.
Capitulo 4 — Resultados



97

A faixa etaria da maioria dos respondentes foi ligna acima de 42 anos,
correspondendo a 33%, da pesquisa — Figura 4.36gAnda e terceira faixa mais expressiva
fica entre 34 e 41 anos, e entre 26 e 33 anos, poroentagem de 26% e 33%,

respectivamente. O menor numero de respondentesria faixa entre 18 e 25 anos.

Dados Demograficos - Faixa Etaria

gl ou ama de 52 W 33%

Entre 34 e 41 . 25%

Entre 26 e 33

Entre 18 e 25

//,

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Figura 4.30 - Resultado dos dados demograéficos -ika Etaria.

Quanto a instrucéo, a maioria dos respondentes, B8%sui curso Superior Completo
com 38% - Figura 4.31, seguido por 29%, dos resgried com Curso Médio; 20%, possui
curso Superior Incompleto e 14%, possui Ensino &omaahtal.

Dados Demograficos - Instrugao

Superior Incompleto %{0%

Superior Completo .38%

Ensino Médio 29%

Ensino Fundamental 1

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Figura 4.31 - Resultado dos dados demograficos -dimucéo.

4.3.ANALISE DO ARTEFATO PELOSUSUARIOS.

A Diretriz 3 de Hevner et al. (2004) da abordagPesign Scienceequer que a
utilidade, qualidade e eficacia do artefato devendemonstradas rigorosamente por meio de

métodos precisos para avaliacdo do resultado pidmuz

Para este efeito foram analisados aqui os resgltaido aplicagdo do questionario
utilizado para obter a opinido dos usuarios. Eststipnario apresentou 23 proposicdes as

quais o respondente marcou com “x” a resposta aescéo.
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Os respondentes receberam instrucdo para o presrdoi do questiondrio de
avaliacdo do portal www.vinhocolonial.com, onde fekplicado a importancia do
preenchimento das respostas e seu objetivo, alémod&ar ao avaliador a importancia da

confidencialidade das informacoes.

As instrugoes de preenchimento foram dadas verlmdnpara os respondentes que
receberam o questionario impresso e por e-ma#é, gademais.

Na escala usada o respondente optou em preencher:

e DT - Discordo totalmente — Quando a afirmacdo éltmente contra seu
entendimento.

e DP - Discordo parcialmente — Quando a afirmacdaréigimente contraria ao seu
entendimento.

e | - Indiferente — Quando a afirmacg&o possui aggecbncordantes e discordantes
nas mesmas propor¢cdes ou o respondente ignoneragio.

e CP - Concordo parcialmente — Quando a afirmac&opstialmente de acordo seu
entendimento.

e CT - Concordo totalmente — Quando a afirmacao test#mente de acordo com seu

entendimento.

Na medida em que os dados coletados por uma dskalasdo qualitativos nominais
nao sao aplicaveis testes paramétricos. Joreskgrom (1996), defendem que os dados
provenientes de escdlikert sdo de natureza estritamente ordinal e apenasnpeeletratados
com testes ndo paramétricos. Lodge (1995, p.Bhafiyue:

Apesar da sua longa histéria e do atual uso dilsmdara medir opiniées as escalas
possuem fraquezas sérias [...] entre elas, a deeguesentam apenas o nivel ordinal
de medidas negando aos pesquisadores legitimomazessitos métodos estatisticos

poderosos baseados em suposicfes de medidas lentesvdisponiveis hoje para a
descricao, predicdo e modelagem de relacdes.

Pett (1997) e Clegg (1998), defendem também guetdia e 0 desvio padrdo sao

inapropriados para dados ordinais.

Desta forma, a analise dos resultados é feitampeldiana e pelo oscilador estocastico
de Wilder Jr. (1981).
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1) Andlise pela mediana A mediana € o valor central de um conjunto ordende

valores, ou a média dos dois valores centrais.coela com Siegel (1956, p.27):

A estatistica mais adequada para a descricao déarteia central dos valores de uma
escala ordinal é a mediana, pois a mediana naetédaf por modificacdes de
quaisquer valores abaixo ou acima dela, desde guémezro de valores acima e

abaixo permanec¢a 0 mesmo.

Desta forma, a mediana informa a tendéncia cethbsalespondentes.

O maior numero de observagdes, como mostra a HigB2atem mediana 4 ou 5, o que

denota que, de forma geral os respondentes est@&ordantes. A mediana 3 expressa uma

tendéncia indiferente. Observou-se um caso de piggm com mediana discordante (2).

Trata-se da proposicdo P13: “O portal apresenta cema de entrada naomepagepara

inserir consultas de pesquisa.” (ver Tabela 4.15).

Tabela 4.17 - Analise das proposicdo - Medianas dardantes / Concordantes.

Medianas observadas

10

Qtde

Mediana

Figura 4.32 - Medianas observadas nas respostas desiarios.

< 38 o
PROPOSICOES 2 £ 3
= =
: : -
= o ©
A estrutura da homepage (primeira pagina) é clara e
P4 atende as necessidades do usuario. 357 4 0 o 43 .
Ha& uma mensagem clara com facil acesso explicando|o
P2 que a empresa faz. 368 5 0 1 30 49
P5 (0] p_(_)rtal apresentaxlnfprmagoe:s agrupadas em toqie®s 369 5 0 3 o5 52
facilitam o acesso as informacoes.
P7 | Os textos do portal sdo bem informativos. 355 4 0 4 37 39

Continuacéo...
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Continuacéo da Tabela 4.17.

< 38 o
PROPOSICOES <Z‘: = 8
= =
; : = | =
= o ©
P16 | As imagens no portal ndo estdo congestionapdgina. 355 4 0 0 4 37 39
P9 | Os textos apresentados na homepage séo atuais. 358 5 0 0 6 30 44

Os links possuem nomes significativos que me faaili

P10 -
acessar so 0 que quero.

363 5 0 0 6 25 49

E facil acessar, em menos de trés cliques, amiafgies

P3 do portal.

353 5 0 0 8 31 41

O portal esta cumprindo sua meta de divulgar as

P18 “empresas”.. 350 4 0 0 10 30 40
P8 | O uso do portal me proporcionou satisfagéo. 334 4 0 0 12 42 26
O logotipo da “empresa” aparece em destaque, rtalpo
Pl identificando a marca. 368 5 c 0 v 28 28
P20 | O nome do portal é facil de ser lembrado. 357 5 0 1 4 32 43
A homepage deixa claro o tipo de contetdo que de po
P21 encontrar no portal. 359 5 v L = 30 45
P12 | A homepage apresenta visual facil de lembrar. 347 4 0 2 7 33 38
P15 | N&o percebi erros de informacéo no portal. 336 4 0 2 9 40 29
P17 | A quantidade de informacdes disponiveis ¢ aatev 330 4 1 1 9 45 24
P14 cesrfotos e graficos possuem tamanhos adequadas de|s 340 4 0 5 5 35 35
P23 | O portal apresenta de forma clara mapas peahzacao. 355 5 3 3 1 22 51

Ha um link "Fale Conosco" na homepage para o usuario

P6 e
esclarecer suas duvidas.

318 4 5 6 6 32 31

A homepage informa claramente se o website ficar
P19 | paralisado ou partes importantes do website néeessh 283 3 3 5 33 24 15
funcionando.

P22 | O portal é interativo e me permite dar opiniées 258 3 5 27 13 15 20

Ha links especificos para acessar reportagensstext

P11 PDF e arquivos de audio e video.

216 3 18 20 20 12 10

O portal apresenta uma caixa de entrada na homepag
para inserir consultas de pesquisa.

Fonte: Elaborado pela Autora (2013).

P13 181 2 29 27 4 14 6
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2) Analise da concordancia pelo oscilador estocasti: Uma outra forma de analisar
as respostas coletadas fazendo uso de escala &ikert meio do grau de aderéncia de cada
proposi¢do (Gf) determinado pelo oscilador estocastico de Wildter(1981), tambéem

conhecido como indicador de forca relativa:

Cp exprime a quantidade de respostas concorda@teST(), e Dp a quantidade de
respostas discordantes (D+DT) a proposicdo. Osremlalo diferencial semantico |

(indiferente ou ignoro) sdo desconsiderados.

As colunas M, N e O da Tabela 2 apresentam oselpara o calculo do grau de
aderéncia da proposi¢do pl: Dp=2; Cp=40. O graad@eéncia da proposicao é calculado a

seqguir:

Observar que ha pesquisadores que adotam a prajmdacnaughton (1996): neste
caso, os valores do diferencial semantico | (imdriee ou ignoro) séo divididos igualmente
por Dp e Cp. Para se obter Dp, neste caso, somam-s@lores das colunas DT e D e
adiciona-se 50% do valor de “indiferente”. De forsemelhante se calcula Cp: C+CT+0.5 I.
Os resultados com esta pratica ndo sao signifamatwnte diferentes do método que

desconsidera totalmente o diferencial semantico |.

Procedimento semelhante é feito para se calculguamtidade de respondentes
discordantes e concordantes do fator, isto €, distas proposi¢cdes que constituem um dado
constructo. Neste caso, Cf exprime a quantidadesfgstas concordantes (C+CT) de todas
as proposic¢oes do fator e, Dp, a quantidade destspdiscordantes (D+DT) as proposi¢cdes
gue constituem o fator.

Os valores do grau de aderéncia (seja a proposijaoao fator) ficam no intervalo

[0;100] e € conveniente um padrdo quanto ao que @alor fraco ou forte Davis (1976,
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p.70) propde uma interpretacdo que pode ser adaptad 0s propdsitos de expressar o grau

de aderéncia e que pode ser vista no Quadro 4.6.

Considerando a presente analise, como exibe aadbsb, dez proposicdes tiveram
um grau de aderéncia 100, o que significa uma e¢daogia muito forte de acordo com a
convencdo mostrada no Quadro 4.6. Ressalte-sepgnasas proposicoes P22 (O portal é
interativo e me permite dar opiniées), P11 (Ha dirdspecificos para acessar reportagens,
textos em PDF e arquivos de audio e video) e P13pd@al apresenta uma caixa de entrada
na homepage para inserir consultas de pesquisajativ uma avaliacdo praticamente

discordante.

Quadro 4.6 - Interpretacdo de valores de GA.

VALOR DO GA FRASE ADEQUADA

90 ou mais Uma concordancia muito forte
80 a + 89,99 Uma concordancia substancial
70 a+ 79,99 Uma concordancia moderada
60 a + 69,99 Uma concordancia baixa
50 a + 59,99 Uma concordancia desprezive
40 a + 49,99 Uma discordancia desprezivel
30 a + 39,99 Uma discordancia baixa
20 a + 29,99 Uma discordancia moderada
10a+19.99 Uma discordancia substancial

9,99 ou menos Uma discordancia muito forte

Fonte: Adaptado de Davis (1976, p.70).

O resultado obtido com estas proposi¢cdes podessen @xplicado:

- P13 — “O portal apresenta uma caixa de entradsonmeepagepara inserir consultas

de pesquisg”nao foi realmente contemplado, por se tratar mieportal para divulgar o
enoturismo ficando o link pesquisa desnecessario;
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- P11 — “H4 links especificos para acessar repensaextos em PDF e arquivos de

audio e videg’ realmente ndo apareceu no portal, por sugest&oudoarios, ele sera

acrescentado, no decorrer do processo de divulgizportal;

- P22 — “O portal é interativo e me permite darn@@s’, essa proposicdo é

contemplada através do link “contato”, onde o usyaode através de e-mail dar sua opinido
e sugestdo. Em funcdo da importancia dessa pré@gosido nivel de discordancia em relacao

a ela, o link sera reavaliado, para atender acariasua

A Tabela 4.18, exibe ainda uma estratificacéo desltados pelo indice de Nihans. O indice
de Nihans é um classificador de elementos, capadivddir um conjunto de elementos
numéricos em diversos subconjuntos. O indice damilé calculado pela seguinte férmula:

2
DX
N, =<&—
DX
Na presente analise a variavel x corresponde ao deaaderéncia (GA). Para a

determinacado da nota de corte da classe A foi ¢eieguinte célculo:

X2
N, = > _ 19372156 _ o\

" D x 205679

Significa isto que todas as proposi¢coes con>®A19 sdo “classe A", isto é, sdo as
mais bem avaliadas pelos respondentes. Para ulacéla “classe B” procede-se de modo
semelhante desconsiderando as proposi¢cdes quep jélasse A. Neste caso o resultado
mostra que a nota de corte para a “classe B” é plada

> x* 3624837

N = = = 7706
° 3 x 46907

Todas as proposicdes com 7&GA<94,19 sdo “classe B”. As proposic¢des classe néo-

A e ndo-B sédo as ja destacadas acima: P22, P13.e P1

Pode-se afirmar, desta forma, que o artefato prddwende a Diretriz 3 da abordagem

Design Science.
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NP Proposicoes Disc Conc GA GAN2 Nihans
P4 A estrutura da I?omepage' (primeira pag[ng) é 0 80 100.00 9999.75 A
clara e atende as necessidades do usuério.
Ha uma mensagem clara com facil acesso
P2 . 0 79 100.00 9999.75 A
explicando o que a empresa faz.
O portal apresenta informacdes agrupadas em
P5 [tépicos que facilitam o acesso as 0 77 100.00 9999.74| A
informacées
P7 |Os textos do portal sdo bem informativos. 0 76 100.00 9999.74] A
As imagens no portal ndo estao
P16 . . 0 76 100.00 9999.74 A
congestionando a pagina.
Os textos apresentados na homepage séo
P9 . 0 74 100.00 9999.73 A
atuais.
P10 Oslll_nks possuem n,omes significativos que me o 72 100.00 9999.73 A
facilitam acessar s6 o que quero.
p3 E facil ac~essar, em menos de trés cliques, as o 72 100.00 9999.72 A
informacdes do portal.
O site estad cumprindo sua meta de divulgar as
P18 |, " 0 70 100.00 9999.71 A
empresas”..
P8 |O uso do portal me proporcionou satisfagao. 0 68 100.00 9999.71 A
py |Qlogotipo da“empresa” aparece em 1 79 98.75| 975132 A
destaque, no portal, identificando a marca.
P20 [O nome do portal é facil de ser lembrado. 1 75 98.68 973832 A
A homepage deixa claro o tipo de conteddo
P21 1 75 98.68 9738.32 A
gue se pode encontrar no portal.
P12 [A homepage apresenta visual facil de lembrar. 2 71 97.26 9459.31 A
P15 [N&o percebi erros de informagéo no portal. 2 69 97.18 9444.30 A
A quantidade de informacées disponiveis é
P17 q ¢ P 2 69 97.18 9444.30 A
relevante.
As fotos e gréaficos possuem tamanhos
P14 5 70 93.33 8710.90 B
adequados de se ver.
P23 (0] po_rtal filpresenta de forma clara mapas para 6 73 92.40 8538.50 B
localizagéo.
PG Ha untl |_|nk Fale Conosco r}a_ homepage para 1 63 85.13 7247.83 B
0 usuario esclarecer suas dividas.
A homepage informa claramente se o website
P19 [ficar paralisado ou partes importantes do 8 39 82.98 6885.24 B
website ndo estiverem funcionando.
P22 (0] pqr}al é interativo e me permite dar 32 35 £2.24 2728.89
opinides.
Ha links especfficos para acessar
P11 |reportagens, textos em PDF e arquivos de 38 22 36.67 1344.48
audio e video.
O portal apresenta uma caixa de entrada na
P13 . . . 56 20 26.32 692.55
homepage para inserir consultas de pesquisa.
165 1426 89.63
2056.79| 193721.55| 94.19
469.07 36148.37( 77.06
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A diretriz 7 da abordagem utilizada exige uma edijpaccomunicacdo dos resultados
encontrados. De acordo com De Sordi et al. (2011),

Os resultados da pesquidasign sciencsao divulgados a diversas audiéncias com
detalhes adequados a cada uma. As apresentac@decam detalhes especificos
de acordo com o publico-alvo. Os praticantes, aguglie utilizardo o artefato, estdo
entre as audiéncias centrais das divulgagfes adereatefato objeto da pesquisa
design scienceNeste aspecto, observam-se as mesmas recomesidedautra
abordagem pragmatica, o Estudo de Caso, que redangealaboragéo de um texto
especifico - a “verséo popular” - para comunicaressllitados da pesquisa além do
ambiente académico-cientifico, abrangendo os pirEis, no caso da administracao,
0s gestores.

Os resultados da presente pesquisa devem estaivat®sao publico interessado no
portal www.vinhocolonial.com e em outros sites coparceria ja estabelecida
(www.acheirapido.com). Serdo produzidos artigosinigdos a jornais locais para divulgagao
do portal. E por e-mail e redes sociais cdauebooksera disponibilizado informacdes sobre
o portal.
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CONCLUSOES E RECOMENDACOES

A presente pesquisa teve como objetivo, a cag@drae um portal para estimular o
enoturismo na regido do Bairro Caxambu de Jundigindendo inicialmente as adegas

cooperadas da AVA.

A regido mantém a tradicdo de produzir vinho dméoartesanal, com técnica passada
de geracdo em geracao desde a ocupacgao do baerfgideita por imigrantes italianos que

vieram para Jundiai e cidades vizinhas para trabaiin nas lavouras de café.

As propriedades que fabricam esse tipo de vinhdem o produto na propria cantina,
porém, elas tém dificuldade em aumentar a demaeldappoduto, o que poderia melhorar a
sustentabilidade das propriedades, evitando o énadb e a melhoria na qualidade de vida

desse grupo de pessoas e até o desenvolvimenboagegi

Uma forma de estimular o aumento da demanda eésatido turismo, neste caso um

turismo especifico, 0 enoturismo, ou turismo ddwin

Dessa forma, usando a abordagBesign Sciencegque propde a construgdo de um
artefato para solucionar um problema, desenvoleeo-gortal www.vinhocolonial.com, que
divulgara as adegas, e todos os produtos turistleosegidao, dando énfase a cultura, a
tradicdo de fazer o vinho, onde os patriarcas ddlitaatendem o turista em suas cantinas,
fazendo que essas pessoas se tornem parte dotodsiico.

Para a conducao dessa pesquisa, o0 portal criadompeleloDesign Scienceseguiu as
diretrizes de Hevner et al. (2004), e de acordo etam, o artefato criado € viavel, de facil
acesso, pois ndo requer nenhum conhecimento espiecifico para sua utilizacdo, basta um
computador, ter acesso a internet ou ainda podes&e uma.an Hausepara acessar o
portal.

O rigor da pesquisa, que avalia os métodos paoastracao e avaliacdo do artefato, €
imprescindivel para Hevner et al. (2004), quandausg um meétoddesign ScienceA
construcdo desse portal seguiu normas de funcitaukdi e usabilidade, que foi medida
depois, pela aplicagdo de uma esdakert criada para avaliar esse portal. A construcdo da

escala, também foi validada seguindo as normasndiealbalho cientifico, com validac&o por

Conclusdes e Recomendacdes



108

especialistas, depois aplicada e testada paraaawatp sites e por fim, para medir sua
confiabilidade, isto é a validade de constructaues® o coeficiente de Cronbach.

Ainda atendendo as diretrizes, de Hevner et aD4P® artefato deve passar por uma
rigorosa avaliagcdo. O portal foi avaliado atravésudh questionario do tipo escdlikert,
onde 80 respondentes navegaram pelo portal respadodes proposi¢coes; o resultado foi
muito satisfatorio, pois o grau de concordancianfaito alto entre os respondentes, como foi

mostrado na Tabela 4.17.

Além da avaliacéo feita pelos respondentes o pddakvaliado dentro dos padrbes
W3C. Nesse caso, busca-se principalmente verificksempenho do artefato e o quanto de
fato ele consegue melhorar o sistema ou soluciomaoblema a partir de sua usabilidade. O
desempenho do artefato € avaliadoline e depois recebe uma cerificacdo concedida pela
W3C.

Dentre as 23 proposi¢cdes que avaliaram o portanap trés, tiveram avaliagcao
discordante por parte dos respondentes, por efesean que o portal ndo apresentava essas

caracteristicas.

Hevner et al. (2004), ainda afirma que&l@signcomo um processo de pesquisa, deve
usar meios disponiveis para alcancar fins desejav@i divulgacdo das adegas, das
propriedades, da cidade, dos eventos, pela inteamtde encontro a essa diretriz, pois 0
turismo, e nesse caso, 0 enoturismo, pode pronwmyertalecimento endégeno da regiao,

criando novos negocios, e novas oportunidadespmtedecao de capital.

A divulgacao, outra diretriz importante, paraDesign Sciengeesta acontecendo a
medida que as pessoas ja avaliaram o portal emrimeip momento, ou ainda terdo a
chance de fazé-lo, pois, o trabalho aqui propastcd ainda monitorado por dois anos e o
portal por ser dinamico pode ir se adaptando asoeaessidades tanto dos usuarios quanto

das pessoas que divulgam seus produtos.

O trabalho contemplou as diretrizes design Sciencegriando um artefato e dessa
forma espera-se que esse portal possa, atravésurthond, melhorar e promover o

desenvolvimento local, fortalecendo as pequengwipaades vitivinicultoras da regido. Esse
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trabalho é muito pequeno, é uma primeira e modestativa de promover o enoturismo,

mais é preciso muito mais, para que o turismoree teustentavel na regiao.

E preciso também um estudo mais profundo em relas&xpectativas da populacio
local em relagdo ao turismo, bem como propostagrgamentais que possam ajudar na
divulgacdo das adegas e principalmente um resggttaribo do lugar e da populagdo como
forma de valorizagao cultural e da vivéncia desgaufacédo, que poderia atrair mais pessoas

para a regiao.

Um trabalho de pesquisa € sempre parcial, e estéend intencdo de esgotar o tema,
mais discutir e propor uma pequena mudanc¢a naoregigartir da divulgacdo e do vinho

através do enoturismo.
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Anexo A — Lei Complementar 1f 1.146 — Cria a Aglomeragdo Urbana de Jundiai —
AU- Jundiai

ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE SAQ PAULC
Secretana Geral Parlamentar
Departamento de Documentacdo e Informagao

LEI COMPLEMENTAR N° 1.146, DE 24 DE AGOSTO DE 2011

Cria a Aglomeracéao Urbana de Jundiai-AUJundiai gepdovidéncias correlatas

O GOVERNADOR DO ESTADO DE SAO PAULO:
Faco saber que a Assembleia Legislativa decreatigpeoenulgo a seguinte lei complementar:
CAPITULO |

DA AGLOMERACAO URBANA DE JUNDIAI - AUJundiai

Artigo 1° - Fica criada, nos termos do artigo 153, § 2°, das@oicao Estadual, e dos artigos
2° e 4° da Lei Complementar n° 760, de 1° de agisth994, a Aglomeracdo Urbana de
Jundiai AU-Jundiai, unidade regional do Estado titoiida pelo agrupamento dos Municipios
de Cabreuva, Campo Limpo Paulista, Itupeva, Jadimuogliai, Louveira e Varzea Paulista.

Paragrafo unico dntegrardo a AU-Jundiai os municipios que vierersea criados em
decorréncia de desmembramento ou fusdo dos muwscgique se refere o “caput” deste
artigo.

Artigo 2° - A organizacdo da AU-Jundiai, nos termos do aits@ da Constituicdo Estadual,
tem por objetivo promover:

| - o planejamento regional para o desenvolvimentoosconémico e a melhoria da
gualidade de vida;

Il - a cooperacao entre diferentes niveis de goveradiamte a descentralizacao, articulacao
e integracdo de seus 6rgdos e entidades da adagéistdireta e indireta com atuacdo na
regiao, visando ao maximo aproveitamento dos resyséblicos a ela destinados;

lll - a utilizagdo racional do territorio, dos recursaturais e culturais, e a protecdo do meio
ambiente, mediante o controle da implantacdo dgeesndimentos publicos e privados na
regiao;

IV - a integracdo do planejamento e da execucao dagddsirpublicas de interesse comum
aos entes publicos atuantes na regiao;

V - areducao das desigualdades regionais.

CAPITULO Il

DOS CONSELHOS E DAS CAMARAS TEMATICAS
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SECAO |

DO CONSELHO DE DESENVOLVIMENTO

Artigo 3° - Fica criado o Conselho de Desenvolvimento da Aglaigdo Urbana de Jundiali,

de carater normativo e deliberativo, a ser orgalnizaa forma estabelecida por esta lei
complementar, observado o disposto no artigo 184°% 3°, da Constituicao do Estado, e
nos artigos 9° a 16 da Lei Complementar n°® 76Q°adle agosto de 1994.

Artigo 4° - O Conselho de Desenvolvimento tera as seguintasbuigbes:

| - especificar as funcdes publicas de interesse codwuEstado e dos municipios integrantes
da AUJundiai compreendidas nos campos funcionaigjude trata o artigo 5° desta lei
complementar;

Il - aprovar objetivos, metas e prioridades de interesgional, compatibilizando-os com os
objetivos do Estado e dos municipios que integr&i-dundiai;

Il - aprovar os termos de referéncia e o0 subsequesme perritorial elaborado para a AU-
Jundiai;

IV - examinar planos, programas e projetos, publicopramados, relativos a realizacdo de
obras, empreendimentos e atividades que tenhantimpagional;

V - aprovar e encaminhar a apreciacdo do Poder Exechstadual propostas de carater
regional relativas ao plano plurianual, a lei destizes orcamentéarias e a lei orcamentaria
anual;

VI - propor ao Estado e aos municipios integrantes daundiai alteracdes na legislacéo
tributaria necessarias ao desenvolvimento regional,

VII - comunicar aos orgaos e entidades federais quenataaAU-Jundiai as deliberacbes
acerca de planos relacionados aos servigcos quértgies e entidades realizem na regiéo;

VIII - deliberar sobre quaisquer matérias de impactomegi
IX - elaborar seu regimento;
X - exercer outras competéncias e atribuicoes deesgercomum outorgadas por lei.

§ 1° -0 Conselho de Desenvolvimento compatibilizara sigfiberacdes, no que couber, com
as diretrizes fixadas pela Unido e pelo Estado pa@senvolvimento urbano e regional.

§ 2° - As deliberacdes do Conselho de Desenvolvimentiosssmunicadas, no prazo de 15
(quinze) dias, aos municipios integrantes da AWihine as autoridades estaduais
responsaveis pelas funcdes publicas de interessenco

Artigo 5° - Sao considerados de interesse comum 0s seguamgsms funcionais:
| - planejamento e uso do solo;

Il - transporte e sistema viario regionais;

[l - habitacéo;

IV - saneamento basico;

V - meio ambiente;
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VI - desenvolvimento econdmico;
VIl - atendimento social.

§ 1° -O planejamento dos servigos a que se refere soiictleste artigo sera de competéncia
do Estado e dos municipios integrantes da AU-Jindia

§ 2° - A operagdo de transportes coletivos de carateorrelgsera realizada pelo Estado,
diretamente, ou mediante concessao e permissao.

§ 3° -Para os efeitos desta lei complementar, os cafupegonais indicados nos incisos V,
VI e VIl deste artigo compreenderdo as func¢oes esagiducacdo, planejamento integrado da
seguranca publica, cultura, recursos hidricos,sdetévil e servigcos publicos em regime de
concessao ou prestados diretamente pelo Poderc®ubém prejuizo de outras funcdes a
serem especificadas pelo Conselho de Desenvolviment

Artigo 6° - O Conselho de Desenvolvimento sera composto:

| - pelos Prefeitos dos Municipios integrantes da Abdiai ou por representantes por eles
designados;

Il - por representantes do Estado designados pelo @mlar mediante indicacdo dos
Titulares das Secretarias de Estado a que se ameoulas funcdes publicas de interesse
comum, de servidores de reconhecida competénciasaseas.

8 1° - Os representantes a que se referem os incisod Heste artigo, bem como seus
respectivos suplentes, serdo designados por unodpede 24 (vinte e quatro) meses,
permitida a recondugéo.

§ 2° -Poderéo ser designados até dois representante®sceespectivos suplentes, para cada
uma das func¢des de interesse comum.

§ 3° - Os membros do Conselho de Desenvolvimento podsgésubstituidos, mediante
comunicacao ao 6rgéo Colegiado, com antecedénoianmie 30 (trinta) dias.

8§ 4° - No caso de alteracdo quanto ao Titular do Chef@alter Executivo, Estadual ou
Municipal, a substituicdo de representantes poserdealizada de forma imediata, por meio
de comunicacao ao colegiado.

§ 5° - A atividade dos conselheiros sera consideradagsepiblico relevante, devendo ser
exercida sem prejuizo das funcdes proprias detdelases.

Artigo 7° - O Conselho de Desenvolvimento tera um PresidenteYice-Presidente e uma
Secretaria Executiva, cujas funcdes e atribuicéesdefinidas em seu regimento.

§ 1° - O Presidente e o Vice-Presidente serdo eleitas yp#b secreto de seus pares, para
mandato de 1 (um) ano, permitida a reconducao.

§ 2° - Em caso de empate, proceder-se-4 a nova votagiizal a&concorrerdo os dois mais
votados, e, persistindo o empate, serdo considerdibos os mais idosos.

8§ 3° - A Secretaria Executiva serd exercida pela Se@ekstadual de Desenvolvimento
Metropolitano.

Artigo 8° - E garantida, no Conselho de Desenvolvimento, aicf@atio paritaria dos
municipios integrantes da AU-Jundiai em relagédgstado.

§ 1° - Para que se assegure a participacdo paritariee aeuefere o “caput” deste artigo,
sempre que existir diferenca de numero entre oseseptantes do Estado e os dos
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Municipios, os votos serdo ponderados, para quepnjunto, os votos do Estado e os dos
Municipios correspondam, respectivamente, a 50Bg(enta por cento) da votacao.

§ 2° - O Conselho de Desenvolvimento sO podera delibevar a presenca da maioria
absoluta dos votos ponderados.

§ 3° - A aprovacao de qualquer matéria sujeita a delfderacorrera pelo voto da maioria
simples dos votos ponderados.

§ 4° -Na hipotese de empate, far-se-a nova votagdoeenides seguintes e sucessivas, até o
namero de 3 (trés), findas as quais, persistindmpate, a matéria sera submetida a audiéncia
publica, voltando a apreciacdo do Conselho de edemento para nova deliberacao.

§ 5° - Persistindo o empate, a matéria serd arquivada,podendo ser objeto de nova
proposicdo no mesmo exercicio, salvo se apresep@da/3 (um terco) dos membros do
Conselho de Desenvolvimento ou por iniciativa papusubscrita, no minimo, por 0,5 %
(meio por cento) do eleitorado da AU-Jundiai.

8 6° - O Conselho de Desenvolvimento publicard suas etalgdes na Imprensa Oficial do
Estado.

Artigo 9° - O Conselho de Desenvolvimento convocara, ordimede, a cada 6 (seis)
meses, audiéncias publicas para expor suas delisraeferentes aos estudos e planos em
desenvolvimento pelas Camaras Teméticas ou Camenadticas Especiais.

§ 1° - O Conselho de Desenvolvimento realizara, sempee dgliberado por seus pares,
audiéncias para exposicdo e debate de estudosicamliplanos, programas e projetos
relacionados as fungdes publicas de interesse cataultJ-Jundiai.

§ 2° -As reunides do Conselho de Desenvolvimento safBlicas.

Artigo 10 - E assegurada, nos termos do § 2° do artigo 15€odatituicdo Estadual, e do
artigo 14 da Lei Complementar n°® 760, de 1° detags 1994, a participacdo popular no
processo de planejamento e tomada de decisde$issa@acdo dos servicos e do exercicio
das funcbes publicas de caréater regional.

Paragrafo unico - O Conselho de Desenvolvimento estabelecera emregimento 0s
procedimentos adequados a participacdo populammtc@ do Conselho Consultivo de que
trata o artigo 11 desta lei complementar.

SECAO Il

DO CONSELHO CONSULTIVO

Artigo 11 - Fica instituido o Conselho Consultivo da AU-Juindvénculado ao Conselho de
Desenvolvimento, a ser composto por representantes:

| - da sociedade civil;

Il - do Poder Legislativo Estadual;

[Il - do Poder Legislativo dos Municipios que integraAiaJundiai;
IV - do Poder Executivo Municipal;

V - do Poder Executivo Estadual.
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§ 1° -O Conselho de Desenvolvimento disciplinara, emregimento, o processo de escolha
dos representantes dos organismos indicados nigesnice Il deste artigo, que deverao ser
escolhidos por seus pares e ter domicilio eleiemakua base geografica.

§ 2° - O Poder Executivo Estadual sera representado $edeetaria de Desenvolvimento
Metropolitano.

Artigo 12 - O Conselho Consultivo terd as seguintes atribgice

| - elaborar propostas representativas da sociedade ecido Poder Legislativo dos
municipios que integram a AU-Jundiai, a serem d#dmmte deliberadas pelo Conselho de
Desenvolvimento;

Il - propor, ao Conselho de Desenvolvimento, a comsditude Camaras Tematicas e de
Camaras Tematicas Especiais, observado o dispostdigo 13 desta lei complementar;

[Il - opinar, por solicitagdo do Conselho de Desenvamiim, sobre questdes de interesse da
AU-Jundiai.

SECAOQ Il

DAS CAMARAS TEMATICAS

Artigo 13 - O Conselho de Desenvolvimento podera constitum&as Tematicas para a

execucdo das funcdes publicas de interesse comudnaras Tematicas Especiais, para
exame de programa, projeto ou atividade especifiomjo subfuncdo entre as funcgbes
publicas definidas pelo Colegiado.

Paragrafo Unico - O funcionamento das Camaras Tematicas e das Carlaraaticas
Especiais sera disciplinado pelo Conselho de Ded@mento em seu regimento.

CAPITULO 1l

DAS DISPOSICOES GERAIS

Artigo 14 - Os municipios integrantes da AU-Jundiai e o Estsl@®rao compatibilizar, no
gue couber, seus planos, programas e projetos salnedrizes que vierem a ser fixadas pelo
Conselho de Desenvolvimento.

Artigo 15 - As despesas decorrentes desta lei complementar@ora conta das dotacdes
proprias consignadas no orcamento vigente, ficamdRoder Executivo autorizado a abrir
créditos suplementares, se necessério, mediaritizagfo de recursos nos termos do artigo
43 da Lei federal n°® 4.320, de 17 de marco de 1964.

Paragrafo Unico - No planejamento e execuc¢do das func¢des publicagetesse comum da
AU-Jundiai, serd assegurada a garantia do diretaades sustentaveis, entendido como
direito a moradia, ao saneamento ambiental, aeasfiratura urbana, ao transporte e aos
servigos publicos, ao trabalho e ao lazer.

Artigo 16 - Esta lei complementar e suas Disposi¢des Trarasténtram em vigor na data de
sua publicacéao.

CAPITULO IV

DISPOSICOES TRANSITORIAS
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Artigo 1° - O Conselho de Desenvolvimento da AUJundiai sestaledo no prazo de 60
(sessenta) dias a partir da publicacdo destanheplamentar.

Artigo 2° - Cabera ao Conselho de Desenvolvimento elaborafOefaessenta) dias a contar
da data de sua instalacdo, o seu regimento.

GERALDO ALCKMIN

Edson Aparecido dos Santos

Secretario do Desenvolvimento Metropolitano

Emanuel Fernandes

Secretéario de Planejamento e Desenvolvimento Rabion

Andrea Sandro Calabi

Secretario da Fazenda

Sidney Estanislau Beraldo

Secretario-Chefe da Casa Civil

Publicada na Assessoria Técnico-Legislativa, acde?dgosto de 2011.
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Anexo B — Projeto de Lei n.° 3.183, de 2012

CAMARA DOS DEPUTADOS

PROJETO DE LEI N.° 3.183, DE 2012
(Do Sr. OnyxLorenzoni)

Dispbe sobre a criacdo da denominacdo "Vinho Calgnsua producéo, fiscalizacgéo,
controle e comercializacao.

DESPACHO:
APENSE-SE AO PL 2693/2011.

APRECIACAO:
Proposicao Sujeita a Apreciacao Conclusiva pelasisxdes - Art. 24 I

PUBLICACAO INICIAL
Art. 137, caput — RICD
O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° - E criada a denominac&o “Vinho Coloniakira caracterizar produto elaborado de
acordo com as caracteristicas e peculiaridadesiraidf histéricas e de cunho social da
vitivinicultura familiar, desenvolvida em proprietis rurais familiares, em todo o territério
nacional, assegurada a sanidade do produto.

Art. 2° O Vinho Colonial sera elaborado com, noimim 75% (setenta e cinco por cento) de
uvas produzidas na propriedade rural familiar dgeon e na quantidade maxima de 25.000
(vinte e cinco mil) litros anuais.

Art. 3° A comercializacdo do vinho colonial seralizada diretamente ao consumidor final do
produto, na sede da propriedade rural familiarmauwestabelecimento mantido por associacao
de produtores, devendo necessariamente constatudo do produto:

| — a denominagéao “vinho colonial”;

Il — origem do produto, indicando o nome do prodwo da propriedade rural, endereco,
Municipio e Estado da Federacg&o ou Distrito Federal

[l — nimero da Declaracdo de Aptiddo do Progranamidhal da Agricultura Familiar -
DAPE, emitida pelo 6rgao competente;

IV — caracteristicas do produto, de forma simpdifia.
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Art. 4° O controle de qualidade do vinho colon&dasrealizado na propriedade rural familiar,
mediante responsabilidade técnica de profissi@galinente habilitado.

Paragrafo unico. A contratacdo do profissional @ s@ refere o caput podera ser objeto de
acordos de cooperagao entre produtores, associagdigsodutores ou sindicatos rurais,
prefeituras, 6rgdos municipais, estaduais ou féxjgrablicos ou privados.

Art. 5° Competirdo ao Ministério da Agricultura,daéria e Abastecimento:

| — a fiscalizacdo e o controle da elaboracéao dboricolonial, contemplando a elaboracéo, o
envase e a comercializagcéo do produto;

Il — a autorizacao e o registro da propriedadel farailiar para producéo de vinho colonial,
de forma simplificada e levando em conta critéripee considerem a realidade local e
assegurem a qualidade e a sanidade do produto.

8 1° O exercicio das competéncias a que se refeeput podera ser objeto de convénios
entre o Ministério da Agricultura, Pecuaria e Akashento e os Estados, o Distrito Federal
ou 0s Municipios.

§ 2° Realizar-se-a anualmente, no primeiro semestreada ano, analise quimica basica de
amostras do vinho colonial, coletadas nos estabs&tos produtores.

Art. 6° Os produtores deverdo declarar anualmeaide) final do més de maio de cada ano, o
volume de vinho colonial produzido na propriedadg@lrfamiliar e, no més de dezembro de
cada ano, o volume ndo comercializado do refenndduygo.

Paragrafo unico. As declaracdes a que se refer@pot serdo prestadas ao Ministério da
Agricultura, Pecuaria e Abastecimento ou a ingi#aia ele conveniada, nos termos do § 1°
do art. 5°.

Art. 7° Ficam desobrigados do cumprimento das exigé estabelecidas neste Regulamento
0s agricultores familiares que produzirem até 2.1@@s de vinho colonial por ano, sendo
essa producédo destinada ao consumo familiar.

Art. 8° Esta Lei entra em vigor na data da suaipab#o.

JUSTIFICATIVA:

A presente proposicéo teve origem em trabalho desado pelo proponente ao longo de

mais de um ano junto a produtores familiares dénovigolonial desde que, em 19 de
novembro de 2010, participou de reunido no disttédsanto Antdnio, municipio de ljui/RS,

onde produtores familiares de vinho colonial relta as dificuldades de continuar a
atividade, frente a uma legislacdo inadequada l@lae€e da pequena propriedade rural. Na
ocasido, foi estruturado um grupo de trabalho deadiscutir alternativas, e criada a
Associacao dos Produtores Familiares de Vinho Gallon

Na ocasido, o proponente comprometeu-se de encammeluerimento a Comissdo de
Agricultura, Pecuéria, Abastecimento e DesenvolnimeRural (CAPADR) desta casa para
discutir a questéo; o qual foi apresentado e apimvaalizando-se audiéncia publica em dia
07 de junho de 2011.

Na ocasido, com 0 apoio do proponente, represestamd Associacdo dos Produtores
Familiares de Vinho Colonial e da Associacao dasidtrias Caseiras de Vinho de Catuipe
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(RS), Paulo Frizzo e Joaquim Lorenzoni, deslocasanentdo a Brasilia para participar do
evento.

Apoés a audiéncia publica, realizou-se encontro abilite do Ministro da Agricultura, onde
0 mesmo recebeu deputados membros da CAPADR esespaates das AssociagOes de
Produtores, comprometendo-se a criar um grupoatbaltrto composto pelos presentes com a
intencdo de estudar a legislagdo e encontrar urnugdso aos problemas dos produtores
familiares.

Com o objetivo de subsidiar o trabalho a ser deseito pelo Ministério da Agricultura e
acelerar o tramite da mudanca legislativa, o preptan reuniu-se por diversas vezes, em
Brasilia e no Rio Grande do Sul, durante o ano @&l12com autoridades da pasta,
representantes dos produtores familiares e da tmal(do vinho, visando construir uma
proposta que levasse em conta as peculiaridadpsodacédo caseira de vinho, atendesse as
reinvindicacdes dos agricultores familiares e ndasse dificuldades a industria vitivinicola
ja estabelecida, de médio e grande porte, no sgneseo de mercado.

Apés mais de dois meses de intensa atividade eerasreunides entre o proponente e as
partes envolvidas, foi finalizado o projeto queaee apresenta, o qual foi encaminhado a
Comisséo de Agricultura, Pecuaria, Abastecimen@esenvolvimento Rural para que esta,
sob a forma de indicacdo, sugerisse ao Ministéaidgricultura a edicdo de ato normativo
gue atendesse as expectativas dos produtores.

O pedido de indicacéo foi aprovado no plenério A2 8DR em 14 de novembro de 2011, e
encaminhado a pasta da agricultura, pelo proponseelo entregue em maos do Ministro da
Agricultura, Mendes Ribeiro Filho, em dezembro @&

Ao analisar-se 0 mérito da presente proposicae sallentar que a vitivinicultura brasileira
evoluiu de maneira extraordinaria nas duas ultidégsdas, e o Brasil produz hoje, vinhos de
excelente qualidade. Nesse universo produtivo, ailymdo de vinhos de caracteristicas
coloniais nas propriedades familiares, em pequaheme e elaborados com equipamentos
simples, mantém viva uma tradicdo milenar, trazidg@a o Brasil pelos os imigrantes
italianos, na segunda metade do século XIX, e qssyp caracteristicas e peculiaridades
histdricas, culturais e de cunho social de graetkvéncia para a pequena propriedade rural
familiar.

Ocorre que os produtores familiares fabricantesinleos coloniais, ao longo do tempo, tem
enfrentado inimeras dificuldades, que estdo reladas a falta de adaptacéao da legislacao
vigente as caracteristicas sociais, econémicasfésgms dos grupos de pequenas cantinas.

O arcabouco legal e regulamentador do setor estéadds nas grandes vinicolas e na
insercdo internacional do produto, deixando o pegueodutor familiar refém de amparo

legal adequado, o que justifica a aprovacao destetB de Lei, razdo pela qual contamos
com o apoio dos nobres pares.

Sala das Sessbes, em 09 de fevereiro de 2012.

DEPUTADO ONYX LORENZONI
DEMOCRATAS/RS
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Anexo C — Ata de fundacéo da associacéo - AVA

Ata de fundacéao, eleicdo e posse de diretoria dasasiacdo dos produtores de vinhos
artesanais do caxambu e regiéo.

Ata da Assembléia Geral da fundacio, eleicio eepdediretoria da ASSOCIACAO DOS
PRODUTORES DE VINHOS ARTESANAIS DO CAXAMBU E REGIAQios cinco dias
do més de fevereiro, do ano de dois mil e trédpcal da reunido, sito a Praca Luiz Ungaro,
SIN®, bairro do Caxambu, nesta cidade de Junds&@de de S&o Paulo, reunirdo-se as
pessoas a seguir indicadas, com o propésito ddittiresn uma associacdo de prestacdo de
quaisquer servicos que possam contribuir para oembon racionalizacdo das atividades
artesanais de producdo e comercializacdo de viehtsrivados da uva e do vinho, sob a
forma de sociedade sem fins lucrativos, tendo caivetor presidente o Sr. Joseé
AntonioBoschini, brasileiro, casado, técnico emmgnsura, RG 10805493-7 SSP/SP, CPF
016 687 168 — 01, residente a Av. Comendador AaRurin, 5087, bairro Caxambu, Jundiai
— SP; como diretor vice-presidente o Sr. Jayme il.&oasileiro, casado, engenheiro civil, RG
2805942-SSP/SP, CPF 037 503 458 — 72, Residentm &Bnorato Spiandorin, 266, bairro
da Colbnia, Jundiai — SP; como primeiro diretoretecio a Sra. Sandra Maria Vendramin
Ribeiro, brasileira, casada, professora, RG 1782688P/SP, CPF 102 416 268 — 03,
residente a Av. Comendador AntonioBorin, 5189, rbaiCaxambu, Jundiai — SP; sendo
segundo diretor secretario o Sr. RodineiFontebassasileiro, casado, lavrador, RG
15893523 SSP/SP, CPF 060 882 518-24, residente. ddwmberto Cereser, 7405, bairro
Roseira, Jundiai — SP; sendo primeiro diretor tesmy o Sr. Jodo Amarildo Martins,
brasileiro, casado, RG 18259266-6 SSP/SP, CPF B92738 — 70, gerente de vendas,
residente & Rua Maria Lorencini Fonseca, 150rd&axambu, Jundiai — SP; sendo segundo
diretor tesoureiro a Sra. Sheila Maria Marquesrasiteira, casada, RG 8919177-8 SSP/SP,
CPF 152 949 068 — 56, contadora, residente a Asedimsé Mezalira, 588, bairro Caxambu,
Jundiai — SP. O Conselho Fiscalsera composto getosloaquim Angelo Galvao, brasileiro,
casado, RG 3410027 SSP/SP, CPF 129 810 448-34 iculagr residente a Rua
AntonioSpiandorello, 215, bairro Caxambu, Jund@P+-Pedro Mazieiro, brasileiro, casado,
RG 3021615 SSP/SP, CPF 237 152 518 — 91, agriculteidente a Av. Maria Negrini
Negro, 2051, bairro Caxambu, Jundiai — SP; Arlirjmerandio, brasileiro, casado, RG
3734419 SSP/SP, CPF 068 666 628 — 34, aposent=idemte a Rua Pe. Francisco Jordan,
205, Parque S&o Luis, Jundiai — SP; Aristeu Antdaiguesin, brasileiro, casado, RG
4967434 SSP/SP, CPF 616 217 738 — 68, produtdr rasgdente a Av. José Mezalira, 588,
bairro Caxambu, Jundiai-SP; e Milton Leonardi, iteas, casado,RG 7690313 SSP/SP, CPF
024 976 488 — 16, motorista autonomo, residentevaHumberto Cereser, 5600, bairro
Caxambu, Jundiai-SP. Para coordenar os trabaldssembléia escolheu, por aclamacao, o
Sr. Cassio Bardi da Fonseca, brasileiro, casadojnégtrador de empresas RG 26120147-
5SSP/SP, CPF 178 849 378 — 83, residente a Avindgsantes lItalianos, 2041 — Bloco 2
Apto 81, Jardim Pacaembu, Jundiai-SP, socio fuordge convidou a mim Sueli Aparecida
Sanches Boschini, brasileira, casada, analistadeiea, RG 19602160 SSP/SP, CPF 119 321
468 -81, residente a Av. Comendador AntonioBorBv & bairro Caxambu, Jundiai-SP soécia
fundadora, para lavrar esta ata. Seguidamenteosedeu a leitura e discussao do Estatuto
Social, o que foi feito artigo por artigo. O estatfoi aprovado pelo voto de todas as pessoas,
anteriormente e posteriormente identificadas. NmsgEguimento a Assembléia procedeu a
eleicdo dos membros da diretoria e do conselhalfig anteriormente identificados. Apds a
eleicdo e tomada a posse de todos 0os membrossidgree da mesa declarou definitivamente
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constituida a Associacdo dos Produtores de Vinhtssénais do Caxambu e Regido, com
administracdo e sede na Pracga Luiz Ungaro, S/Nitob@axambu, Jundiai — SP, sociedade
sem fins lucrativos, criada ao abrigo do codigal divasileiro, com o objetivo descrito
anteriormente. A Assembléia deliberou, ainda, pomanimidade, fixar em R$
200,00(Duzentos Reais), como custo inicial parastegem cartorio da Associacao, valor
este que sera rateado entre 0s socios contribuinotéserme estatuto, ficando para posterior
decisédo o valor da mensalidade e/ ou anuidade.d& meis havendo a tratar, os trabalhos
foram encerrados, e eu Sueli Aparecida SancheshBgsque servi de secretaria lavrei esta
ata, que lida e achada conforme, vai assinada quwstos socios fundadores presentes,
identificados abaixo como seguem: Sr. Pedro DiiNegrini, brasileiro, casado, pedreiro, RG
13254379 SSP/SP, CPF 102 339 308-50, residente. ao%¢ Mezalira 216, jardim Vera
Cruz, Jundiai — SP; Sra. Inés Boschini GoncgalveSrda, brasileira, casada, comerciante, RG
13020316-6 SSP/SP, CPF 048 923 198-56, residerA®. &Comendador AntonioBorin,
5089,Casa2, bairro Caxambua, Jundiai — SP; Sr. étaPétara Jr. brasileiro, casado,
aposentado, RG 6552944 SSP/SP, CPF 482 654 1i8didente a Av. Humberto Cereser,
2453, bairro Caxambu, Jundiai — SP; Sr. LaércioccBiog brasileiro, casado, mecéanico de
manutencdo, RG 18511583 SSP/SP, CPF 136 888 74&4ditlente a Av. Comendador
AntonioBorin, 5087, bairro Caxambu, Jundiai — SP;Jodo Carlos Fonte Basso, brasileiro,
casado, agricultor, RG 5961826 SSP/SP, CPF 712188115, residente a Av. Jodo Batista
Spiandorello, 3926, bairro Roseira, Jundiai — SIP;ABtonioMingotti, brasileiro, casado,
agricultor, RG 18130726 SSP/SP, CPF 147 917 578d&idente a Av. Jodo Batista
Spiandorello, 2585, bairro Roseira, Jundiai — SP;(ivio Sibineli, brasileiro, solteiro,
aposentado, RG 7669654 SSP/SP, CPF 441 551 15899dente a Av. Humberto Cereser,
3500, bairro Caxambu, Jundiai — SP; Sra. MariaaB\EngottiPatara , brasileira, casada,
atendente, RG 11525472 SSP/SP, CPF 482 654 11i@<4dente a Av. Humberto Cereser,
2453, bairro Caxambu, Jundiai — SP; Sr. AngeloBaogchrasileiro, casado, agricultor, RG
2668162 SSP/SP, CPF 147 540 298-87, residente @oAendadorAntonioBorin, 5087,
bairro Caxambu, Jundiai — SP; Sr. Arlindo Vendranfirasileiro, casado, agricultor RG
11970235 SSP/SP, CPF 147 492 208-25, residente.@ofendadorAntonioBorin ,5189,
bairro Caxambu, Jundiai — SP; Sr. Osvaldo Joaquirai Zbrasileiro, casado, agricultor, RG
8753399/SP, CPF 774 889 708-53 residente a Ruai@p&91, Agapeama, Jundiai — SP; Sr.
Rogério Leoni, brasileiro, solteiro, engenheiroilciRG 23267716-5 SSP/SP, CPF 137 879
438-97, residente a RuaHonorato Spiandorin,26@td@iolénia, Jundiai — SP; Sr. Clemente
Natal Mazieiro, brasileiro, casado, agricultor, RE27130 SSP/SP, CPF 059 151 828-79,
residente a Av.Maria Negrini Negro, 2051, bairrax@mbu, Jundiai — SP; Sr. Edison Bardi
da Fonseca, brasileiro, casado, comerciante, R@&83SSP/SP, CPF 582 223 758-49,
residente a Rua Vinicola, 60, bairro Caxambu, &indi SP; Sr. José Eduardo Galvao,
brasileiro, solteiro, agricultor, RG 13245793 SSR/SPF 097 016 498-00, residente a Av.
AntonioSpiandorello, 215 , bairro Caxambu, JunéiaSP; Sr. Luiz Boschini, brasileiro,
casado, agricultor, RG 11 286 215 SSP/SP, CPF My H)8-68, residente a Awv.
Comendador AntonioBorin, 5087, bairro Caxambu, RindSP.

José Antonio Boschini

Jayme Leoni

Sandra Maria Vendramin Ribeiro

RodineiFontebasso

Joao Amarildo Martins
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Sheila Maria Marquesin
JoaquimAngelo Galvao
PedroMazieiro
ArlindoSperandio

Aristeu AntonioMarquesin
Milton Leonardi
CassioBardi da Fonseca
Sueli Aparecida Sanches Boschini
Pedro Dirceu Negrini

Inés Boschini Gongalvesda Cruz
Hamlet Patara Jr.

Laercio Boschini

Joéo Carlos Fonte Basso
AntonioMingotti
OlivioSibineli

Maria Elisa M. Patara
AngeloBoschini

Arlindo Vendramin
Osvaldo Joaquim Zorzi
Rogerio Leoni

Clemente Natal Mazieiro
Edison Bardi da Fonseca
José Eduardo Galvéo
LuizBoschini

132

Anexos



133

Anexo D — Ata da assembleia de constituicdo

ATA DA ASSEMBLEIA GERAL DE CONSTITUICAO DA “COOPERATIVA
AGRICOLA DOS PRODUTORES DE VINHO JUNDIAI-AVA” , REALIZADA NO
DIA 06 DE AGOSTO DE 2007.

Aos seis dias do més de agosto do ano de dois seilee nesta cidade de Jundiai, Estado de
Séo Paulo, as 19:30 horas, a Avenida Humberto €ene960, reuniram-se, em Assembléia
Geral para o fim especifico de constituir uma Steiile Cooperativa, nos termos da lei n°
5.764/71, os seguintes senhorddNGELO BOSCHINI, brasileiro, casado, agricultor,
nascido em 10/05/1936, RG n°® 2.668.162 SSP/SP, i©PE47.540.298-87, residente e
domiciliado na Av. Comendador AntonioBorim, 508%ifBo Caxambu, Jundiai/SP, CEP
13.218-668 ANTONIO MINGOTTI , brasileiro, casado, agricultor, nascido em 10/033,
RG n° 18.130.726 SSP/SP, CPF n° 147.917.578-1blerds e domiciliado a Avenida Joao
Batista Spiandorello, 2585 Bairro Caxambu, Jun8Ri/ CEP 13.218-741ARISTEU
ANTONIO MARQUESIM , brasileiro, casado, agricultor, nascido em 28041, RG f
4.967.434 SSP/SP, CPF ®16.217.738-68, residente e domiciliado a Avediolsé Mezalira,
588, Bairro Caxambu, Jundiai/SP, CEP 13.218-ARLINDO VENDRAMIN , brasileiro,
casado, agricultor, nascido em 30/01/1926, RG1n970.235 SSP/SP, CPF 1M7.492.208-
25, residente e domiciliado a Avenida Comendadaio@inBorin, 5189, Bairro Caxambu,
Jundiai/SP, CEP 13.218-668LEMENTE NATAL MAZIERO , brasileiro, casado,
agricultor, nascido em 23/11/1964, RG 17.827.130 SSP/SP, CPF n° 059.151.828-79,
residente e domiciliado a Avenida Maria Negrini Ne@051, Bairro Caxambu, Jundiai/SP,
CEP 13.218-549;DOUGLAS RICARDO MAZIERO , brasileiro, solteiro, agricultor,
nascido em 20/07/1987, RG n° 43.025.948-7 SSP/$¥, (357.124.508-36, residente e
domiciliado a Avenida Maria Negrini Negro, 2051, i@ Caxambu, Jundiai/SP, CEP
13.218-549; JACIRA TOSIN DE LIMA , brasileira, casada, quimica, nascida em
27/01/1954, RG n° 8.484.400 SSP/SP, CPF n° 55&83®7, residente e domiciliada & Rua
Dr. Adriano de Oliveira, 235, Bairro Vila Helenayndliai/SP, CEP 13.206-703AYME
LEONI, brasileiro, casado, agricultor, nascido em 058321 RG n° 2.885.942 SSP/SP, CPF
037.503.458-72, residente e domiciliado a Rua HatnoEpiandorin, 266, Bairro Colonia,
Jundiai/SP, CEP 13.218-36IDA0O AMARILDO MARTINS , brasileiro, casado, agricultor,
nascido em 19/07/1966 RG n° 18.259.266 SSP/SP, iCPE02.339.758-70, residente e
domiciliado a Rua Mario Gobbo, 1801, Bairro Jundiiim, Jundiai/SP, CEP 13.216-710;
JOAQUIM ANGELO GALVAO |, brasileiro, casado, agricultor, nascido em 08/029 RG

n° 3.410.027 SSP/SP, CPF n° 129.810.448-34, rdsiden domiciliada a Rua
AntonioSpiandorello, 215, Bairro Roseira, Jundigj/S€EP 13.218.87610SE ANTONIO
BOSCHINI, brasileiro, casado, agricultor, nascido em 03039, RG n° 10.805.493-7
SSP/SP, CPF n°016.687.168-01, residente e domdilié&a Avenida Comendador
AntonioBorin, 5087, Bairro Caxambu, Jundiai/SP, CEPR.218-565;JO0SE COELHO
CAPITAO, portugues, casado, agricultor, nascido em 249PP/1Cédula de Identidade de
Estrangeiro n° W434968-F SE/DPMAF/DPF, CPF n° 042.858-34, residente e
domiciliado a Avenida José Mezzalira, 4465, Baiwoturucaia, Jundiai/SP, CEP 13.218-
740; JOSE EDUARDO GALVAO, brasileiro, solteiro, agricultor, nascido em 191P64,
RG n° 13.945.793 SSP/SP, CPF n° 097.016.498-O0¢derde e domiciliado a Rua
AntonioSpiandorello, 215, Bairro Roseira, JundiRi/SCEP 13.218-876L.UDOVICO
PAOLINI , brasileiro, casado, agricultor, nascido em 09/03%, RG n° 2.311.571-3 SSP/SP,
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CPF n° 131.176.108-04 residente e domiciliado eaHatde Jundiai a Jarinu, Km. 12, Bairro
Roseira, Jundiai/SP, CEP 13.218-711j1Z BOSCHINI , brasileiro, casado, agricultor,
nascido em 16/03/1931, RG n° 11.286.215 SSP/SP, iCPE47.540.108-68, residente e
domiciliado a Avenida Comendador AntonioBorin, 508airro Caxambu, Jundiai/SP, CEP
13.218-565; PEDRO DIRCEU NEGRINI, brasileiro, casado, agricultor, nascido em
21/11/1960, RG n° 13.254.379 SSP/SP, CPF n° 10338%0, residente e domiciliado a
Avenida José Mezalira, 216, Bairro Caxambu, Jursii CEP 13.218-740PEDRO
MAZIERO , brasileiro, casado, agricultor, nascido em 13841, RG n° 3.021.615 SSP/SP,
CPF n° 237.152.518-91, residente e domiciliado &mda Maria Negrini Negro, 2051,
Bairro Caxambu, Jundiai/SP, CEP 13.218-5R&PHAEL SIBINEL , brasileiro, casado,
agricultor, nascido em 10/03/1931, RG n° 3.056.£8P/SP, CPF n° 209.066.418-53,
residente e domiciliado a Avenida Humberto Cere38660, Bairro Caxambu, Jundiai/SP,
CEP 13.218-711RODINElI FONTEBASSO, brasileiro, casado, agricultor, nascido em
23/02/1963, RG n° 15.893.523 SSP/SP, CPF n° 068824, residente e domiciliado a
Avenida Humberto Cereser, 7405, Bairro RoseiradidifsP, CEP 13.218-715ANDRA
MARIA VENDRAMIN , brasileira, separada, agricultora, nascida er508968, RG n°
17.826.504 SSP/SP, CPF n° 102.416.268-03, resigetteniciliada a Avenida Comendador
AntonioBorin, 5189, Bairro Caxambu, Jundiai/SP, CEB218-668 SOLANGE PAOLINI
SGARIONI, brasileira, solteira, agricultora, nascida em1Q4/966, RG n° 16.366.801
SSP/SP, CPF n°® 115.741.238-66, residente e doadaila Estrada de Jundiai a Jarinu, Km.
12, Bairro Roseira, Jundiai/SP, CEP 13.218-711.a€lamado para presidir a Assembléia, o
senhorJodo Amarildo Martins, que assumiu a presidéncia dos trabalhos, cordadan
Douglas Ricardo Maziero para secretaria-lo e redigir a respectiva Ataanfio, assim,
constituida a mesa. Em sequiéncia, o senhor Présjdietlarando iniciada a sessao, disse que
a finalidade da presente reunido era a fundacaamnde Cooperativa e deliberacdo sobre o
Estatuto Social que, se aprovado, passara a regeaalessa sociedade e as relacdes dos
associados. Em seguida, o senhor Presidente solicjue o projeto do Estatuto da
Cooperativa, cujas copias foram distribuidas, jpreente, para exame a cada um dos
presentes, fosse lido, explicado e debatido, ofquéeito artigo por artigo. Terminada a
leitura e andlise, foi 0 mesmo posto em discussdm® ninguém manifestou objec&o sobre
qualguer de seus dispositivos, foi o respectivatbdst submetido a votagédo, sendo aprovado
por unanimidade. Entdo, o senhor Presidente danftdé@, apds consultar os presentes,
declarou definitivamente constituida, a partir ddata, 8 COOPERATIVA AGRICOLA

DOS PRODUTORES DE VINHO JUNDIAI — AVA” com sede a Avenida Maria Negrini
Negro, 2051 — Bairro Caxambu, CEP 13.218-549, dade de Jundiai no Estado de Sé&o
Paulo, tendo por objetivo congregar agricultoresuke area de acéo, realizando o interesse
economico dos mesmos através das atividades: redednesportar, classificar, padronizar,
armazenar, beneficiar, acondicionar, transformadustrializar, exportar e comercializar a
producdo de seus cooperados; fabricar vinho, sgysdéias, derivados da uva e do vinho,
bem como também de outras frutas; adquirir no nderagaterno, importar, repassar aos
cooperados bens de producdo e insumos necessariEsanvolvimento de suas atividades,
sendo seus fundadores, os associados anteriordisatininados e qualificados no corpo da
presente Ata, 0s quais ora subscrevem, quotasspate Capital, como segue e de
conformidade com a respectiva lista nominativa, figee fazendo parte integrante deste Ato
Constitutivo. Cada associado subscreveu 01 (unatpeparte, no valor unitario de R$ 200,00
(duzentos reais), totalizando um capital individdelR$ 200,00 (duzentos reais), e o total do
capital social subscrito de R$ 4.200,00 (quatroamilizentos reais). Neste ato cada associado
integraliza em dinheiro 50% (cinquenta por ceni)cdpital subscrito, ficando o restante a
ser integralizado em até 24 (vinte e quatro) pascetonforme as necessidades da
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Cooperativa. Em seguida, o senhor Presidente comwd presentes a procederem a eleicdo
para compor os Orgédos de Administracio e Fiscélizda Sociedade Cooperativa, tendo si-
do eleitos os seguintes membros para a DiretdBlERETORPRESIDENTE :JOSE
ANTONIO BOSCHINI;DIRETORTESOUREIRO : JOSE EDUARDO GALVAO;
DIRETORASECRETARIA : SANDRA MARIA VENDRAMIN;
DIRETORESADJUNTOS: CLEMENTE NATAL MAZIERO e SOLANGE PAOLINI
SGARIONI todos qualificados na presente ata, para um maratatO5 de agosto 2011 e
também eleitos os membros do Conselho Fiscal, @didqde de efetivos, os seguintes
senhores: ARISTEU ANTONIO MARQUESIM, JACIRA TOSINE LIMA e RAPHAEL
SIBINEL e como suplentes os senhores: ANGELO BOBIHPEDRO DIRCEU
NEGRINI e RODINEI FONTEBASSO, todos devidamenteldigados na presente ata, com
mandato até 05 de agosto 2008. Os eleitos deglamwimas penas da Lei, que ndo estao
impedidos de exercerem a administracdo da cooperator lei especial, ou em virtude de
condenacéo criminal, ou por se encontrarem solfeit®® dela, a pena que vede, ainda que
temporariamente, 0 acesso a cargos publicos, oarpoe falimentar, de prevaricacéo, peita
ou suborno, concussao, peculato, ou contra a edanmopular, contra o sistema financeiro
nacional, contra normas de defesa de concorrérumidra as relacbes de consumo, fé publica,
ou a propriedade de acordo com os artigos 51 d&.Zé4/71 e paragrafo 1°, art. 1.011 do
Cadigo Civil Brasileiro. Em seguida, o senhor Riteste da Assembléia declarou os eleitos
empossados em seus respectivos cargos, convidaadsuanir a direcdo dos trabalhos, o
Presidente da Diretoria o Sr. JOSE ANTONIO BOSCHINIqual, usando da palavra,
agradeceu a colaboracdo do seu antecessor nesfs f@assando assim a conduzir 0s
trabalhos. Em prosseguimento, o Sr. Presidenteitsoliao Plenario que se manifestasse
sobre qualquer assunto, e como nada mais houvessd#an 0 Sr. Presidente declarou
encerrados os trabalhos da Assembléia de Conatituitp que, para constar, eu DOUGLAS
RICARDO MAZIERO secretério, lavrei a presente Atpie lida, votada e aprovada, vai
assinada pela mesa e por todos os associados.

Jundiai, 06 de agosto de 2007
Declaramos que esta ATA é copia fiel lavrada nmlde Atas da Sociedade Cooperativa
“COOPERATIVA AGRICOLA DOS PRODUTORES DE VINHO JUNBI — AVA”

JOSE ANTONIO BOSCHINI DOUGLAS RICARDO MAZIERO
PRESIDENTE SECRETARIO

RITA DE CASSIA LEONI
ADVOGADA — OAB/SP 112.416
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ASSINATURA DOS COOPERADOS FUNDADORES

ANGELO BOSCHINI

ANTONIO MINGOTTI

ARISTEU ANTONIO MARQUESI
ARLINDO VENDRAMIN
CLEMENTE NATAL MAZIERO
DOUGLAS RICARDO MAZIERO
JACIRA TOSIN DE LIMA
JAYME LEONI

JOAO AMARILDO MARTINS
JOAQUIM ANGELO GALVAO
JOSE ANTONIO BOSCHINI
JOSE COELHO CAPITAO
JOSE EDUARDO GALVAO
LUDOVICO PAOLINI

LUIZ BOSCHINI

PEDRO DIRCEU NEGRINI
PEDRO MAZIERO

RAPHAEL SIBINEL

RODINEI FONTEBASSO
SANDRA MARIA VENDRAMIN
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SOLANGE PAOLINI SGARIONI
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Anexo E — Certificado OCESP emitido para a AVA.

(A

OCESP

ORGANIZACAO DAS COOPERATIVAS
DO ESTADO DE SAO PAULO

Fundacio: 14/10/1970
Filiada a4 Organizacio das Cooperativas Brasileiras

O presente documento certifica que a

COOPERATIVA Agricola dos Produtores de Vinho Jundiai - AVA

foi registrada nesta Organizagio sob o n®. _2.283 , de acorde com o art. 107 da

Lei n®. 5.764, de 16 de Dezembro de 1971.

Sao Paulo, 10 de _ Margo de 2008

" Este certificddo soménte tdrd validade mediante a apresentacdo de Declaragdo de Regularidade emitida pela Organizacdo das Cooperativas
do Estade de $do Pauld.Certificado vdlido em todo Territdrio Nacional

| ot |

\

____-—r——’”—'Pfes-id\eTtE |

-
PR o il

Diretor
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Anexo F — Comprovante do registro do dominio regisado em nome da autora.

vinhocolonial.com - https://registro.br/cgi-bin/wib&tlresp

dominio: vinhocolonial.com

entidade: Rosane Carvalho Carnevali Vicente
documento: 723.506. 106- 59

pais: BR

criado: 04/04/2013

alterado: 05/04/2013

status: publicado
nome: Rosane Carvalho Carnevali Vicente
e-mail: rosane@faccamp.br
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